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Warum Social Ads Fur lhre
Online-Strategie?

Einfihrung




Was ist Social Media Advertising?

- bezahlte Anzeigen in sozialen Netzwerken (auch: Social Media Ads, Paid
Social)

- werden dem User in seinem Personal Feed oder im Messenger
angezeigt

- Absender ist der Werbetreibende selbst oder ein Werbepartner (z.B.
Influencer)
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Vorteile von Social Ads

’ hohe Reichweite
A oft glnstiger als andere Werbeformate

volle Kostenkontrolle und direkte Messbarkeit

genaue Zielgruppendefinition moglich

&) Werbung im natirlichen Umfeld des Nutzers

Fur viele Marketingziele geeignet

Push statt Pull
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Mit Strategie zum Erfolg

1. Ziele +
Wunschgaste
(Zielgruppen)

definieren

5. Analyse: welchen
Erfolg haben unsere 2. Strategie ableiten
Malnahmen?

4. MalRnahmen 3. Social Media
umsetzen Marketing planen
(organischer Content (Plattformen
+ Anzeigen) auswahlen)
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Marketingziele Fir Social Ads

v Bekanntheitsgrad der Marke v" Buchungen und sonstige
erhohen Conversions generieren
7 Neue Zielgruppen ansprechen v Interaktion und Kommunikation
fFordern

v Leads und Kundenbindung
v Personal finden

v Website-Traffic erhohen

© Anne-Kathrin Liebthal - www.comigo-marketing.de



Social Media Plattformen

Gangige Netzwerke fir Online-Werbung
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Wie funktionieren
Social Ads?

Uberblick zu Werbemaoglichkeiten
auf ausgewahlten PlattFormen




Basics

- Auktionsprinzip
» Kosten pro Klick (CPC) oder pro 1000 Impressionen (CPM) berechnen sich u.a. nach
Zielgruppe, Wettbewerb, Platzierung

- je genauer das Targeting und je relevanter die Anzeige fir die Zielgruppe, desto
geringer die Kosten

- Werbung bereits mit geringen Budgets moglich
- Volle Kostenkontrolle durch Maximalbudget
- Tages- oder Laufzeitbudgets

- Anzeigen kdnnen
* auch nur tageweise ausgespielt werden
- jederzeit angepasst werden

-> sehr flexibel
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Ziele und Zielgruppen (d’

> bestimmen
1. die Wahl der Plattform und
2. die Anzeigengestaltung

“a\Y
.@\.
[ "\

- Targetingmoglichkeiten: Zielgruppe definieren durch z.B.
- demografische Merkmale (Wohnort, Alter, Geschlecht, Familienstand, Beruf...)
* Interessen
- Verhalten
- Lookalike Audiences
- Suchbegriffe/Keywords (Pinterest)
* Retargeting

* Targeting & DSGVO
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Gangige Anzeigenformate & Kostenbeispiele

bei Meta (Facebook und Instagram), YouTube und Pinterest

¥ image ads
oo

- je nach Ziel, Zielgruppe und Plattform: unterschiedliche Formate und
Platzierungen
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FaCEbOOkll NStagram via Meta Business Suite

- fUr alle Ziele geeignet, wobei Markenbekanntheit und Traffic am besten
zu erreichen sind

- Instagram: hochwertige Fotos und Videos/Reels besonders fr Brand
Awareness

- je nach Platzierung auf unterschiedliche Formate achten, z.B.
- quadratische Fotos (empfohlen) im Feed, Hochformat bei Reels und in Stories

- je nach Format unterschiedliche Mindestbudgets, aber sehr gering
- Bsp.: Tagesbudget 10 € x Laufzeit 14 Tage = 140 € Werbekosten

CPC 0,10 €-> 1.400 Klicks

© Anne-Kathrin Liebthal - www.comigo-marketing.de



Meta: Image, Carousel, Video

Jochen Schweizer Erlebnisse s Sachsen Tourismus @ I:AFJZG::(A! Bucht Tourismus
Anzeige = e Anzeige . tbloshic

Bibliotheks-ID: 1018833362560826 Bibliot 8

S = Unsere Gliicksformel. Jeden Tag in bisschen Meer! @ Und das
_ 2urjeder Jahreszent. @
Verschenke unsere Yy TOP-Erlebnisse ¢ @ I Content ist King! Mit unseren Marketingaktivititen wollen wir 5
v Flexube_l_ eln\osi_)a.r 5 mmdﬁ 8. Jahre glito & Geschichten schreiben, die im Kopf bleiben - und genau dafir ssiorksdort #hatfkrug #neustadtinholstoin #remtin Zpelzaraken
« Marktfihrer mit tiber 1 Millionen Kunden h e DICH! Finiaubammeer Sostses Soctseekise
suchen wir ! dics

«* Ausgezeichneter Kundenservice

Als Web- und Content-Manager (m/w/d) bei der TMGS bist du der
Supervisor unserer Website und unseres Contents. Mit deiner
Berufserfahrung, deiner strukturierten, analytischen Arbeitsweise..

Win suchen DEINEAL

WEB- UND CONTENT-
MANAGER (M/W/D) <2

+ D hist des Supervisar un
verantwartlch firs
stimmst dich fiir ) T
Weterentwickiune + Mindistons 3-4 Jaheo Barufserlahrung i Baryich Wl unifocder
BT e T s - Content-Management.
iy T Undestelt KR basiarte & Erfabeung mit Content Management Systemen und in clor
Oiptimierung von Inhlten flir Suchmasehinen und Comersioes -4
[ o
SACHSEN-TOURISMUS.DE SACHSEN-TOURISMUS.
JOCHEN-SCHWEIZER.DE K Iy N .
: : % omm ins Team! Apply Now Deine Aufgaben b
Candle Light Dinner fiir 2 Shop Now g
TOP-Erlebnis Sachsen Tourismus Sachsen Tourismus

Quelle: https://www.facebook.com/ads/library
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YouTube via Google Ads

- besonders flir Markenbekanntheit geeignet, aber auch Aktionsanzeigen z.B. mit
Buchungslink moglich

In-Stream-Ads:

- nach 5 sec Uberspringbare Videoanzeigen

- nicht Gberspringbare Videoanzeigen (teurer)
- Bumper-Anzeigen (max. 6 sec)

Discovery Ads (grof3e Reichweite, hochpreisig)

je nach Format unterschiedliche Mindestbudgets (od. Festpreise)

- Bsp.: Uberspringbare Anzeige, Kosten entstehen erst ab 30 sec Anschauen
bzw. bei Interaktion

Tagesbudget 20 € x Laufzeit 14 Tage = 280 € Werbekosten
CPV 0,10 €->2.800 Views
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Pinterest via pinterest -Werbemanager

- Besonderheit: Targeting nach Suchbegriffen
- Hauptziel: Website-Traffic
- Formate u.a.: Bild- oder Video Ads (dhnlich organischen Pins)

- Bsp.: Tagesbudget 10 € x Laufzeit 14 Tage = 140 € Werbekosten
CPCO0,10 €->1.400 Klicks
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@ Pinterest
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i HUttenliebe:
Ruhige Silvester
in der Natur

DIE SCHONSTEN RE!SEZIELE’.
FOR
SILVESTER MIT KIDS

10 SCHONE ORTE
FUR PARCHEN,
UM AN SILVESTER
ZU VERREISEN

Silvester in Ruhe: Kurzurlaub in
abgeschiedenen Hitten - Schnitz...

Winterwunderland in Finnland
entdecken! g8 4

Anzeige von

Stédtereisen in Deutschland (iber
Silvester | deutschlandLiebe

Die schénsten Reiseziele flir
Silvester mit Kindern

o . dertour
10 schone Orte fiir Pirchen, um an

Silvester zu verreisen

4 Wir zeigen Dir,

WEINACHTEN
oder

SILVIiEnSTER

Die schénsten Airbnbs fiir euer
Silvester | Urlaubsguru

Stadtereisen in Deutschland iiber
Silvester | deutschlandLiebe

Jufenalm Bucket-List Austria -
Jufenalm
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Branded Content Ads: bezahlte Partnerschaften

Quellen:

@ ot

Weserbergiand

fraculeindraussen @ * Dic zacite Haifte meiner 5-tagi
WanGenung auf dem Weserberglanduieg fafrt mih durch e

Lonoscrat her etwas offener 4nc somechskingsreiche, auch
wenn Ger Wald nach wie vor eine grobe Role spet,

Lettes Jahr wurde die Region, die den Beinamen Wide Heimat
tr3gt, Gorigens als erste 11 Mieoersachsen Zur QU ttsregion

1anG gekirt. Das heit unter
Infrasiruktr fUr Wanderer Und viele natumane Wege, Rund
1000 km Wangerwege giot es dort insgesamt, der
Weserergianoweg st is0 nur eine von vielen Mogiichieiten,
g Gegend 2u Fub 2 entdecken (2ber sicherich ene der besten
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Menschensesie in Wanderschunen begegnet. Aiso wirkich
niemandem: Noch nicht mal Tageswarderem: @ Das fand icn
doch sinigermatien erstauniich, zum Ger WeserRADweg o
hochst befebt und belot st AL dem Weserbergandneg
hingegen habe ich mich im ein oger anderen Momert gefiagt,
0b oerneupt noch anderes menschiiches Leben ca drauten
exstiert: @ L3 @ Und cas mitten in Deutschiand.
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i [
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https://www.instagram.com/p/Cue2ujANT3d/?img_index=1

https://www.instagram.com/p/CylyKWHMEZ|/

© Anne-Kathrin Liebthal - www.comigo-marketing.de

fravelyreisen
und

oberlausitzcom
Sssgnarenresn Oberauias: Heide: und Teniansashate

fravelyreisen Radfenven g nd e Oberausit passen super
e, Gece I dosnsensenstCos st
e, i Tt g s o1 Wege o e
Bl o o don Tchon oot e T amor
vodein. o drchetert Hein rsehafen un entckt
wundenole Natur
Wi haben genau so eine Ragtour auf unseren Gravel-Bices
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Wi sin6 an Techen entiang geraciet unc haben die Zeit o
Familie genossen. Ubrigens |asst s sich beim radein
Gesprache flihren... ja vielleicht auch Uber das tolle Stadtspie! in
Bautzen! @

Die Oberausitz mit ihren Felem, Wiesen, Teichen und Seen st
‘@nfach uie Gafir gemacht, fir 5o eine Familen-Gravel Tour.
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Jer =out amiienabenie.er
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ariafreebike Enjoy your bike and follow me if you want @
2We. Gefillt1Mal Antwortzn Ubersetrung snzeigen

danielkruger73 Wir wohnen scnen ganz schon hiibsch & und
redein kann man hier echt Kiasse

0. Amtwerian

ini_globista Wie wunderschtr es dort ausschaut @ @
Fit 2 Mal Antuorten

ansenen (1)

o
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Umsetzung von Social
Media Kampagnen

Tipps fur lhren Erfolg




Kampagnen einrichten

Anzeigen-
Budget format und
festlegen Platzierung
auswahlen

Zielgruppe
einschranken
(Targeting)

el Anzeige

einrichten, Erfolg messen optimieren

definieren ggf. A/B-Test

© Anne-Kathrin Liebthal - www.comigo-marketing.de



Kampagne

Anzeigengruppe
1

Anzeige 1A

Anzeige 1B

Anzeigengruppe
2
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Anzeige 2A

Anzeige 2B




Ausgewahlte Tipps

YV VYV

V V V V

>

Werbeanzeigenmanager statt ,Beitrag
bewerben”

mehrere Gestaltungen (A/B-Tests) und Formate
testen

,DNA" der Plattform kennen & nutzen

lieber ein hochwertiges Foto statt eines
schlechten Videos

authentisch sein
klare und passende Call-to-Actions (CTA) nutzen
Landingpage muss zur Anzeige passen

Tools zur kreativen Gestaltung
» Meta Business Suite
» (Canva
» ChatGPT & Co.

Inspiration sammeln
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Nicht vergessen:
Erfolge messen

Uberblick zu Kennzahlen und Messinstrumenten




MessgrofRen Fur Ihre Social Ads Ziele

v Bekanntheitsgrad der Marke v Website-Traffic erhdhen (klicks)

erhohen (Impressionen, Reichweite bei der
gewlinschten Zielgruppe)

v" Buchungen und sonstige

Conversions generieren (Online-
Umsatz, Online-Anfragen, Newsletter-Abos,
Downloads...)

v Neue Zielgruppen ansprechen
(Reichweite bei Nicht-Followern)

v" Leads und Kundenbindung v Personal finden (Online-Bewerbungen)
(Formularabsendung, Anrufe, Interaktionen,
Abonnenten)

@ Wichtigste Tools: Insights der Plattformen; Webanalyse-Dienste, z.B. Google Analytics, Matomo
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Zusammenfassung

Erfolgsfaktoren fiir Social Media Werbung




Erfolgsfaktoren bei Social Ads

realistische Ziele definieren und verfolgen

hochwertige Anzeigen, die relevant far lhre
Zielgruppe sind

4. Zielerreichung messen
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Vielen Dank
& viel Erfolg

Anne-Kathrin Liebthal

liebthal@comigo-marketing.de

® comigo

tourismus.marketing.beratung.

www.comigo-marketing.de
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