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Di e [-MmadiPdtanzialstudiegCa mpi ngbranche i n Slaclbssoeianius-i m Auf
verbandes Sachsen eV. (LTV Sachsenyund mit Unterstiitzung des Freistaates Sachsen untersucht
die Bedeutung, Entwicklung und zuikftigen Potenziale des Campingind Reisemobiltourismus im
Freistaat. Ziel der Studigst es, den Status quo des Campingmarktes systematisch zu erfassen,
Sachsen im bundesweiten Wettbewerbsumfeld einzuordnen und daraus strategische Handlungs-
bedarfe fur Politik, Kommunen, Destinationen und Betriebe abzuleiten. Grundlage der im Zeitraum
von September 2025 bis Februar 2026 erarbeiteten Untersuchung ist eine umfassende Manknd
Trendanalyse, dieu. aauf Sekundardaten, einer strukturellen Angebotsind Nachfrageanalyse so-
wie drei Primarerhebungen basiertEine OnlineBefragung sachsischer Campingind Reisemobil-
betriebe, eine reprasentative deutschlandweite Bevolkerungsbefragung campingaffiner Personen
sowie acht Fachgesprache mit Kommunen und Destinationsmanagementorganisationen (DMO).

Trendanalyse: Campingmarkt mit anhaltend hoher Dynamik

Der Camping und Reisemobiltourismus z&ahlt zeinemder wachstumsstéarksten Segmentan Tou-
rismus.Diese Entwicklung wird von unterschiedlichenesellschaftlichen Trendgepragt. Dazu zah-
len unter anderemdie Individualisierung und der daraus resultierende Wunsch nach authentischen,
naturnahen Reiseerlebnisseyoder die Digitalisierung, die eine steigende Nachfrage nach Online-
buchungen mit sich bringt. Dartber hinaus spielen auch Aspekte wie die zunehmende Verbreitung
von EMobilitat sowie der demografische Wanded etwa im Hinblick auf Barrierefreiheit eine be-
deutende RolleDabei kbnnen gewisse Gegentrends beobachtet werddainerseits wirdNachhal-
tigkeit von einem Teil der Reisenden zunehmend als GrundvoraussetzurangesehenEtwa 55 %
achten wahrend ihres Campingurlaubs auf ihren 6kologischen FuRabdruéindererseits zeigt sich
ein Trend hin zu luxuriésen Reisemobilen und einem gesteigerten Komfortanspruabr Markt dif-
ferenziert sich immer starker. Neben klassischen Campingplatzen gewinnen Reisemobilstellplatze,
Mikrocamping- und GlampingAngebote sowie naturnahe Konzepte an Bedeutung. Gleichzeitig er-
schlieRen sicmeue Zielgruppen darunter Vanlife und Dachzeltreisende sowie insbesondere jiin-
gere Menschen. Camping ist derzeit vor allem bei den unter-3&hrigen verbreitet: Rund 30 % die-
ser Altersgruppe sind regelméaRig mit Zelt, Wohnwagen oder Camper unterwegsut GfK-Studie
machen die Uiber 55Jahrigenaktuelll nur nochl ei %eaus. Anteil von 15

Nachfrageentwicklung: Camping wachst deutlich starker als der Gesamtmarkt

Die Campingnachfrage in Sachsen entwickelte sich in den vergangenen zehn Jahren tberdurch-
schnittlich gut. Zwischen 2014 und 2024 stiegen die Campingiibernachtungen um 76846und da-
mit deutlich starker als im Bundesund Ostdeutschlandvergleich. 2024 wurden rund 1,08/io.
Campingibernachtungen registriert, was 5,46 allerUbernachtungen im Freistaat entspricht.

1 DI Tourismusforschung 2025
Stiftung Zukunftsfragen 2025
3 trendreport.de/zelt -van-freiheit-warum-campingwieder-cool-ist/

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seiteb



d G
W'f LANDESTOURISMUSVERBAND
WEGWEISEND IM TOURISMUS ‘
Wahrend sich der gesamte Beherbergungsmarkt in Sachsen noch nicht vafidig auf demVorkri-
senniveaubefindet (-4,7 %) liegt das Campingsegmemit 37,8 %bereits deutlich dariber. Beson-
ders stark wéchst die ) wahrend sich die Aufenthalte auf grof3ere
und langere Reisen konzentriem. Sachsen wird vor allem vaon

; bei jungeren und weniger erfahrenen Zielgruppen besteht noch Entwicklungspo-
tenzial.

Campingmarkt SachsenKleine Betriebe pragen das Angebot
Der Campingmarkt in Sachsen verfugt tber 124 Campingplatze und 312 Reisemobilstellplatze. Die

Angebotsstruktur ist : Viele Betriebe sind klein, insbesondere Reisemobilstell-
platze mit durchschnittlich rund elf Standplatzen. Der Anteil vdn fallt
mit knapp 50% aus, was zwar zur Auslastung beégt, die touristische

. Mit Blick auf die Qualitatzeigen sich deutlicheegionak Unter-
schiede: Wahrend Regionen wie die Oberlausitz/Niederschigen, das Erzgebirge oder digdghsi-
sche Schweiz von Gasten sehr gut bewertet werden, bestehen in anderen Regignean
. Insgesamt ist der Campingmarkt in Sachsen ein relevanter Wirt-
schaftsfaktor, der insbesondere in l&andlichen Raumen zur Stabilisierung der touristischen Nach-
frage beitragt.

Campingstandort SachsenHohe Potenziale bei begrenzter Sichtbarkeit
Aus Sicht von Gasten, Betrieben und DMO ergibt sich ein insgesamt positives, aber differenziertes
Bild. Sachsen punktet vor allem mit Natur, Landschaft, Ruhe, Erholung sowie einem attraktiven
Preis-LeistungsVerhdltnis. Diese Sérken werden von @sten, die bereits in Sachse@ampingur-
laub gemacht habensehr positiv bewertet undiihren zu einer

.43,7 % der Campingnteressierten Befragten bewerten Sachsen im
Vergleich zu anderen Bundeslandern afdeutlich) attraktiver ; die Wahrnehmung deAttraktivitat
steigt, sobald sie das Bundesland besucht hal(@0,7 %). Insgesam®7,3 % der Sachseirfahre-
nen wirden Campingurlaub in Sachsen weiterempfehldBleichzeitig ist Sachsen im bundesweiten
Vergleich als Campingdestination noch nicht ausreichend Bewusstseinpotenzieller Gaste veran-
kert. Defizite bestehen weniger im Angebot selbst als vielmehr in dék

desBundedandesals Campingdestination.

Hoher Investitionsbedarf bei strukturellen betrieblichen Herausforderungen

Viele Camping und Reisemobilbetriebe stehen vor strukturellen Herausforderungen. Ein erhebli-
cher Teil der Betriebe gibt einen an, insbesondere bei Sanitar-
anlagen, Infrastruktur, Digitalisierung und Barrierefreiheit. Investitionen konzentrieren sich bislang
haufig auf . Steigende Kosten, Personal-
mangel sowie komplexe Genehmigunggnd Forderstrukturen

Hohere Preise sind hingegenur in Kambination mitqualitativen Verbesserungenund eine Ziel-
gruppenerweiterung erst mitgezielter Profilierung moglich.

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seite6
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Qualitat und Sichtbarkeit entscheiden tber weiteres Wachstum
Aus den Ergebnissen der Studie lassen sich mehrere tbergeordnete Handlungsfelder ableiten:

Das Campingsegmensollte starker strategisch veranket und als eigensindi-
ges, wachstumsstarkes Marktsegment positioniewerden. Dies schafft Orientierung, Priori-
tatensetzung und Planungssicherheit fur offentliche und private AkteerDie Sensibilisie-
rung fur den Wirtschaftsfaktor Campingtourismus spielt eine entscheidende Rolle.

Prioritat haben Investitionen in moderne Sani-
taranlagen, zeitgeméaRe Vewund Entsorgungsinfrastruktur, Barrierefreiheit sowie eine ver-
besserte digitale Grundausstattung. Qualitative Standards sind entscheidend, um die Erwar-
tungen anspruchsvollerer Zielgruppen zu eiilen.

Statt standardisierter Angebote bestehen
Potenziale in einer starkeren Ausrichtung auf definiert@Nischen)Zielgruppen (u.a.Vanlife-
Reisende Glamping naturorientierte Camper). Thematische Schwerpunkteéknen zur
Scharfung regionaler Profile und zur besseren Positionierung im Wettbewerb beitragen.

Sachsendendtigt eine klarere Positionierung
und starkere Sichtbarkeit als Campingdestination im bundesweiten Vergleich. Gleichzeitig
werden die Starken Sachsenginsbesondere Natur, Erholung und ein attraktives Preiseis-
tungs-Verhaltnis ¢ bislang nicht durchgngig und konsistent kommuniziert.

Komplexe Genehmigungsverfahren und schwer zugangliche Foérderstrukturen hemmen
Investitionen. Vereinfachte Prozesse, transparente Standards und gezielte Forderinstru-
mente kdnnen die Weiterentwicklung der Betriebe unterstiitzen.

Eine starkere Zusammenarbeit zwischen Be-
trieben, Kommunen, Destinationen und Verbénden fordert Wissenstransfer, gemeinsame
Vermarktung sowie Professionalisierung und starkt die regionale Wertschépfuniooperati-
onen sind aul3erdem notwendig, um saisonunabhangiges Campen zu ermdglichen.

Die sédchsische Campingwirtschaft bendtigtine schlagkraftigetber-
geordnete Struktur, die Anliegen bindelt, Standards vorantreibt und als Ansprechpartner fir
Politik, Kommunen und DMO fungiert Die Weiterentwicklung von Qualifizierung und Digita-
lisierung fallt ebenfalls in den Aufgabenbereich eines Branchenverbandes.

Fazit: Starker Markt mit Entwicklungsbedarf

Der Campingtourismus in Sachsen befindet sich in einer stabilen Wachstumsphase und verfugt
Uber . Die naturraumlichen Voraussetzungen, die gute Erreichbarkeit
und das attraktive PreisLeistungsVerhéltnis bilden eine solide Basis. Um dieses Potenzial langfris-
tig zu nutzen, bedarf es jedoch einer konsequenten qualitativen Weiterentwicklung, einer klaren
strategischen Positionierung sowie einer gtkeren Sichtbarkeit Sachsens als leistungsfige und
zukunftsorientierte Campingdestinaion im bundesweiten Wettbewerb.

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seite7
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Die Die Nachfrage im Campingsegment wachst bereits seit einigen Jahren deutlich. Vor allem in
den letzten Jahren, verstarkt durch die Coroneit, hat sichAngebot und Nachfrage tberdurch-
schnittlich stark entwickeltund gewinnt immer mehr an Bedeutung innerhalb des touristischen
Marktes. Auch Sachsen beobachtet eine &hnliche Entwicklukigéhrend das gewerbliche Beher-
bergungsangebotder Betriebeim langfristigen Vergleich gegentiber 2014 um 9% gesunken ist,
verzeichnet dasCampingangebotbei den Betriebeneinen Zuwachs von fast sieben Prozent

Und auch die Nachfrage entwickelt sich im Campingsegment dynamischer als die Nachfrage im ge-
samten Beherbergungsmarkt: Innerhalb von zehn Jahren verzeichnen sliehsischerCampingbe-
triebe 76,6 % mehr Ubernachtungerim Jahr 2024. Der Bestand an Freizeitfahraegen wéchst
ebenfalls stetig. Fur 2025 wird in Deutschland eirekordbestand von rund 981.000 zugelassenen
Reisemobilenund 780.600 zugelassenen Caravans registriert. Parallel dazu erweitern sich die Ziel-
gruppen: Waren es friiher noch eher die Begtgersauf den Reisemobilstellplatzen, ist mittlerweile
das Interesse bei der jingeren Zielgruppe geweckast jeder Dritte (30%) der unter 35Jahrigen

ist 2025 regelmafgig mit Zelt, Wohnwagen oder Wohnmobil unterwegs.

Die Kombination aussteigenderNachfrage, veranderterZielgruppenstruktur, teilweisehdheren
Qualitatsanspriichensowie neuencamping und reisemobilspezifischen Trendanterstreicht den
Bedarf fur eine praxisorientierte Markt und Potenzialanalyse des Campingnd Reisemobiltouris-
mus in SachserkEine gezielteBetrachtung der Markifahigkeitdieses Segments schafft eine belast-
bare Grundlage fiir dessen zukinftige Weiterentwicklung. DierliegendeStudie liefertim Auftrag
desLTV Sachsemind Unterstiitzung desFreistaates Sachsezentrale Erkenntnisse zuStarken und
Schwéchen des sachsischen Campingmarkisd zeigt Entwicklungschancebzw. Handlungsbe-
darfe fur die kommenden Jahrauf. Sie istwiederum ein Ergebnis des Masterplans Tourismus
Sachsen, in dem unter anderem di#/eiterentwicklung der Themen Pilgern, Camping, Genuss, Ku-
linarik, Gesundheit und Wellness sowie Stadtetourismlgerankert sind, umiWohnmobil- und Ca-
ravan-Tourismus [zu] erméglicheh:

Methodi sche Vorgehensweise

Die Marktstudie Campinghat das Zielden Statusquo sowie die Potenzialin diesem Marktseg-
ment fur das Reiseland Sachsen in seiner Gesamtlizeiterheben Als Grundlage diente eine umfas-
sendeTrendanalyseaus Angebots und Nachfrageperspektive mit Fokus auf den Campingnd
Reisemobiltourismus gleichermalen. Fir die Nachfrageseite wurden unter anderem Daten aus
demQualitatsmonitor Deutschland-Tourismussowie bestehende Grundlagenuntersuchungen zum
Campingtourismus herangezogen. Digestandsanalysestitzt sich auf amtliche Daten des Statisti-
schen Landesamtes Sachsen im Zeitvergleich Giber zehn Jalmd erdrtert den quantitativen

4 Masterplan Tourismus Sachsen (2023)

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seite8
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Stellenwert des séchsischen Campingmarktes. Erganzend wurde eitiekturelle Angebotsanalyse
durchgefiuhrt, dieunter anderemAspekte wie Stellplatzformen undkonzepte, ADACKIassifizie-

rung und Preisstrukturen einbezieht, um Angebotslicken sowie mogliche Alleinstellungsmerkmale
und Entwicklungsansatze herauszuarbeiten.

Zentrale Bausteine der Studie sind zuderdrei Primarerhebungen eine OnlineBefragung von
sachsischerCampingbetrieben zwnter anderem derenStruktur, Ausstattung und Untersttit-
zungsbedarfen, eine deutschlandweitgeprasentativeBefragung campingaffiner Gaste zur Nach-
frage und zur Einordnung Sachsens als Campingdestinatgeggeniber anderen Bundeslanderso-
wie acht Fachgesprache mit Kommunen undestinationsmanagementorganisationen (DMOzum
lokalen Campingtourismus und desseBntwicklungssiand, Strategien, Flachenpotenzialen und Un-
terstutzungsbedarfen. Auf Basis aller Ergebnisse wden abschlieRenddandlungsempfehlungen

fur Politik, Kommunen, Branchenverbdnde und DMO formuliert.

5 quotiert nach Alter und Herkunftsbundesland

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seite9
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1. Trends und Entwicklungen

Die folgende Trendanalyse bildet die Grundlage fir die spéatere Einordnung des Campingsegments
im Bundesland Sachsen. Wir betrachten Angebetsnd Nachfrageseite gleichermalRen und bezie-
hen die beiden Bereich€amping und Reisemobiltourismusein. Neben Grundlagen zu Stellplatz-
typen, Ausstattungen oder Ausrichtungen von Campingnd Stellplatzen werden verfugbare Da-

ten zu Fahrzeugbestanden und Neuzulassungen aufgezeigt.

Ubergeordnete Trendeinordnung

Neben camping und reisemobilspezifischen Trends gibt es gesellschaftliche Entwicklungen, die
sich auf die Anforderungen und Bedurfnisse der Nachfrager auswirken und damit nicht zuletzt auf
das touristische Angebotvon Reisemobilstellplatzenin Sachsenlm Kontext der vorliegenden
Marktbetrachtung sind folgendelibergeordnete Trendszu nennen:

1 Im Zuge derDigitalisierung sollten Stellplatze in jedem Fall online zu finden sein, egal ob auf
einer eigenen Website oder tUber bekannte Stellpla&inder (promobil.de, stellplatz.info). Da-
bei sollte die Présenz jederzeit aktuell sein. Digitale und kontaktlose Bezahimodelle haken b
reits an Bedeutung gewonnenrAufgrund der steigenden Zahl an Reisemobilest werden On-
line-Buchungsfunktionen oder LiveWebcams, die einen Uberblick zur Auslastung der Platze
geben kénnenebenfalls wichtiger.Zudem erwarten Gase heute eine stabile WLANVerbin-
dung am Stellplatz. Um die fortschreitende Digitalisierung sinnvoll zu nutzen, missen Anbieter
kontinuierlich auf neue technische Entwicklungen reagieren, denn das Wohnmobil entwickelt
sich zunehmend zum mobilen Smart Hom&/it WLAN oder Starlink, USBC-Anschlissen,
App-Anbindung und intelligentem Energiemanagement.

1 Auch der FaktorMobilitat und damit einhergehend zukilnftige Mobilitatsformen sind ent-
scheidend. Drohendézw. teilweise schon bestehend€erbote und Regularien (zB. Umwelt-
zonen, Dieselfahrverboteoder CO,-Bepreisung kénnten erheblichen Einfluss auf die Bran-
che nehmen. Hrortbewegungsmittel und ELadestationen oder ein guter und transparenter
OPNV sindrelevante Elemente fiir die zukiinftige Ausrichtung, damReisemobilisen ¢ falls
sie nicht ohnehin eigene Rader im Gepéack habgdas Reisemobil fur Ausfliige stehen lassen
kdnnen, aber dennoch mobil sind.

1 Der demografische Wandewirkt sich nicht nur auf den Tourismus allgemein aus, sondern ge-
winntauchim Campingtpur i smus an Bedeutung. Die -Booel grup
merT ist nachweislich sehr reisefreudig und a
enzeiten und kann zu einer Ausweitung der Rander der Somsesonfihren. Zudem wird das
Thema 1 Barrierefreiheitl aufgrund des steigen
Parallel dazu ist der Campingurlaub unter den unter 3Ehrigen besonders verbreitet. Rod

5 www.promobil.de/weitere-ratgeber
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30 % sindregelmafig mit Zelt, Wohnwagen oder Camper unterwegéaut GfK-Studie ma-
chen aktuelldielber55J & hri gen T nur noc%ausei nen Anteil vo

spielt generationstbergreifend eine immebedeutendere Rolle. Leis-
tungstrager wie zB. Platzbetreiber, Gastronoren etc. missen ihren Gasten immer wieder
neue einzigartige Erlebnisse bieten, um im Wettbewerb dauerhaft bestehen zu kénnen. Gaste
suchen dabei Giberwiegend das wahre Erlebnis, bei dem sie die lokale Kultur, die Menschen der
besuchten Region oder auch die Nat in einer authentischen Art und Weise kennenlernen.
Bei der Etablierung grol3erer Stellplatze sollte deshalb entwedenfeeinen gewissen Erlebnis-
charakter auf dem Stellplatz selbst und/oder bezogen auf den Standort bzw. das Umfeld ge-
achtet werden. Mundpropagandaist dabei ein Kanal, wie Reisende von diesen Erlebnissen er-
fahren kdnnen.

pragt das Campingsegment zunehmend. Ein wachsendes Umweltbewusstsein,
die Suche nach authentischen Reiseerlebnissen, in Kombinationen mit einer zunehmenden
Flexibilisierung von Arbeit und Alltag, starken den Wunsch nach autarken Stellplatagnd
auch die Nachfrage nach intimen, naturnahen Platzen steigt kontinuierlich an. Neben einer
Viel zahl an Stellplatzen innerhalb des sogena
platz fiir eine Nacht, gibt es immer mehr Stellplatze an landwirttsdtlichen Betrieben oder auf
Privatbesitz. Obwohl diese Stellplatze meist nur wenige Standplatze bieten, ergibt sich durch
ihre Vielzahl insgesamt eine beachtliche Kapazitat. So verzeichnet allein der Anbieter Landver-
gniigen in Deutschland, Osterreich undSchweiz (iber 2100 Gastgeber mit mehr als
4.900 Stellplatzen:

Unterschied Reisemobilstellplatz und Campingplatz

Camping und Reisemobilplatze richten sich tendenziell an verschiedene Zielgruppen, jedoch ist
eine trennungsscharfe Unterscheidung oft kaum maglich, &eisemobilisen je nach Lage und ge-
wulnschter Ausstattung Standplatze auswahlen, die unter Umstanden auch auf einem Campingplatz
liegen konnen.

werden meist abgegrenzte undhi der Regelbewachte Anlagen bezeichnet, dig
jeweils in unterschiedlichen Auspragungefeinerseits Standplatze fur Dauercamping (Saisoand
Ganzjahrescamping mit Wohnwagergowie Zelte bereitstellen und anderseits auch Stellplatze fir
Reisemobile und Touristikcamping vorhalten. Campingpléatze sind haufig voll integrieds theil3t
sie haben neben sanitéaren Anlagen ein breites Versorgungad Freizeitangebot (zB. Shop, Res-
taurant, Badestellen/SchwimmbadS$pielplatze undveiteres Freizeitangebot). Sie liegen haufig na-
turnah und bieten oft auch Mietunterkinfte in Form von Mobilheimen, Ferienh&usern, Schlaffas-
sern, Tiny Houses oder Jurten (Glamping) an. Durch das Komplementéarangebot (wie Hunde-
strand, Hafen, Wellness und Spa) spezialisieren sich die Platze auf unterschiedliche Zielgruppen

7 Stiftung Zukunftsfragen 2025
trendreport.de/zelt -van-freiheit-warum-campingwieder-cool-ist/
9 www.mein.landvergnuegen.com
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Abb.1: Good-Practice:Campingplatz Ostseequelle
Hohenkirchen, Mecklenburg-Vorpommern

Art: Campingplatz an der Ostsee mit naturnaher Ausrichtung

S AIsCIoiCH 7 USP/Besonderheiten:

Kapazitat: ca. 250 Touristikstandplatze, Stellplatze fur Zelte,

Al VeSS ERE MiSHIREE KOS o Standplatze: Rasenplatze; Strom, Wasser, Abwasseranschluss

Saison: Mai bis September o Sanitar & Service: Moderne Sanitarhauser, Baby- und
Standardpreis fiir eine Nacht: 36,00 € Kinderbad, Mietbad, Waschmaschinen/Trockner,
Thematische Ausrichtung: Natur-Campingplatz direkt an der Kichenbereiche, Grillpldtze, Hundedusche

Ostsee mit nachhaltiger Ausrichtung, moderner Infrastruktur sowie | « Mietangebote: Komfort-Unterkiinfte wie Bungalows,
WLAN- und Online-Services Campingfasser, Saunafass
Qualitatskriterium/Klassifizierung: 4-Sterne Campingplatz,
Camping.info-Award 2024, EU-Ecolabel, ADAC Camping Award im
Bereich Digitalisierung und Online-Buchung

. Freizeit & Mobilitat: Direkter Zugang zum Sandstrand,
Tischtennis, Volleyball, Fahrradverleih, SUP-Boards;
Gastronomie & Einkauf: Mini-Shop mit Tagesbedarf,
Grillstationen auf dem Platz

«  Nachhaltigkeit: Okologischer Betrieb mit Okostrom,
emissionsarmer Ausrichtung ,0-Emission Campingbetrieb"

o Digitalitat & Services: Durchgangige Online-Buchungs- und
Verwaltungsprozesse, Self-Check-In, digitale

Gasteinformationen, digital eigenstandiger Platzwechsel

Workation-Eignung: Coworking-Hutte, Buchung eines

Schreibtisches, stabile Stromversorgung, WLAN-Zugang

Quelle: dwif 2026, Daten & Bilderwww.ostsee.campingplatz.dewww.camping.info

Ein Reisemobilstellplatist dadurch gekennzeichnet, dass ausschlief3lich Standplatze fur Reisemo-
bile vorgehalten werdenRechtlich wird hier zwischen Reisemobil/Wohnmobil und Wohnwagen
unterschieden. Wahrend ein Mobil Uber einen eigenen Motor verfligt sowie eine unabhéngige Ver-
sorgung und somit autark unterwegs ist, sind Wohnwagen hingegen an ein Auto gekoppelt und ver-
fugen in der Regel nicht Uber eine vollumfangliche eingebaute Versorgung. Somit dirfen Reisende
mit Wohnwagen auf Reisemobilstellplatzen ohne jegliche InfrastrukturigvSanitaranlagen in der
Regel nicht nachtiger. Gekennzeichnet wird dies mit entsprechender Beschilderung. Verfugt der
Reisemobilstellplatz iber dagusatzzeichen 101013, so darf auch der Wohnwagen auf dem
Wohnmobilstellpatz stehenlm Gegensatz zu Campingpléatzen ist ein Reisemobilstellplatz haufig
offentlich zuganglich und hat keine Rezeption, sodass-Aind Abreise jederzeit mdglich ist. Hin-
sichtlich ihrer Lage und des Versorgungsangebots lassen sich verschiedene Typen von Stebplat
voneinander differenzieren:

{ Basic oder Transit-Stellplatz Ein verkehrsgunstig gelegener Stellplatz in der Nahe von Fern-
stral3en, Freizeiteinrichtungen, Hotel oder Gastronomie, der auf Durchreisende ausgelegt ist,
meist ohne Stromanschluss und Frischwasserenthahmestelle. Oft handelt es sich um ge-
wohnliche Parkplatz, die Platz fueinsbis 50 Reisemobile bieten. Die Aufenthaltsdauer kann
auf eine Nacht begrenzt werden.

1 www.pincamp.de/magazin/ratgeber/fuereinsteiger/stvo-und-co-bestimmungenfuer-campingfahrzeuge
1 DTV (2018): Planungshilfe Reisemobilstellplatze in Deutschland, reisemedtiéliplatz.info
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1 Standard oder Kurzreise-Platz: Auf diesem Platz finderReisemobilisen grundlegende Ver
und Entsorgungseinrichtungen sowie Stromanschliisse und Mullentsorgungsanlagen. Die
Standplatze sind teilweise parzelliert,akheil3t durch Markierung voneinander abgetrennt.
In vielen Fallen bleibt jedoch ein ParkplatZharakter, da es sich um umgewidmete Park-
platze handelt. In der Regel finden hidiinf bis 15 Reisemobile einen Standplatz und durfen
zweibisdrei Nachte bleiben. Baurechtlich ist die Standplatzbreite afifnf Meter beschrankt.

1 Premium-Platz oder ReisemobilhaferHier sind die Standplatzenider Regelparzelliert, der
Platz besticht durch eine attraktive Lage und die Anlagen gehen tber den Standard hinaus
(z.B. Sanitaranlagen, WLAN, Brétchenservice, personliche Gastebetreuung, Mshop, In-
formation zu touristischen Attraktionen). Es handelt sich unrgfessionell gefuhrte Anlagen
mit durchschnittlich 40 bis 100 Standplatzen.

Abb.2: Good-Practice:Wohnmaobilstellplatz am Forellenhof Reul3
Hammelburg, Bayern

Art: Wohnmobilstellplatz mit Terrassenplitzen und Aussicht USP/Besonderheiten:

Kapazitat: 78 Terrassenstellpldtze auf Schotter plusca. S Pldtzeim |, gtandplstze: Terrassenférmig angelegte Wohnmobilstel lplitze
unteren Bereich, 5 Mobil Homes auf Schotter mit Panoramablick ins Saaletal, Stromanschluss an
Saison: Ganzjahrig allen Platzen, Ver- und Entsorgung vorhanden

Standardpreis fiir eine Nacht: 15,00 €

. X ) ) +  Sanitar & Service: Modernes Sanitargebaude mit Duschen,
Thematische Ausrichtung: Naturnaher Reisemobilstellplatz mit

W(Cs, Spulbereich und Waschmaschine; Bratchenservice mit
Aussicht und direkter Lage zu Ausflugsgaststatte und .

regionalen Produkten
landwirtschaftlichem Umfeld

Qualitatskriterium/Klassifizierung: DCC Europa-Preis flr Fﬂre|z?|t & [rlgbnwéf Alp.)akas vor O':t als besonderes Erlebnis
Stellplatze 2023 fiar Géste, ruhige landliche Lage mit Wander- und Radwegen

Gastronomie: Direkt angeschlossene Ausflugsgaststitte

LAusblick” mit regionaler Kiiche, Biergarten und Aussichtslage

Quelle: dwif 2026, Datenwww.ausblickforellenhof.de

1.1 Trends auf dem Campingmarkt

Die heutigen Reisenden sind hohe Anspriiclgewohnt, die in der Arbeitsweltaber auch im Privat-
leben an sie gestellt werderSie Ubertragen diese Erwartungshaltung dabei auch auf ihr Reisever-
halten. Urlaubsreisen werden tendenziell kirzer, dafir aber haufiger durchgefihBie vorhan-
dene Freizeit soll optimal genutzt werden.

Soll ein kurzer Aufenthalt der Erholung dienen, setzt das ein besonders hohes Qualitatsniveau der
angebotenen Dienstleistungen voraus. Die Qualitdtsanspriiche der Reisenden sind insgesamt ge-
stiegen. Einbezogen werden dabei nicht nur die Erlebnisse selbshdern auch die Konsequenzen
fur Umwelt und Gesellschaft. Themen wie Flachennutzung, Wassand Energieverbrauch oder

faire Arbeitsbedingungen spielen fur die Reiseentscheidung eine immer wichtigere Rales be-
statigt u.a. eine Studie des Umweltbundesamtasach der rund zwei Dritteln der deutschen

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seite13
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okologische oder soziale Nachhaltigkeit beim Reisen wichtigdstendenz steigend: Als Konse-

quenz ergibt sich aus Sicht der Anbieter die Notwendigkeit, sich von Wettbewerbern durch Ni-
schenbildung und/oder Fokussierung auf bestimmte Themen moglichst effizient abzuheben. Es gibt
nicht den einen Typus von Campinguristen. Es zeigen sich sehr deutliche Differenzierungen und
Abgrenzungen im Nachfrageverhalten und obwolReisemobilistenoft im Zuge der Marktfor-

schung mit Campinggasten gleichgesetzt werden, gibt es hier Unterschiede, die sich auch in den
Trends abzeichnen.

| CampPiargk s T  und | EinespezellefForm fiirhechwertiges Camping stellen Anla-

gen dar, die ein besonders breites und attraktives Angebot vorhalten, das weit tber das reine

I Campenl hinausreicht. Hier |l ohnt ein Blbidck auf
see-Camg in Wietzendorf in der Lineburger Heide. Dort werde neben mehr als 500 herkémm-

lichen Stellplatzeng Dauerstellplatze, Ferienhauser, Chalets und Mietwohnwagen in grof3er Zahl
angeboten. Zum Camp gehdéren aber auch ein eigenes Badeparadies, ein umfangieBpertange-

bot wie Hochseilgarten, DschungeGolf, FithessOase, Reitmdéglichkeiten etc. sowie hochwertige
Gastronomie und Shoppingeinrichtunger.Generell bieten moderne Campingplatze eine Vielfalt

an Angeboten, doch oft sticht ein thematisches Angebot heraus. So gibt es Platze fir Wander-

freunde, FKK-Freunde, Segler, Surfer, Pferdefreuralund Reiter, Golfer etc.

Abb.3: Good-Practice:Die Geheime Welt von Turisede

NeilReaue/Zentendorf, Sachsen

Art: Abenteuer- und Erlebniswelt mit integriertem Camping- und
Ubernachtungsangebot

Gesamtflache: 0,7 ha (5 ha Freizeitpark)

Kapazitat: Ca. 50 Touristikstandplatze, 20 Dauercampingplatze
sowie Zeltflachen und tber 90 Mietunterkinfte

Saison: April bis Oktober :
Standardpreis fiir eine Nacht: 45,00 € USP/Besonderheiten:
Thematische Ausrichtung: Verbindung von Natur- und Erlebniswelt

Standplatze & Camping: Zelt- und Campingplatze direkt im

mit kulturellen Abenteuern, Mythos der Turiseder und kreativer Abenteuergelande, einfache Infrastruktur, gemeinschaftliche

Spiel-/Wohnwelt far Familien Sanitaranlagen, naturnah

Qualitatskriterium/Klassifizierung: Tourismuspreis, Auszeichnung ) ) ) )
" , . x ; Sanitdr & Service: Gemeinschaftsduschen und -toiletten,
als ,ausgewahlter Ort im Land der Ideen’, Innovationspreis )
; ; - bewusst einfacher Komfort
Tourismus des Landkreises Gorlitz

Miet- & Ubernachtungsangebote: Einzigartige
Erlebnisunterkiinfte wie Baumhaus-Hotel, Erd- und
Baumhauser sowie Gruppen-Zeltcamps

Freizeit & Abenteuer: Erlebnispark mit unterirdischen Gangen,
Dachpfaden, Spiel- und Kletterwelten, Naturerlebnis

Kultur & Gastronomie: Themen-Gastronomie, Cafés und
besondere Abendformate wie das Theater-Dinner,

regelmafige Events fur alle Altersgruppen

Quelle: dwif 2026, Datenwww.turisede.com www.camping.infq Bilder:Kulturinsel Einsiedel

2 Umweltbundesamt2025
13 www.suedseecamp.de
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kommt@us dem englischen und niederlandischen Sprachraum und ist eine Wortneu
schopfung aus den Wértern T GlamorouslT und T Campi

das naturnahe Camping-eeling mit Komfort oder gar LuxusBedurfnissen verbinden. Gleping
bezeichnet einen Lebensstil, der hohe Qualitatsanspriiche und Glamour mit Naturndhe und Un-
kompliziertheit verknlpft. Haufig handelt es sich bei der angesprochenen Zielgruppe um Gaste, die
ihre friheren Campingerlebnisse jetzt auf neue, komfortablererttwiederholen moéchten. Damit
werden vor allem an die Unterkiinfte hohe Erwartungen hinsichtlich Ausstattungsniveau, Stil und
Design geknipft. Neben dem urspringlichen Glamping in Safaxler Lodgezelten werden im wei-
teren Sinne auch Tipis und Jurten, LusiMobilheime und Bungalows, kreative Hauser und Hutten
(Baumhauser, Schlaffasser, Pods), Schlafwagen tfatirzeuge (zB. Zirkus, Schafer, Landwagen)

als Glamping bezeichnefktuell gibt es keine deutschlandweiten Studien zur Glampihgarkt-

grolRe. Der dobale GlampingMarkt wurde aber im Jahr 2024 auf 3,40 Milliarden Uollar ge-
schatzt, wobei Europa einen Marktanteil von 38 % ausmachte: Einer Yousov-Befragung aus
demselbenJahr zufolge planen rund 18 % deDeutschen in Zukunft einen Glamping-Urlaub, das
grof3te Potenzial liegt betlen unter30-Jahrigen:* Grundsatzlich bietet der GlampingTrend einige
Potenziale: So ermdglichen einige der genannten Unterklinfte eine Ganzjahresvermietung, hohere
Margen aufgrund von einem hoheren Ubernachtungspreis, die ErschlieBung von neuen Zielgrup-
pen, die das klassische Campen im Zelt fiir sich ausschliefsater auch eine gewisse Flacheneffizi-
enz von bspw. mobilen Tiny Hausern mit Radern.

Campingwird zunehmend mit Wellness und Gesundheit in
Verbindung gebrachtim Zuge verstarkter Gesundheitsorientierung und einer alter werdenden
Gesellschaft nutzen auch Campingurlauber ihren Aufenthalt immer ofter zur gezielten Rehabilita-
tion. Unter Kur-Campingplatzen sind solche zu verstehen, die in der Regel in einem anerlamnt
Kurort liegen. Thermenbé&der oder Kuranlagen befinden sich haufig in raumlicher Nahe zu Cam-
ping- oder Reisemobilstellplatzerj zudem stehen medimische Betreuung sowie Einrichtungen
wie Arzt- und Massagepraxen sowie Therapiend Wellnesszentren zur Verfugung/Nellness
Campingplatze bieten erganzentfogaSessionsMeditations-Retreats oder WellnessAngebote
an.

Die zunehmende Professionalisierung des Campingurlaubs und die Tendenz, sich in
Ausstattung und Anspruchsdenken immer starker herkdmmlichen Beherbergungstypen anzuna-
her n, haben zu einer Gegenbewegung gefidhrt. Anha
dere bei der jingeren Generation von Campern zu finden. Diese Bewegung propagiert eine be-
wusste Rickbesinnung auf die Grundwerte des Campingurlaubs: Einfachheit, Flexibilitat, Freiheit.
Ubertriebene Komfortanspriiche werden ebenso abgelenntwidi e strengen Regel wer
| er T Ca mpViele Gampei dctzizen die Nahe zur Natur: Laut ADAdmfrage lasst sich der
groRte Anteil aller Camper den NatwTypen zuordnen, wobei54 1 Nat ur und%Ruhel u

14 www.fortunebusinessinsights.com/de/glampingmarkt-112745

5 YouGov Profiles 2024
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I Strand und Badenl bevorzugen. Der i d-aaMeer-Campi n
zugang, fur 30% ist die reine Natur am wichtigsten.

Abb.4: Good-Practice: Campingplatz Vital CAMP
Bayerbach, Bayern

Art: Campingplatz / Ferien- und Wellnessresort mit Seezugang und
Freizeitangeboten

Gesamtflache: 12 ha

Kapazitat: ca. 240 Touristikstandplétze, 70 Dauercampingplatze,
Zeltwiesen, verschiedene Mietunterklnfte USP/Besonderheiten:
Saison: Ganzjahrig

Standardpreis flr eine Nacht: 34,90 €

Thematische Ausrichtung: Wellness-, Familien- und Naturcamping

B Standplatze: gro3ziigige & terrassenformig, mit Frisch- &
Abwasseranschluss, Strom und Entsorgungsmaglichkeiten;

teils Panoramablick
mit Fokus auf Erholung in und Freizeitangeboten rund um Wellness,

Badeseen & Aktivurlaub

Qualitatskriterium/Klassifizierung: 5-Sterne Campingplatz,
Camping.info Awards, ADAC-Empfehlungen, PINCAMP
Gefragtester Campingplatz 26 Deutschland & Europa Top 100

Sanitar & Service: moderne Sanitargebaude mit Einzelwasch-
kabinen, barrierefreien Bereichen, Hundedusche, WLAN,
Gasflaschentausch, Brotchen-Service, Einkaufsmoglichkeiten
Mietangebote: Ferienhauser, Appartements und Chalets - teils
mit besonderen Extras wie Privatsauna

o Freizeit & Mobilitat: drei Naturbadeseen direkt auf dem
Gelande, Hallenbad & grofzligige Saunawelt inklusive Eintritt
flr Gaste, Outdoor-Kids-Camp, Spielplatze, Wander- &
Radwege, Golf- und Sportméglichkeiten in der Umgebung
Wellness & Gastronomie: hauseigener Wellness- und Spa-
Bereich (Thermalhallenbad, Saunen, Dampfbad, Massagen,
Kosmetikstudio), familienfreundliche Gastronomie vor Ort

Quelle: dwif 2026, Daten & Bilderwww.vitalcampingbayerbach.dewww.camping.info

EcocampingCamping bietet einen direkteren Natur bzw. Umweltkontakt als andere Urlaubsfor-
men. Gleichzeitig greift auch der Campingtourismus in die Natur ein. Der Wunsch vieler Camping-
gaste ist es, dieser besonderen Verantwortung des Campings (wieder) starker getechwerden.
Europaweit weist ecocamping.de Uber42 Platze mit ecocampingZertifikat aus, in Deutschland

sind es 171 Betriebe.” Der Vereinecocampinge. V. setzt sich fir Themen wie Ressourceneffizienz,
Regionalitat und Artenvielfalt auf Campingplétzen ein und vergibt Auszeichnungen an Betriebe, die
die vorgegebenen Beurteilungskriterien erfullen. Dementsprechend liegen auch die Preise oft tiber
dem Niveaukonventioneller Platze

Einher geht dieser Trend mit der Konzeptionierung der Anlagen nach 6kologischen Kriterien sowie
(vor allem beim Gastronomieund Einzelhandelsangebot) der Praferenz fir regionale Produkte.
Das Komplementarangebot zeigt in der Regel eine starkere Tendener@aturnahe Angebote (Na-
turerleben). Die Bandbreite der Schlafgelegenheiten reicht von reinen Biw&katzen tber das ei-
gene Zelt bis hin zu Hutten. Dem einfachen Komfortstandard entsprechend fallt auch das Preisni-
veau geringer aus als bei normalen Campirgfzen.

16 www. business.pincamp.com/de/news/
17 Stichtag Juli 2026;www. ecocamps.de/campingplatze/umweltauszeichnungestocamping
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Abb.5: Good-Practice: WaldcampingThalheim

Thalheim, Sachsen

Art: Natur- und Waldcampingplatz mit rustikalem Charakter
Gesamtflache: ca. 1,5 ha

Kapazitat: Ca. 50 Zeltstellplatze in verschiedenen Bereichen unter
Baumen und auf Wiesen; 5-6 offizielle Stellplatze fir Camping- USP/Besonderheiten:
Mobile sowie Wiesenplatze fiur PKW und Kleinbusse

Saison: Mai bis Oktober

Standardpreis fiir eine Nacht: 25,00 €

Thematische Ausrichtung: Natur- und Erlebniscamping mit Fokus

. Standplatze: Zeltstellflaichen auf Waldboden, Wiesen oder
Holzpodesten - bewusst naturnah und unkompliziert, ideal fir
Zelter, Dachzelt-Camper und Bus-Reisende; Zufahrt nicht gut

flr groBe Wohnwagen/Caravans

auf einfachem, naturnahem Aufenthalt, Wildniserlebnis und N T T T — "
anitar & Service: Einfach gehaltene Sanitaranlagen mi

kreativen Outdoor-Workshops l " g : I‘ 1 R

Dusche und WC; Koch- und Waschbereiche vorhanden

Qualitatskriterium/Klassifizierung: -

Mietangebote: Rustikaler Ferienbungalow, Indianer-Tipis,
Campingwagen, Siedlerwagen und Baum-Hangenzelt sowie
,Bett im Wald" schaffen abwechslungsreiche
Ubernachtungsméglichkeiten
B Freizeit & Mobilitat: Idyllische Waldlage mit Wander- und
Radwegen, groRBer Feuerstelle & Gemeinschaftsareal;
“\\\\3\’\;7' 4 Naturaktivitaten wie Survival- bzw. Wildnis-Workshops und
spirituelle Events sind Teil des Angebots

Atmosphare: Kreativ-rustikale Gestaltung, nattrliche
Umgebung ideal fir Outdoor-Fans und naturnahe Erholung

Quelle: dwif 2026, Daten & Bilderwww.waldcampingthalheim.de

Nachhaltigkeit Nachhaltigkeit spielt fir Camper eine zentrale Rolle. Etvi®b % achtenwahrend

ihres Campingurlaubesufihren 6kologischen FuRabdruck.Solarpaneele auf defrahrzeugla-

chern werden immer Ublicher und sorgen nicht nur fiir eine nachhaltige Energieversorgung, son-
dern auch fir eine unabhéangige Stromquelle unterwegs. Gleichzeitig verwandeln sich die Camping-
platze in umweltfreundliche Oasen, die verstarkt auf Recycling, Wassparen und 6kologische
Landschaftspflegeachten.c Nachhaltigkeit eignet sich heutzutage allerdings kaum noch als Allein-
stellungsmerkmal. Vielmehr haben Betriebe, die sich mit diesem Transformationsthema nicht ausei-
nandersetzen, einen Wettbewerbsnachteil. Der "Klimaneutrale Reisemobilstellplatgin Leifaden

fur die Praxis" vom CIVD aus dem Jahr 2022 bietet zu diesem Thema Strategien und Praxisbei-
spiele, um Campingplatze zu inspirieren, Klimaschutzmafnahmen in ihre wirtschaftlichen Konzepte
zu integrieren und sich dabei mit anderen Akteuren im Reisematmiirismus zu vernetzen?

Mikrocamping: Mikrocamping ist ein Trend mit wachsender Beliebtheit, welcher eng einhergeht mit
dem Wunsch zur Naturndhe und einer nachhaltigen Reiseart. Gegen eine geringe Gebuihr kénnen
Camper mit ihrem Wohnmobil auf Privatgrundstiicken Ubernachten: Ob auf urigen Bauernéif
Weingutern oder versteckten Wiesen. Viele dieser Miocamping Stellplatze befinden sich in struk-
turschwachen Regionen mit begrenzten Verdienstmoglichkeiten. Durch eine Ubernachtung an

18 DI Tourismusforschung 2025
1% www.roadfans.de/magazin/campingrends-2024-beliebtesten-trends/#premium-wohnmobile-das-rollende-hotelzimmer
20 CIVD (2022): Klimaneutraler Reisemobilstellplatz Ein Leitfaden fir die Praxis
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diesen Orten leisten Camper einen direkten Beitrag zur Unterstltzung der lokalen Wirtschaft.
Gleichzeitig kénnen Destinationen mit hoher Campingnachfrage potenzielles Wildcamping in gere-
gelte Bahnen lenken, wahrend Destinationen mit schwacherer Nachfrage geringere Kapazitaten an-
bieten, wenn sich ein groRRerer Platz wirtschaftlich oder nachfragetaaisch nicht rentiert.Zudem ist
zunehmend einé<onzentration auf bestimmte Zielgrupperwahrzunehmen. Selbst groRe Camping-
platze bzw.-parks kénnen nicht alle Gastewiinsche erflllen, ohne Gefahr zu laufen, Zielgruppenkon-
flikte auszulésen. Je mehr unterschiedliche Bediirfnisse verschiedener Zielgruppen ein Camping-
platz bedienen méchte und je @f3er seine touristische Bedeutung ist, umso mehr Bedarf gibt es an
Wirtschafts- und Freiflachen. Daher ist eing mitunter auch nur saisonal€) Konzentration auf be-
stimmte Kernzielgruppen notwendig. Dieser Aspekt untermauert digachsende Bedeutung von Po-
sitionierung und Zusatzangeboten.

Abb.6: Good-Practice:Campingstellplatze auf dem Weigut Porderhof
Saulheim, RheinlandPfalz

Art: Private Wohnmobil- und Campingstellplédtze auf einem
Weingut

Kapazitat: 3 Stellplatze fur Wohnmobil, Wohnwagen, Camper oder
Zelt

Saison: Ganzjahrig

Standardpreis fiir eine Nacht: 7,00 €

Thematische Ausrichtung: Kleinstrukturiertes, privat betriebenes

Stellplatzangebot im Weinbauumfeld mit regionalem Erlebnis- und
Genusscharakter
Qualitatskriterium/Klassifizierung: -

USP/Besonderheiten:

. Standplatze: Sehr kleine Stellplatzanlage direkt am Weingut -
Platz fr Wohnmobil, Caravan oder auch Zelt; einfache
Infrastruktur mit Stromanschluss méglich

. Sanitar & Service: WC-Nutzung inklusive; separate Dusche mit
WC gegen Gebuhr

- Erlebnis & Region: Lage in der rheinhessischen
Weinlandschaft mit direktem regionalem Bezug,
Weinverkostung, Weinlounge-Events im Sommer und

Hofladenangebot

. Atmosphare: Authentisches, familidres Ambiente bei einem

Bio-Weingut mit naturnaher Umgebung

Quelle: dwif 2026, Daten & Bilderwww.porder.de

1.2 Trends im Reisemobiltourismus

Reisemobile werden beliebterDas zeigt sowohl digasant steigende Zahl an Neuzulassungets
auch die Entwicklung der Stellplatzd.rotz des aktuell getriibten Konsumklimas bleibt die Nachfrage
hoch. Mit89.374 Freizeitfahrzeug-Neuzulassungen im Jahr 2025 liegen diese weiterhin Uber dem
Vor-Pandemie Niveau vor80.863 im Jahr 2019. Besonders die Reisemotntwicklung zeigt sich

stabil 0,6 % Neuzulassungen im Vergleich zuworjahr)>Gegentiber dem 1T kl assi

2 www. www.pincamp.de/magazin/inspiration/microcamping-gruende-warum-du-das-ausprobieren-musst
2 CIVD 2026
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mit Wohnwagen haben Reisemobile eindeutig die Nase vornKapitel 111.1.3). Hier werden die Aus-

wirkungen des Megatrends Individualisierung offensichtlich, denn Reisemobilnutzer sind auf die Inf-
rastruktur eines Campingplatzes nicht zwingend angewiesen, sondern nutzen oft die Infrastrukturen

in Orts- und Stadtzentrumsnahe. Daheversuchen viele Campingbetriebe mdglichst viele Reisemo-
biltouristen mit attraktiven Angeboten T hinter
vor der Schranke (kostenpflichtige) Standplatze zur Verfligung.

Fur Reisemobilstellplatze galt lange Zeit, dass sie an lauten StraRen fernab der offentlichen Ver-
kehrsmittel liegen und lediglich eine Flache zum Abstellen des Fahrzeugs bieten. Dabei hangt der
Wert eines Stellplatzes zum grof3en Talavon ab, ob er sich in einer erlebnisnahen Lage in der Nahe
des touristischen Angebots eines Ortes oder in einer ruhigen Lage mit besonders schoner Aussicht
befindet. Im Idealfall konnenReisemobilistenproblemlos zu FuR oder per OPNV die Sehenswiirdig-
keiten erreichen. Strom, ¥r- und Entsorgung sowie Sanitaranlagen sind fiir vigReisemobilisten
nicht mehr nur eine Trendoption, sonderein Buchungskriteriumgz

: Die Nachfrage nach Reisemobilen steigivor allem die nach kompakten Camper-
vans oder Kastenwagerinzwischen machen Wohnmobile der Campervanond Kastenwagen
Klasse bereits mehr als die Halfte aller Neuzulassungenausn s besonder e 1 Neuei nst
sich mit handlicheren und wendigeren Fahrzeugen (L&ngeniger alssiebenMeter) wohler. Wei-
tere Pluspunkte: sie sind ginstiger, alltagstauglich und haben im Komfortbereich in den letzten Jah-
ren weit aufgeholt> Da gerade CampingBusse und auch nicht alle Kastenwagen eine Nasszelle an
Board haben, sind sie regelmaRig auf Stellplatze mit Sanitareinrichtungen (Kurzreisal Premi-
umplatze) angewiesenmmer mehr Reisemobile, die weniger als 800 Euro kosten,sindaufdem
Markt zu sehere Diese werden als einer der wichtigsten Trends auf der CMT 2026 beschrieben:
preisbewusste Einsteigermodelle, die mit kompakten Mal3en werberEszeigt sich aber auch ein
Gegentrend: Luxusreisemobile oder Landyachten. Sie sind der Inbegriff des Glamping im Reisemo-
biltourismus. Zwar kommt dieser Trend eher im (auf3ereuropéischen) Ausland vor, Angebot und
Nachfrage steigen aber auch hieRie Ausrichtung liegt dabeauf exklusiven Materialien und
durchdachten Designs.

Neben Luxuslinern und Kastenwagen erganzen valind teilintegrierte Reisemobile die Bandbreite
der FahrzeugTypen. Sie unterscheiden sich dadurch, dass tmlintegrierten Fahrzeugendas Fah-
rerhaus teilweise in den Wohnbereich eingegliedert werden kann (durch drehbare Fahrersitze),
wéhrend beivollintegrierten Fahrzeugendas Fahrerhaus nahtlos in den Wohnbereich tbergeht.
Von der Lange her unterscheiden sie sich oft kaum (standardmagigsgabis 7,50 Meter mit Ab-
weichungen nach oben und unten)vollintegrierte sind allerdings oft schwererrhehr als3,5t) und
héher (mehr alsdrei Meter). Nutzer von teit und vollintegrierten Fahrzeugen weisen in der Regel

2 www.reisemobitinternational.de/news-termine/cmt-2020/trends/

24 www.adac.de/reisefreizeit/ratgeber/reisetipps/camping-trends/

% www.adac.de/reisefreizeit/camping-trends/, www.promobil.de/neuheiten/trend-grundrisse-2020 -wohnmobil-campingbus/
% www.stuttgarter -zeitung.definhalt.freizeitmessecmt

27 www.ace.de/news/news2026/cmt -highlights/

2 www.wohnmobilabc.de/wohnmobitinfo/gewichte-masse/masse/
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eine héhere Aufenthaltsdauer und Kaufkraft auf, weshalb die Ansprache dieser Zielgruppe attrak-
tiv fur Stadte bzw. deren Stellplatze ist.

Daneben gelangen auck starker in den FokusEinige Modelle sind be-
reits auf dem Markt, diese haben jedoch noch eine geringe Reichweite und Ausstattung. Die Mehr-
heit der zum Angebot stehenden Modelle macht daher weiterhin Dieselfahrzeuge aus, denn in
Deutschlandfehlt noch eine ausreichende Ladefrastruktur, sodass diese Fahrzeuge bisher kaum
eine Alternative sind® Neue Stellplatze, welche eine entsprechende Ladeinfrastruktur vorhalten,
kénnen sich vom Wettbewerb abheber86 % kénnen sich laut einer Studie des Deutschen Instituts
fur Tourismusforschung den Kauf eines Campingfahrzeugs mit Elektroantrieb grundsatzlich vor-
stellenz

Das Interesse argebrauchten Wohnmobilen und Caravanist grof3: Im
Jahr 2025 kam es zuUl92.239 Besitzumschreibungen(+2,7 % gegentibe2024). Der Gebraucht-
markt wird dementsprechend immer vielfaltiger und attraktiver. Gleichzeitig bleibt aber auch das
Preisniveau durch die hohe Nachfrage hoch und Gebrauchtwagen sind nur unwesentlich glinstiger
als Neufahrzeuge:

Vielfalt zeigt sich sowohl bei der FahrzeuggrofRe urdusstat-
tung als auch bei den Stellplatzen. In beiden Fallen gibt es die Luxusvariante, aber auch der Gegen-
trend, vom ADAC als 1 Downsi zi ngT beschri eben,
Komfort-Bediirfnis derReisemobilisten dennoch halten sich auch einfache Stellplatze. Laut promo-
bil nehmen insbesondez Angebote im unteren und mittleren Preissegment zu, ohne jedoch Reise-
mobilhafen auf der einen Seite uhStellplatze auf Parkplatzen auf der anderen Seite zu verdran-
gen:

Camping ist digitaler geworden, sodass viele Menschen nun von Campingplatzen aus
arbeiten kénnen. Denn gerade fir Camper bietet sich das ortsungebundene Arbeiten besonders
gut an. Einige Campingplatzhiesiber bieten bereits Raume mit schnellem Internet fir sogenannte
I WorkationsT an. Diese MoOoglichkeit wird i mmer
Homeoffice immer haufiger genutzt werden. Dartber hinaus werden auf3erdem mehr Wohnmobile
zu mobilen Bliros umgebaut, die mit modernster Technologie und Blroeinrichtung ausgestattet
sind.FUr Campingbetreiber bietet Workation zusatzlich eine gute Gelegenheit, ihre Kapazitaten
auch aufRerhalb der Ferienzeiten optimal zu nutzen.

Camping erlebt in Deutschland einen Aufschwung und erlebt mittlerweile
bei den unter 35Jahrigen ein besonders hohes Interesss. (Kapitellll.1.4).» Laut einer CIVD

2 www.adac.de/rundums-fahrzeug/auto-kaufen-verkaufen/gebrauchtwagenkauf/gebrauchteswohnmobil-kaufen/
%0 DI Tourismusforschung 2025

3L www.adac.de/reisefreizeit/ratgeber/reisetipps/camping-trends/

32 www.caravana.de/artikel/wohnmobitmarkt-2026 -preisrutsch-2025

3 www.adac.de/reisefreizeit/camping-trends/, www.promobil.de/wohnmobitstellplatz-trends-bei-promobil-de/

34 www.bvcd.org/campingthemerworkation/

% trendreport.de/zelt -van-freiheit -warum-campingwieder-cool-ist/
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Umfrage mit Tourismusmanagern aus deutschen Destinationen hat der Ausbau der Caravaning
Infrastruktur den Destinationen neue Besuchersegmente erschlossen: Darunter stellen die Out-
door-Enthusiasten (48%), Senioren (436) und Familien (356) die gro3ten neen Zielgruppen dar.
Das Potenzial zur Gewinnung internationaler Gaste wird dagegen noch eher weniger genutzt

(22,8 %)

Der Anteil von Wintercampern ist zwar klein, wéchst aber stetig: Immer mehr
Reisemobilisenwo |l | en auch im Winter nicht auf Reisen
Hersteller reagieren, indem sie hochwertige Isolierungen und Heizungen verbauen. Stellplatzbe-
treiber, vor allem in Mittelgebirgen und in den Alpen, spezialisieren sich daralgnn mit Winter-
sport haben sie ein optimales Freizeitangebot und mit der N&he zur Piste einen Standortvorteil.

Aber auch Stellplatze in anderendgjionen kénnen bspw. mit WellnessangebotdReisemobilisten
in der kalten Jahreszeit begeistern und ihre Auslastung erhéhen.

War friiher der Privatbesitz des eigenen Caravans bzw. Reisemobils eine
Selbstverstandlichkeit, werden in Zeiten der Sharing Economy Mietobjekte auf Campingplatzen im-
mer beliebter. Dieses flexible "Alles schon daamping"” gewinnt gegeniber dem traditionellen Cam-
ping in Deutschland zunehmend an Bedeutung, wobei in Stiideuropa Mietobjekte schon langer Tra-
dition haben: Die Mietangebote variieren dabei von einfach ausgestatteten Reisemobilen tber voll
eingerichtete Mobilheime und Ferienhauser bis hin zu Designr€bjekten und luxuriés ausgestalte-
ten Grol3zelten. Grundséatzlich wird deutlich, dass das Angebot an Touristikedalatzen und
Mietunterkliinften auf Campingplatzen zunimmt, wahrend die Nachfrage nach Dauerstandplatzen
zurtickgeht: Dies ist eine Entwicklung, die bei der Konzeption neuer Campinganlagen unbedingt be-
achtet werden muss, heilt aber nicht, dass dieses Marktsegment ganzlich zu vernachlassigen ist.
Laut dem deutschen Institut fir Tourismusforschung wahlten 1% der befragten Campingreisen-
denim Jahr 2024 ein MietfahrzeugDas Zelt und die Mietunterkunft auf dem Campingplatz kommen
auf einen Anteil von 22 bzw. 166

1.3 Fahrzeuge und Stellplatze

Der Bestand an Reisemobilen in Deutschland wéachst stetig und erreicht 2025 einen Rekordwert
von rund 3 in Deutsch-
land. Seit 2018 hat sich der Bestand der Wohnmaobile verdoppelt, gegeniiber dem Vorjahr ist dies
ein Anstieg um 8,26. Die Zahl der Neuzulassungen hat sich im selben Zeitraum ebenfalls vielver-
sprechend entwickelt: Bis zum Rekordjahr der Neuzulassyen 2021 hatte sich die Zahl aus 2014
mehr als verdreifacht. Im Jahr 2025 wurden in Deutschland bis einschlie3lich November wiederum
nAuch wenn damit der Rekordwert der

% www.civd.de/news/caravaningtourismus-in-den-destinationen-umfrage/

%7 www.adac.de/reisefreizeit/ratgeber/tests/winterfeste -wohnwagentest/

%  BVCDe. V.(2009): Betriebsvergleich fir Campingplatze in Deutschland

3 www.mordorintelligence.com/de/industry-reports/recreational -vehicle-rental-market

40 DI Tourismusforschung 2025

41 Beim CIVD sind Wohnmobile als Reisemobile und Wohnwagen als Caravans gelistet.
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neu zugelassenen Reisemobile aus 2021 nicht erreicht werden kafit2(6 %), sind es doch ledig-
lich 0,6% weniger als noch im selben Zeitraum im Vorjahr. Stetig ricklaufig sind dagegen die
Wohnwagenzulassungen mit einem Rickgang von 134lgegentber 2024Deutschlandbleibt

2025 mit insgesamt94.134 neu zugelassenen Freizeitfahrzeugetter gré3te CaravaningMarkt in
Europa:”

Wahrend die gewerblichen Neuzulassungen voribergehend ricklaufig siné,7 % gegentber dem
Vorjahr), entwickelt sich der Privatmarkt bei Reisemobilen weiterhin sehr positiv (+P&2gegen-
Uber dem Vorjahr). Zudem erreicht der Gebrauchtfahrzeugmarkt erneutree Rekordmarke und
unterstreicht das ungebrochen hohe Interesse am mobilen Urlaub. Der Caraydiarkt verzeichnet
zudem einegeringe Verschrottungs und Aul3erbetriebnahmeRate, wasdie Marktstabilitat be-
starkt. Das Interesse an gebrauchten Caravans und Bemobilen bleibt ebenfalls hochAuch hier
sind die Reisemobile mit 111.03&mschreibungen beliebter (+4,246) als die Caravans mit

81.025 Umschreibungen (+0,8%).

Abb.7: Entwicklung von Bestand und Neuzulassungen von Reisemobilerd Caravans
in Deutschland seit 2014, Index 2014=100

Quelle: dwif 2026, Daten CIVD und KraftfahrtBundesamt

Aktuell sieht sich die Caravanbranche mit einem temporaren Uberangebot an Fahrzeugen konfron-
tiert. Hinzu kommt ein zunehmend volatiles Marktumfeld. Innemind geopolitische Konflikte wir-

ken sich zusatzlich belastend auf die gesamtwirtschaftliche Lage &ex. CIVD beobachtet eine
Verunsicherung bei den Verbrauchern. Doch gerade weil in unsicheren und dynamischen Zeiten

42 www.civd.de/news/01-2026 -neuzulassungen/
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Faktoren wie Flexibilitat, Individualitat und Selbstbestimmtheit an Bedeutung gewinnen, profitiert
das Campingsegment.

Zu den gemel det en Zulurkezéferin,g edi & odnent @1li iBahd uf r un
zeuge quantifiziert. Diese beinhaltet als PKW zugelassene Reisemobile und zu Reisemobilen umge-
baute, aber als PKW zugelassene Fahrzeuge. Beide werden vom Kraftfuhdesamt nicht er-

fasst Caravans, die voriibergehend aul3er Betrieb gesetzt, also unterjahrig and wieder abge-

meldet werden, sind ebenso wenig erfasst wie nicht zugelassene St@atavans, die auf Camping-

platzen im Dauereinsatz sindnsgesamt werder2.568.250 Caravans auf geschatzt 650.00auer-
standplatzengezahlte. Der CIVD schétzt den tatsdchlichen Gesamtbestand in Deutschland, inkl.

der in anderen Fahrzeugklassen registrierten Reisemobile, auf rund 1)@%. Einheiten:s Fur Sach-

sen wird ein Bestand von 31.43Reisemobilen zum Januar 2025 registriert.

Dem Bordatlas Stellplatzfiihrer vorReisemobil Internationalzufolge sinddeutschlandweit rund
7.200 Stellplatze gelistet®, 2010lag die Zahl noch bei 2.82Rlatzen: In der dwif-Datenbank sind
aktuell Uber6.460 Reisemobilstellplatzegelistet, die Uber 82.680Standplatze zur Verfugung stel-
len> Laut des BVCDs werden deutschlandweit im Jahr 2024 tber 3.000 Campingplatze gezéhlt.
In der dwif-Datenbank sind aktueli3.230 Campingplatzegelistet.

1.4  Nachfrageverhalten von Campinggasten

Der Campingmarkt erlebt in Deutschland einen Aufschwung umsdb 2t immer mehr bei den unter
35-Jahrigen auf ein besonders hohes Interessd.aut desBuchungsportal CamperDaysvaren

58 % der Campingurlauber 2024 jinger als 4¥ahre und der Anteil der Reisenden, die alter als

65 Jahre waren, war mit etwaechsProzentam geringstenSolo-Reisen verzeichnen zudem zwi-
schen 2023 und 2025 ein deutliches Wachstum, bleiben insgesamt jedoch ein Nischenph&nomen.
Einer Studie zufolge, die ausschlie3lich Reisemobilisten betrachtet hat, liegt das Alter der Reisen-
den mehrheitlich beiiber 50 Jahren (30 % sind 50bis 59 Jahre alt, 28% 60bis 69 Jahre). Nur un-
gefahr jeder Sechste ist unter 3%/ier von funf Reisemobilisten reiserzu zweit, zehn Prozent mit
einem Kind. Die hier aufgefiihrte Zielgruppe tber 50ahre und zu zweit Reisende bevorzugt ten-
denziell haufiger voll und teilintegrierte Fahrzeuge® Auch Gruppen und groRere Familien bevor-
zugen gerdumige Fahrzeuge wie Alkoven und brameine gute Kaufkraft mit®

4 www.civd.de/news/01-2026 -neuzulassungen/

44 dwif e. V. (202): Der Campingplatz und ReisemobiTourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 202.
4 www.bvcd.org/campingthemen/dauercamping/

4 www.civd.de/artikel/bestand/

4T www.statistik.sachsen.de/html/kraftfahrzeugebestand

48 www.reisemobikinternational.de/bordatlas-stellplatzfuehrer/

4 www.promobil.de/wohnmobitstellplatz-trends-bei-promobil-de

%0 dwif e. V. (20B): Der Campingplatz und ReisemobHTourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 202.
51 www.bvcd.org/fakten/zahlenund-werte/

%2 dwif e. V. 2025

5 trendreport.de/zelt -van-freiheit-warum-campingwieder-cool-ist/

54 CamperDays Trend Index 2026

% DTV (2018): Planungshilfe Reisemobilstellplatze in Deutschland

% www.camperdays.de/presse/deutschlandm-campingfieber-2024
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Als Einsteiger bevorzugemlie Millennials im Alter von 25 bis 34 Jahrekleinere und alltagstaugliche
Fahrzeuge” Auchdas Portal pomobil beobachtd parallel zum etablierten #vanlife auf den Sozialen
Medien eine erhdhte Nachfrage von kompakten Vans innerhalb der Generationen der Millennials
und GenZ = Aus diesem Grund sollten sowohl bei der konzeptionellen Ausgestaltung (Ausrichtung
des Stellplatzes) als auch bei der Planung/Prifung der-And Abfahrtswege (auch Fahrzeuge 315
bis 7,5t) die verschiedenen Anforderungen beachtet werdemer Trend Index von CamperDays
zeigt zudem eine starkere Differenzierung bei Zielgruppen und Fahrzeugwahl. Dabei gewinnen vor
allem kleinere, effiziente Fahrzeuge mit funktionaler Grundausstattung an Bedeutung.

In den letzten Jahren kann ein€éendenz vieler junger Familiemit Wohnmobilen festgestellt wer-
den. Auch dies€ampingreisendehaben bestimmte Bedurfnisse, die laut ADAC vom Stellplatz bes-
ser aufgegriffen werden sollteri? Dazu zéhlerbspw.Familienfreundlichkeit, Sicherheitsaspekte,
Spielplatze, Kinderanimation, Kinderclubs oder kindgerechte Schwimmbéader, die dem Nachwuchs
Spal’ und Abwechslung bieteGrundsatzlich reisen unter den Befragten der Studie des Deutschen
Instituts fir Tourismusforschung 48% mit Kindern im Haushalt.

Soziodemographisch gibt es im Campingsegment grundsatzlichne Tendenz hin zu einem be-
stimmten Geschlechi(46 % weiblich 54 % mannlid). Lediglich beim Zelten sind es Uberdurch-
schnittlich viele Manner (61%):> Auchder Anteil weiblicher Alleinreisendelliegt relativ ausgegli-
chen bei40 %im Jahr 2025

Fast alleCampingreisenda sind mehrmals im Jahr unterwegs und zeigen damit eifesrdurch-
schnittlich hohe Reiseintensitat3,7Campingreisenhaben sie durchschnittlichim Zeitraum von
2022 bis 2024 gemacht. 226 unternehmen im selben Zeitraum eine Reise, 28zwei Reisen, 1%
drei Reisen und 224 machervier bissechsReisen. VielProzent der Befragten brechen sogaelf-
bis 20-malzu einer Campingreise auDie CoronaPandemie hat die Reisehaufigkeit nicht grundle-
gend veréndert: Etwa jeder Zweite (4%6) hat genauso viele Campingisen unternommen wie vor
der Pandemie, rund 134 sind sogar etwas haufiger verreistDabei nutzen19 % das eigene Wohn-
mobil, 13% ein gemietetes Wohnmaobiklf Prozenteinen eigenen Kastenwagen oder Campé&fan
und 229% ein Zelt. Auch Mietunterkiinfte auf Campingplatzen sind beliebt (%6):

Laut PINCAMP fuhrt Deutschland 2026 das Ranking déeliebtesten Reisezielaunter Camping-
reisende an (17,3%), dicht gefolgt von ltalien (14,00):* Wahrend der Pandemiejahre lag die

57 www.adac.de/reisefreizeit/camping-trends/

%8 www.promobil.de/weitere-ratgeber/so-veraendern-gen-z-millennials-die-caravaningwelt-crosscampbeachy-next/

% CamperDays Trend Index 2026

5 www.adac.de/reisefreizeit/ratgeber/reisetipps/camping-trends/

81 DI Tourismusforschung 2025

52 DI Tourismusforschung 2025

8 CamperDays Trend Index 2026

54 Deutschen Instituts fur Tourismusforschungn der FH Westkiiste (2022): Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in
Zeiten der Corona Pandemie

% DI Tourismusforschung 2025

% www.pincamp.de/magazin/nachrichten/diebesten-reiseziele- 2026 -wohin-camper-in-diesemjahr-reisen
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Nachfrage sogar bei 584 Basierend auf GoogleSuchanfragen zum Stand 2025 liegt der Boden-
see auf Platzinsder beliebtesten Reiseziele (110.60&uchanfragen). Die Séachsische Schweiz

schafft esals einzige sé&chsische Destination in einem europaweiten Rankimig18.000 Suchanfra-
gen auf Platz 36 von 100 Urlaubszielen.

Im Sommer 2024befragte der Caravaning Industrie Verband@lVD) 83 Tourismusmanagein
Destinationen und KommunenFast90 % halten Caravaningir relevant, und rund 53% sehen da-
rin ein groReswirtschaftliches Potenziale

Laut des Focus Caravaning Business Report 20@&rden Informationen zur Campingreise vor-
nehmlich online recherchiert (56%), gefolgt von offline Kanélen wie Freunde/Familien/Bekannte
(39 %) und Campingfuhrern (28%6). Dementsprechend wichtig ist die OnlinBrasenz der Betriebe.
Zu den Basisanforderungen an einen Campingplatz zahkeanitareinrichtungen 41 %), Badeund
Einkaufsmdglichkeiten (je Ubed0 %) sowie WLANZ7 %). Etwgeder dritte Campinggastlegt
Wert auf die Moglichkeit zur OnlineBuchungund gute gastronomische Angebote vor Ort. Als

1 n itazhea vwerden zusitzliche Angebote wieFahrradverleih, Wellnessoder Spielpktze gese-
hen/°

Reiseentscheidungen im Campingsegment werden grundsatzlich bewusster getroffen: Politische,
wirtschaftliche oder gesellschaftliche Rahmenbedingungénnendie Wahl von Reisezielen, Rei-
sezeitpunkten und Fahrzeugeeeinflussen Laut einer aktuellen Umfrage von YouGov flr den
Bundesverband der Deutschen Tourismuswirtschaft (BTW) berilicksichtigen 46 der Befragten

die politische Situation bei ihrer ReiseplanungKurzfristige Einfliisse wie extreme Wetterereig-
nisse fiihrenzudemteilweise zu voriibergehenden Buchungsriickgangen. Ahnlich sieht es bei As-
pekten rund um die Sicherheit aus. Das zu beobachtende steigende Preisbewusstsein flhrt nicht
unbedingt zu einem Verzicht der Reise, sondern eher zu einer sorgfaltigeren Planubgs Bedurf-
nis nach nachhaltigerem Verhalten auch auf Campingreisen ist zu beobachten.

27 % zé&hlen Klima und Umwelt zu den drei wichtigsten Themrd 67 % sehen den Klimawandel als
eine der grol3ten Herausforderungen unserer Zeit.

Eine Energiewendeavird von Campingreisenden vomund 63 % befiirwortet und eine Verkehrs-
wendevon etwa53 %. Die Verantwortung daftr wird vor allem bei der Politik (Z&) und auch bei
den Reisenden selbst (22 %) gesehen, weniger bei den Campingplatzenlf Prozent). Dennoch
wird es positiv bewertet, wenn Stellplatze aktiv zum Natuand Umweltschutz beitragen (5%6).

57 Deutschen Instituts fur Tourismusforschungn der FH Westkiiste (2022): Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in
Zeiten der Corona Pandemie

% www.beyondcamping.de/campingsuropa/

% www.civd.de/news/caravaningtourismus-in-den-destinationen-umfrage/

0 Focus Caravaning 2025 (umfasst Angaben von lber 3.129 Caravanaffinen Menschen)

L CamperDays Trend Index 2026YouGov 2025und www.destinet.de/meldungen/menschermanagement/statistikbench-
marks/11319-yougov-umfrage-politische-lage-beeinflusst-urlaubsverhalten-2025

2 YouGov Behavior Change Report 2025

7 CamperDays Trend Index 2026
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Besonders gefragt sind regionale Produkte (4%). Zertifizierungen gewinnen ebenfalls an Bedeu-
tung: 37% geben an, dass eine Zertifizierung ihre Besuchsbereitschaft deutlich erhoht Giad/o
waren dafir sogar bereit, mehr zu bezahleAm Reiseziekelbstwerden viele Wege zu Ful’ zurtick-
gelegt(60 %), 58% nutzen ihr eigenes Reisemobil oder Auto, 38 ihr mitgebrachtes Fahrrad, 2%
den offentlichen Nahverkehr undzehn Prozentein am Campingplatz gemieteteE-)Fahrrad.Rund
21 %sehen noch Ausbaubedarf bei llgangeboten?

Urlaube mit Hund zahlt zu einer beliebten UrlaubsfornEiner Studie zufolge seherewei Drittel der
Hundebesitzer inrenHund auchin den Ferienalsfeste Begleiung.” Von den 33,72Mio.Haushal-

ten mit Haustieren in Deutschlancdhehmen71 % ihrTier mit in den Urlaub Beliebt sind bei solchen
Reisen die Nutzung von Wohnmobilen oder Wohnwagen, da sie unter anderem eine vertraute Um-
gebung fur den Hund schaffen. Immerhin® % der Campingreisenden nehmen ihren Hund mit
Deutschlandweitgibt eslaut camping.infolber 2.145hundefreundliche CampingplatzeDabei liegt
Sachsen deutschlandweit auf Platz eir2,1 % aller Campingplatze sind hundefreundlichLaut
dwif-Bevolkerungsbefragung §. Kapitellll.2.2.4) nehmen rund 17% der Sachsesaffinen Camping-
reisenden ihr Haustier mit. Darunteisind Dauercamper sowie Camper mit PKW und Dachzék-
sondershundeaffin.

Wirtschaftliche Bedeutung der Campinggaste

Finanziell ist die Zielgruppe der Campingreisenden gut aufgestellt: Rund% verfligen tber ein
Haushaltsnettoeinkommen von 5.500uro und mehr. Jeweils 18% verfiigen tUber 4.500 bis

5.500 Euro und 3.500 bis 4.500Euro.” SachserErfahrene Campingreisende sind finanziell ahnlich
aufgestellt: 18,6 % verfiigen lber ein Haushaltsnettoeinkommen von 4.5@uro und mehr, 27%
Uiber 3.500 bis unter 4.500Euro. Ein Drittel der Zielgruppe verfugt tber ein Einkommen vdn500
bis unter 2.500Euro (s. Kapitellll.2.2.4). Die Finanzstarke der Zielgruppe bestatigt sich in ihrem
AusgabeverhaltenLaut des dwif Wirtschaftsfaktors Campingplatzund ReisemobidTourismus in
Deutschland 2020/2021 geben Touristikcamper auf Campingplatzen pro Kopf und Tag 4@ Euro
auss Dabei wird etwa ein Flnftel fir die Unterkunft verwende{s.Abb.8).

Die Ausgaben vorin- und ausléandischerCampernin Deutschlandwirken sich regional stark aus:
Jeder Euro Umsatz durch Campingunterkiinfte erzeugt 11,Buro an direkter und indirekter Wert-
schopfung.Insgesamtbrachte der CaravaningTourismusein Einkommenvon 7,7 Mrd . Euro in
Deutschland” Pro Person und Tageben Reisemobilisten bei Ubernachtungsreisen 52, #uro
(inkl. Stellplatzjaus, auf Tagesausfligen noch 44,&uro.»

7 DI Tourismusforschung 2025

s Appinio-Studie (2023)

6 www.tui.com/urlaub-mit-hund-report/

" DI Tourismusforschung 2025

8 www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2025/04/PD25_N023 45412 61.htmlITEs ist davon auszugehen, dass die Preise
auf Camping und Reisemobilstellplatzen seit 2020 im Zuge allgemeiner Kostenentwicklungen wie Inflation, Energiel Betriebs-
kostensteigerungen im Durchschnitt um rund 25 % gestiegen sipd

9 dwif e. V. (202): Der Campingplatz und ReisemobHTourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 202

8 dwif e. V. (202): Der Campingplatz und ReisemobiiTourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 2021
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Abb.8: Ausgabender Touristikcamperpro Kopf und Tag
In- und ausléndischeCamperbei Campingurlauben in Deutschland

Unterkunft

(1]

Quielle:dwif 2022, dwif e. V. 2022

Eine Ubernachtung fiir zwei Personen mit Stellplatz, Caravan, Strom und Ortstaaieer ohne Aus-
gaben fur Verpflegung oder Freizeitaktivitaten einberechnekostet laut demCampingplatz Portal
camping.infoin Deutschlandim Jahr 2025im Schnitt zwischer23,69 Euroim Saarlandund

44,42 Euroin Hamburg beidurchschnittlich 28,86 Euro pro Nacht(+4,87 % gegentiber dem Vor-
jahr). Im Bundesvergleich liegbachserhier im mittleren Preissegment mit durchschnittlich

26,87 Euro (+3,43 % gegenuber dem Vorjahr).Die Preiserhhungen werden durch den Nachhol-
bedarf der deutschen Campingwirtschaft im internationalen Wettbewerb, der steigenden Nach-
frage sowie der Entwicklung bei den Energiend Personalkosten erklartDie Kosten fur eine
Ubernachtungauf dem Campingplatzhangen vomStandard,der Lage demAngebot der Anlage so-
wie von derSaisonab. Grundséatzlich gilt Grol3e, moderne ungut ausgestattete Platze sindneist
teurer alsnaturnahe Campingplatzeoder Anlagenmit einfacher Ausstattung.

Neben dem reinen Ubernachtungspreis auf einem Campingplatz entstehen haufig weitere Kosten,
etwa fur Strom, Frischund Abwasser, die Nutzung der Sanitaranlagen, Internetzugang sowie die
Miillentsorgung. Die Campervarnvermietung PaulCamper nenntfiir die sogenanntenl Ne benk o s -
t e daku folgende Durchschnittswerte?

8 Der Vergleichspreis umfasst die Kosten fiir zwei Personen inklusive Stellplatz, Caravan, Strom und Ortstaxe. Diese Erhebsiggtba
auf den Preisangaben von ca. 20.000 Campingplatzen, welche von Betreibern bei camping.info hinterlegt sind
8 www.paulcamper.de/magazin/campingurlawosten/
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Stromverbrauch:Ca.5,00 Euro Pauschalepro Tag/nach Verbrauch zwischen 0,4Buro und
0,80 Euro pro kWh, teilweise im Ubernachtungspreis inklisive

Frisch- und AbwasserZwischen1,00 Euround 10,00 Euro Gebuihr fur einmalige Nutzung
teilweise im Ubernachtungspreis inklisive

WarmwasserDuschen:Zwischen0,50 Euround 1,00Euro fir 1x warm duschenteilweise
im Ubernachtungspreis inklisive

WLAN: Gebiihren zwischen 3,0@Euround 5,00Euro pro Tag, haufig kostenfrei

Waschmaschine und TrockneiGebiihren zwischen 0,5@&uro und 5,00Euro pro Gangteil-
weise kostenfrei

Umweltabgabe und MiillentsorgungAb 2,00 Euro pro Tag, teilweise im Ubernachtungspreis
inklusive

Hunde: Gebulhren zwischen 2,0@€Euro und 6,00Euro pro Tag teilweise kostenfrei

Ubernachtungs und Nebenkosten variieren ebenfalls je nach Aufenthaltsdauer. Beim

werden, je nach Campingplatz und Vertrag, meist monatliche oder jahrliche Pauschalen fallig,
die sich im Durchschnitt auf etwa 1.000 bis 1.508uro pro Jahr belaufer: Verbrauchskosten wie
Strom oder Wasser werden haufig zusatzlich nach tatséchlichem Verbrauch berechbspw.rund
0,43 Euro pro kWh. Laut des dwif Wirtschaftsfaktors Campingplatzund Reisemob#Tourismus in
Deutschland 2020/2021 geben Dauercamper bei durchschnittlich 215 Aufenthaltstagen rund
19,60 Euro pro Person und Tag aus. Davon entfallen etwa se¢hso auf die Standplatzgebiihr und
13,60 Euro auf Ausgaben im Zielgebiet, etwa fiir Gastronomie, Einkaufe und Dienstleistungen. Den
groften Anteil machen Lebensmittel (Uber 386) aus, gefolgt von der Standplatzgebihr (84. %)
und Gastronomiebesuchen (rund 166). Weitere Ausgaben betreffen sonstige Waren, Freizeitakti-
vitaten und Dienstleistungen (zusammen ckZ %). Dauercamper auf Campingplatzen geben somit
pro Kopf und Tag 19,6(Euroim Zielgebiet aus, wenn sie zur Dauercamperfamilie gehoren (inkl.
jahrliche Gebuhren fir den Dauerstandplatzisrundsatzlich unterscheiden sich auch die Bediirf-
nisse und Nutzungsweisen: Fur touristische Géaste ist der Campingplatz ein zeitlich begrenzter Auf-
enthaltsort fur einige Tage, wahrend Dauercamper ihn als festen Wehimd Lebensort nutzen.
Entsprechend variigt der Umgang mit Infrastruktur, Regeln oder dem gemeinschaftlichen Zusam-
menleben.

2. Angebot & Nachfrage g Bestandsanalyse flir Sachsen

Im Folgendenbetrachten wir auf Basis der Daten der statistischen Amter das gewerbliche Beher-
bergungsweserinsgesamt undm Schwerpunkt das CampirsggmentdesBundeslandes Sachsen,
Ostdeutschlandund Deutschland im

8 www.bvcd.org/campingthemen/dauercamping/
8 www.suedseecamp.de/camping/dauerplaetze#c130
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Hinweise zu den Begrifflichkeiten:

1 Gewerbliches BeherbergungsgewerbgUnt er 1T gewer bl i ches Beherber
len alle meldepflichtigen Beherbergungsbetriebe aehnSchlafgelegenheiten.

1 Campingg Die Statistik unterscheidet nicht zwischen Campingind Reisemobilstellplatz, so-
dass sich beide unter T Campingl wiederfinden.

1 Reisemobilstellplatzeg gehen nur dann in die Statistik ein, wenn sie
(1) mindestenszehnPersonen gleichzeitig beherbergen kénnen und
(2) Strom-und/oder Wasserversorgung als Mindestservice bieten.

Wenn diese beiden Kriterien erflllt sind, sind die Stellplatze zur Auskunft verpflichtBe-
treiberschaft, Preismodelle und Service auf dem Platz spielen dabei keine Rolle.

1 Betriebsgrileg Die statistischen Amter rechnen mivier Schlafgelegenheiten pré&tand-
platz.

1 Stellplatzoder Standplatz Ein Stellplatz bestehaus mehreren Standplatzen, ein Standplatz
ist eine Parzelle auf einerReisemobilsell- oder Campingplatz.

2.1  Angebot

Der gewerblicheBeherbergungsmarkt insgesamt (inklusive Campingmarkt) im Jahr 2024 besteht
in Sachserausknapp1.950 Betrieben, die rund154.000 Schlafgelegenheiterzur Verfuigung stel-
len (s. Tab.1).Die durchschnittliche Betriebsgrofe (79,0) fallt in Sachserkleiner aus alsn der ge-
samten ostdeutschen RegiofP0,2). Letztgenannte ist Uberdurchschnittlich grof3 im Vergleich au
Bundeswert(82,2).

Tab.1l: Beherbergungsangebot 202

Sachsen Ostdeutschland Deutschland

Gewerblicher Beherbergungsmarkt insgesamt (inkl. Camping)

Betriebe 1.947 8.838 47.804
Schlafgelegenheiten 153.726 797.153 3.929.125
Betriebsgrofile 79,0 90,2 82,2
Camping
Betriebe 109 687 3.143
Anteil am Gesamtmarkt 5,6 % 7,8% 6,6 %
Schlafgelegenheiten 26.072 245.212 935.564
Anteil am Gesamtmarkt 17,0% 30,8% 23,8%
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Gewerblicher Beherbergungsmarkt insgesamt (inkl. Camping)

Stellplatze 6.518 61.303 233.891
Schlafgelegenheiten 239,2 356,9 297,7
Standphtze 59,8 89,2 74,4

Quelle: Statistisches Bundesamt und Landesamt fir StatisBrchsen

Im Campingegment bietetSachsen an. Dies entspricht einem Anteil voB,6 %am
Gesamtmarkt. Mit26.072 Schlafgelegenheiten vereinen sie 17 %aller Schlafgelegenheitetim
Bundeslandauf sich. Da die statistischen Amter mifier Schlafgelegenheiten pro Standplatz rech-
nen, ergibt sich aus der durchschnittlichen BetriebsgréRe von fé&st0 Schlafgelegenheiten, dass
der durchschnittliche Campingplatz irbachsert vorhalt. Das ist im ostdeutschen
Vergleich relativ klein @ 90 Standplatze) undiegt auch unter dem Bundesdurchschriitvon

74 Standplatzen.

Angebotsentwicklung

Die EntwicklungdesAngebotsim gewerblichenBeherbergungssegment verlief in den letzterehn
Jahren von 204 bis 2024 in Sachsen, Ostdeutschlandowie im deutschlandweiten Durchschnitt
(s.Abb.9). Wahrend der gesamte Beherbergungsmarkt deutschland-
weit von 2014 bis 2024 um 7,8% geschrumpft ist, betragt der Riickgang in Sachsen fiir denselben
Zeitraum 9,7%. Wahrend in 2018 und 2019 nochmal eine kleine Zunahme an Betrieben registriert
werden konnte,sind die Zahlen nun seit 2019 mehr oder weniger kontinuierlich ricklaufig. Der
zurlickzuftihren. Denn das Campingsegment floriert:
Seit 2014 ist das und in ganz Ostdeutschland sogar um
14,7 %. Bei mittelfristiger Betrachtung zeigt sich jedoch ein anderes Bild: Wahrend das Angebot
gegeniber 2019 im Jahr 2024 um ebenfalls fast sieb&rozent gestiegen ist, ist das gesamte Ost-
deutsche Angebot um 6,36 gesunken. Sachsen ist seinétiachbarregionen demnach voraus. Inte-
ressant zu beobachten ist die Veranderung der BetriebsgroRen. Wahrend die Zahl der Campingbe-
triebe laut Statistik steigt, verandert sich die Anzahl der Stellplatze von Jahr zu Jahr. Gegenuber
2014 sind diese in 2024 [ Und so verkleinert sich auch die Betriebsgréfie
bzw. die Standplatzgrdf3e: Von durchschnittlich 658tandplatzen in 2014 zu
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Abb.9: Angebotsentwicklung
2014 bis 2024

Angebotsentwicklung der Betriebe vom Camping- und gesamtem Beherbergungsmarkt im Vergleich (Index 2014 = 100)
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Quelle: dwif 2026, Statistisches Bundesamt und Landesamt fir Statisachsen

2.2 Nachfrage

Die Nachfrage haben wir uns aus drei Perspektiven angeschalinachst wurden die statistischen
Daten des Bundesund Landesamtes ausgewertet. AnschlieRend erfolgte die Auswertung unserer
Daten aus dem Qualitdtsmonitor Deutschlandtourismus fir Urlauber mit dem Reiseziel Sachsen
Erganzt wurden diese Daten um eine reprasentative Bevolkerungsbefragung zu Sachsen als Cam-
pingdestination.

2.2.1 Statistik

Nachfrageseitig wurden inSachsen 2024liber alle Beherbergungsbetriebginklusive Camping-
markt) betrachtet knapp20 Mio. Ubernachtungenerfasst (s Tab.2).Das entspricht einerBetten-
auslastung von 84 %und liegt damitiber den Durchschnittswerten vonOstdeutschland(33,9 %)
sowie Uiber dem deutschlandweiten Wer{37,9 %). Auch international weist Sachsen einen prozen-
tual hoheren Wert auf (10,%6) als der ostdeutsche Wert (6,%).

Die Aufenthaltsdauer inSachsen ist mi2,5 Tagenkurzer als der ostdeutsche Durchschnitt
(3 Tage), verhdlt sich aber ahnlich zum deutschlandweiten Wert von Zggen.
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Knappeine Mio. Ubernachtungenzéahlt das siachsische Campingsegment im Jahr 2024. Das sind
etwa 5,4% des gesamten Ubernachtungsmarktes im Beherbergungssegment in Sachsen. Ost-
deutschland erreicht knapp 1,Mio. Ubernachtungen, in Deutschland sind es fast 428io. Uber-
nachtungen. Auslagingswerte fur das Campingsegment in Sachsen liegarder amtlichen Statistik
nicht vor® Zum Vergleich: Die durchschnittliche Auslastung im ostdeutschen Campingmarkt liegt
im Jahr 2024 beil 6,6 %.

Tab.2: Beherbergungsnachfrage 202

Sachsen Ostdeutschland Deutschland

Gewerblicher Beherbergungsmarkt insgesamt

Ankinfte 8.137.053 28.850.385 189.761.887
Ubernachtungen 19.982.287 85.712.773 496.031.775
Antgll internationale 10.9 % 6.3 % 17.2 %
Ubernachtungen
Auslastung 38,4 % 33,9% 37,9%
Aufenthaltsdauer 2,5 3,0 2,6
Camping
Ankinfte 343.074 2.720523 13.546.395
Ubernachtungen 1.079.879 9.879.412 42.861.907
Anteil am Gesamt- 5.4% 11.5% 8.6%
markt
Anteil internatio-
nale Ubernachtun- 10,1 % 4,9% 10,6 %
gen
Auslastung - 16,6 % 17.2%
Aufenthaltsdauer 3,1 3,6 3,2

Quelle: Statistisches Bundesamt und Landesamt fur StatisBrchsen

Nachfrageentwicklung

Die Entwicklung der Nachfrage im gewerblichen Beherbergungssegment verlief in den letzten zehn
Jahren von 2014 bis 2024 in Sachsen, Ostdeutschland sowie im deutschlandweiten Durchschnitt

8 Deshalb haben wir in der OnlinBefragung der Betriebe nach Auslastungswerte gefraghd diese auf Grundlage der Riickmeldun-
gen der befragten Betriebe (n=62) im nachstelkapitel 111.2.2.2 ausgewertet.
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recht ahnlich(s.Abb.10).Die Nachfrage des gesamten séchsischen Beherbergungsmarktes stieg
2024 gegeniber 2014um fastzehnProzent,in Ostdeutschland um fast zwélf Prozent und
deutschlandweit um 17%.Betrachten wir die Nachfrage fur das Campingsegment separat sehen
wir einenAnstieg der Nachfrage um 76,86 in SachsenDas sind fast 2@rozentpunkte mehr als

der deutschlandweite Wert von 53,8%6. Wahrend sich die Nachfrage im gesamten sachsischen Be-
herbergungssegment gegeniber dem Vorkrisenniveau von 2019 noch nicht erholt hdt 7 %), hat
die Campingnachfrage noch wear zugelegt um 37,8%. Insgesamt machen damit die sachsischen
Campingiibernachtungen anteilig an allen Ubernachtungen 34 aus. Im Vergleich bleibt Sachsen
trotz der enormen Steigerungen hinter Deutschland und Ostdeutschland.

Saisonal betrachtet kdnneriast alle Monate einen Zuwachwerzeichnen. Die aktuellen Werte aus

Juli 2025 (-0,03 %) und August 2025-0,08 %) zeigen gegentber Juli 2019 und August 2019 je-
doch einen leichten Rickgang der Campingnachfrage. Der Anteil internationaler Gaste ist deutsch-
landweit im Campingsegment riicklufig und hat in Sachsen noch nicht die Werte aus 2019 erreicht
(-0,9 Prozentpunkte). Die Aufenthaltsdauer hat sich tiber die Jahre beim Camping kaum verandert.
Waren es 2014 in Sachsen noch?2 Tage sind es in 2024 3,ITage. Die Auslastung des gesamten
sachsischen Beherbergungsmarktes ist im Zehnjahresvergleich stabil geblieben. Seit 2014 ist sie
um 0,2 Prozentpunkte gestiegen Ihr Peak erreichte sie 2019 mit 40,86.

Abb.10: Nachfrageentwicklung
2014 bis 2024

Nachfrageentwicklung der Ubernachtungen vom Camping- und gesamtem Beherbergungsmarkt im | Entwicklung Ankiinfte nach Monaten ggii. 2019
Vergleich (Index 2014 = 100)
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Quelle: dwif 2026, Statistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statisachsen
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2.2.2 Onlinebefragung sachsischer Campingbetriebe

Zum Thema Nachfrage erganzt dieses Kapitel weitere Daten aus der OniBefragung sachsischer
Campingbetriebe, welche im Zeitraum zwischen Dezember 2025 und Januar 2026 durchgefiihrt
wurde (s.Kapitel 2.2). Dabei fokussieren wir uns hier auf die Daten, welche in der amtlichen Statis-
tik nicht (ausreichend) erfasst werden und auch nicht Bestandteil unserer Datenbanken sitgk

. Beteiligt waren
(nachfolgend 1 St anbigpl atze a
nachfolgendausgewiesenerDaten basieren auf den Rickmeldungen der befragten Betriebe.
Weitere Daten, die Teil der Betriebsbefragung waren, befinden sich im AnhgagAnhandapitel
V1.4).

Die haben sich nach Angaben der Betriebe seit 2019 sehr positiv entwickelt.
Bei mehr als zwebrittel aller Betriebe sind sie mindestens

Gerade beim Betriebstyp Campingplatz gaben mehr als die Halfte der befragten Betriebe sogar an,
dass die Nachfrage deutlich, also um mehr aEshnProzent gestiegen sei. Vergleichsweise haufig
gaben reine Reisemobilstellplatze und Standpléatze an Betrieben einen Riickgang von Ubernachtun-
gen an.

Die befragten Betriebe messen eine durchschnittliche Auslastung voa und

22,5 Vollbelegungstagen(s.Abb.11). Diemonatlichen Auslastungswerte zeigen die klassische Ver-
teilung von Ferienorten: geringe Auslastungswerte in den Wintermonaten von November bis Méarz
und hohe Auslastungswerte vor allem in den drei Sommerferienmonaten Juni bis August. Diese Da-
ten sind starkvon der saisonalen Offnung vieler Betriebe gepragt (41% aller sachsischen Be-
triebe). Die liegt betriebstypentibergreifend bei rund 30%, auf
Reisemobilstellplatzen tendenziell héher, da hier aufgrund der Zielgruppen eher eine langere Sai-
son ohne Ricksicht auf Schulferien durchgesetzt werden kann. Vergleichswerte zeigen, dass Sach-
sen bereits sér gut abschneidet: Laut CIVD liegt die durchschnittliche Auslastung bei saisonalen
Reisemobilstellplatzen bei rund 2%, die gan@hrig gedffneten Platze kommen auf rund 3%

Die amtliche Statistik weist fir Campingpléatze in Deutschland bzw. Ostdeutschland rund 16 bis

17 % aug(s.Tab.2), sodass Sachsen basierend auf den Angaben der Betriebe besser abschneidet
Die Befragung liefert dementsprechend Hinweisauf eine gute Auslastung einzelner teilnehmen-

der Betriebe; belastbare Aussagen zu landesweiten Kapaz#gbtenzialen sind aufgrund fehlender
amtlicher Auslastungswerte fur Sachsen nur eingeschrankt méglich.

8 Von 109 in der amtlichen Statistik erfassten Betriebenaben 62 an dieser Befragung teilgenomme6,9 %).
8 DTV (2018): Planungshilfe Reisemobilstellplatze in Deutschland
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Abb.11: Auslastung der befragten Campingbetriebe
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Quelle: dwif 2026 DatenOnline-Betriebsbefragung in Sachsen, n=62

Hinweis: Darstellung auiGrundlage der Riickmeldungen der befragten Betriebe

Die touristischen Ubernachtungen auf Campingplatzeschauen wir uns im Detaén (s Abb.12):

1 Reisemobilisten bilden mit mehr als 3% die Mehrheit der Gaste. Ubernachtungen durch sie
sind so stark gestiegen wie durch kein anderes Gastesegment.

1 Gaste mit Wohnwagen sind mit einem Anteil von gut 28 die zweitgro3te Gruppe. Auch ihre
Ubernachtungszahlen steigen mehrheitlich, auf einem Viertel der Platze blieben sie unveran-
dert.

1 Ubernachtungen in Mietunterkiinften kommen durch knapp 1% der Gaste zustande. Die
Wachstumsraten in der Vergangenheit sind vergleichsweise niedggie bilden eine solide
Basis fur die Auslastung. Gleiches gilt fur Gaste mit Zelt.

1 PKW mit Dachzelt sind diglingsteund damit kleinste Gruppe mit runédechsProzent. Bei
68 % der Campingplatze steigen ihre Ubernachtungen leicht an und damit sind sie nach Rei-
semobilisten die am zweitstarksten wachsende Gruppe.
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Abb.12: Touristische Ubernachtungen nach Ubernachtungsform
Angaben in %
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Quelle: dwif 2026 DatenOnline-Betriebsbefragung in Sachsen, n=62

Hinweis: Darstellung auf Grundlage der Riickmeldungen der befragten Betriebe

2.2.3 Qualitatsmonitor Deutschland -Tourismus § Gastebefragung Sachsen

Der Qualitatsmonitor Deutschland Tourismus ist einevom dwif durchgefuhrtedeutschlandweite
Gastebefragung welcheseit dem Start im Jahr 2007 bereits Gber 125.00Mterviews mit Urlaubs-
gasten und Geschaftsreisenden aus demimnd Ausland durchgefiihrthat. Personen werden dabei
vor Ort zu ihrem Aufenthalt in gewerblichen Ubernachtungsbetrieben und Privatquartieren be-
fragt. Folgende Auswertung bezieht sich auf Daten fur daszlbundesland Sachsen fur Urlaubsrei-
sende im Zeitraumvom 01.05.2022 bis zum 30.042025 (n=349 bis 395)(s.Abb.13).

Laut des Qualitatsmonitors wird deutlich, dass vorwiegend BesAger Sachsen besuchen. 26 sind
50 bis 59Jahre alt und 276 60 bis69 Jahre. Jingere Altersgruppen stellen sukzessive kleinere An-
teile. Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen liegt bei 4@ der Urlaubsreisenden in Sachsen im
Bereich von 1.200 bis 3.00Euro. Am haufigsten reisen Paare (#8), gefolgt von Alleinreisenden
(24 %) nah Sachsen. Der Anteil der Erstbesuchast mit 48 % relativ hoch, zugleich stellen Stamm-
gaste rund 21% der Besuche

Alswichtigste Reiseanlasse dominieren natirliche Gegebenhaitdeandschaft und Natur (54%),
gute Luft bzw. Klima (2®6) sowie Ruhe und Erholungsmdglichkeiten (24). Auch Berge und be-
sondere Naturattraktionen spielen eine Rolle (jewdlf Prozent). Angebotsbezogene Grinde be-
treffen vor allem die Vielfalt und Qualitat des touristischen Angebots (48), Unterkiinfte (18%)
und Wanderwege ¢wolf Prozenft). ImKulturbereich sind Sehenswiirdigkeiten und Ausflugsziele
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(48 %), Ortshild und Architektur (39%) sowie Kunstund Kulturangebote (38%) zentrale Motive.
Erganzend wirken Tradition und Geschichte der Region (84), Gastfreundschaft (23%6) sowie po-
sitive Vorerfahrungen, Image und Empfehlungen (je 24). Gesundheitsund Kurangebote sind fiir

16 % ein Reisegrund.

Die Anreise erfolgt tberwiegend mit dem RW (70 %), gefolgt von der Bahn (2&); Wohnwagen
oder Wohnmobile spielen mifiinf Prozent eine eher untergeordnete Rolle.

Bei den Aktivitéten steherkulturhistorische Besichtigungen deutlich an erster Stelle (7). Eben-
falls wichtig sind Spazierengehen und Bummeln (%6, Restaurartund Cafébesuche (5%46), das
Geniel3en regionaler Speisen und Getrénke (44) sowie Entspannen (4%). Klassische Outdoor
Aktivitaten wie Wandern (30%), Schwimmen (186) und Radfahrenzwolf Prozent) ergénzen das
Profil.

Die Urlaubsarten sind insgesamt breit gefachert, mit einem Schwerpunkt auf Stadteurlaub 4.
Weitere Reiseformen die Gaste in Sachsen wahrnehmen sind:

{ Kultururlaub und Sightseeingreisen mit jeweils 2%,
Erholungsurlaub mit 26%,

Natururlaub und Besuch einer Veranstaltung/eines Eventsit jeweils 14%,

=

Verwandten-/Bekanntenbesuchund GesundheitsUrlaub/Kur mit jeweilszwolf Prozentso-
wie

=

1 Wander-/Bergsteig-Urlaub, Wellness/SchénheitsUrlaub, Radfahr-/Mountainbike -Urlaub,
Aktiv-Urlaub (mit viel Bewegung/Sportpder Rundreisen mit jeweils unterzehn Prozent

Abb.13: Qualitatsmonitor Deutschland Tourismus
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Quelle: dwif 2026
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Die Gesamtzufriedenheitmit dem Aufenthalt in Sachsen liegt auf einem hohen Niveau. Auf einer
Skalavoreins( T 4uRer st bsd#il thenrt Te) th idWetedn i, 84prreiht. r d
Auch die Wiederbesuchsabsicht fallt positiv aus: Fur Sachsen insgesamt liegt sie bei 2,03, fir den
jeweils besuchten Ort bav. die konkrete Region bei 2,2Deutschlandweit liegt der Wert fir den-
selben Zeitraum bei 1,37Fir rund 53 % der Géste ist ein erneuter Aufenthalt in Sachsen &uf3erst
wahrscheinlich,niemand sliel3t einen Wiederbesuch klar aus.

2.2.4 Bevolkerungsbefragung

Die vorliegende Untersuchung basiert auf einezigens fir diese Studie durchgeflihrtereprasen-
tativen Online-PanelBefragung zur Nachfrage im Campinigurismus, die einen besonderen Fokus
auf Campingeisen nach Sachsen legt. Die Datenerhebung erfolgte Zimitraum Dezember2025

bis Januar2026 und richtete sich an die deutschsprachige Wohnbevélkerugsgesamt nahmen
n=2.009 Personen an der Befragung teil. Nach einer Filterfrage zur grundsatzlichen Campingaffi-
nitat konzentrieren sich die weiterfihrenden Auswertungen auf=1.065 campinginteressierte
Befragte.

2.2.4.1 Verhaltensweisen von Campinginteressierten in Deutschland

Die Ergebnissader Befragungzeigen, dassich mehr als di¢lalfte der Befragten (53,0 %) vorstel-
lenkdnnen,in den nachsten finf Jahreeinen Campingurlaub in Deutschlandu unternehmen(s.
Abb.14). Etwaein Drittel der Campergehért zuml h a r t e ond heemimrt regelmaRigy min-
destens einmal pro Jahg Campingurlaube Bei Campern, die in den letzten Jahren in Sachsen cam-
pen waren, erhdht sich dieser Anteil sogar auf die Halfte. Gleichzeitig halb@r7 % aller Deutschen
bisher noch keinen Campingurlaub gemactdies lasst darauf schlieRen, dass ein grundsatzlich vor-
handenes Interesse sowie ein relevantes Entwicklungspotenzial bestehiem Folgenden werden

wir ndher auf dieDifferenz zwischen tatsachlicher Nutzung und zukinftiger Bereitschagingehen.

VORBEHALTE GEGEN DEN CAMPINGURLAUB

47 %der 2.009 Befragtenkonnen sich einerCampingulaub nicht vorstellen. Sie zeigen eine
deutliche Praferenz furkomfortablere Angebote mit hhere Privatsphareund Unterkinften,
die auch bei schlechtem Wetter einen angenehmen Aufenthalt ermdglichen. Zudem wird de
mit dem Camping verbundene organisatorische und logistische Aufwaisgowohl in Bezug auf
notwendige Fahrzeuge als auch auf die Anforderungen vor @rals hoch eingeschatzt.

Diese Gruppe wurde von der weiteren Auswertung ausgeschlossen, da sie nicht zur primare

Zielgruppe z&hlt. MaBnahmen zur Uberzeugung dieser Befragten erfordern einen erweiterte

Vermarktungsansatz, den wir in dieser Untersuchung bewusst ausklammern.

Quelle: dwif 2026,Reprasentative Bevolkerungsbefragung in Deutschland im Dezember 2025/Januar 2Q26chtinteressierte
n =944
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Abb.14: Campingurlaub in Deutschland
Angaben in%
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Quelle: dwif 2026 Reprasentative Bevolkerungsbefragung in Deutschland im Dezember 2025/Januar 20265 2.009

Klassisches Zelt als bewahrte Campingform

Bezuglich der bevorzugten Unterkunftsarterunter Campinginteressiertenzeigt sicheine gewisse
Vielfalt in den Praferenzen, die von klassischem Camping bis hin zu alternativen Formen rdicls.
klassische Zelstellt die am weitesten verbreitete Formdes Campings dar und wurde bereits von

der Mehrheit der Campinginteressierten genutz{s.Abb.15). Auch Mietunterkiinfte auf Camping-
platzen sowie Wohnmobile und Wohnwagen weisen mit jeweils etwa einBmittel der Nennungen

eine vergleichsweise hohe Nachfrage auf. Im Gegensatz dazu werdaestenwagen, Vans sowie
GlampingAngebotewie Tiny Houses bislang nuron einer Minderheit genutzt Insgesamt spielen

die Nutzung von KWs mit Dachzelten sowie das Dauercamping eine untergeordnete Rolle. Dies
l&sst sich unter anderem damit erklaren, dass es sich bei Dachzelten um eine vergleichsweise junge
Campingform handelt, die sich erst in den letzten Jahren am Markt etabliert hat.

Reisemobilisten die ein Wohnmobil oder einen Kastenwagen/Van nutzen, wurden zudem zur Art
der Stellplatze befragt. Sie bevorzugen mehrheitli¢b9,5 %) Camping und Reisemobilstellplatze
in geschlossenen Anlagen mit umfangreichen ergdnzenden Angebofeine ReisemobilStell-
platze mit vorhandener Infrastruktur werden von 32,% der Befragten genutzt, wahrend Stell-
platze ohne entsprechende Infrastruktur deutlich seltener nachgefragt werden (13%6). Etwa 20%
der Reisemobilisen geben an, Standorte in der &he gastronomischer Angebote oder Freizeitind
Kultureinrichtungen zu bevorzugen. Eine vergleichbamnzahl der Befragten nutzt Flachen im
Sinne des Wildcamping®as zeigt, dass Reisemobilistelingebote mit Infrastruktur und Komfort
oder Zusatzangeboterbevorzugen. Sind diese nicht gegeben, wird Wildcamping offiziellen (kosten-
pflichtigen) Stellplatzen vorgezogerDies sollte bei der Entwicklung und Gestaltung entsprechen-
der Angebote bertcksichtigt werden.
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Abb.15: Form des vergangenen Campingurlaubs
Angaben in %, Mehrfachnennungen moglidirage: Welche Formen des Campings haben Sie in der Ver-
gangenheit bereits genutzt?
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Quelle: dwif 2026 Reprasentative Bevolkerungsbefragung Deutschland im Dezembe025/Januar 2026, Campinginteres-
sierte n = 1.065

Die Wahl der Campingform ist tendenzietlters- und einkommensabhangigs.Abb.16). Altere
Gastenutzen haufiger Wohnmobile, Wohnwagen oder Dauercamping, wahrend jiingere Gruppen
eher klassische Zelte, PKWDachzelte oder Kastenwagemevorzugen.Dies deutet darauf hin, dass
jungere Campinggastestarker aufflexible und mobile Optionersetzen, wahrendiltere Gasteeher
stabilere, komfortablere Formerwéhlen.GlampingAngebote kbnnenebenfalls hohen Komfort
bieten, diese Form wird jedoch von alteren Zielgruppen deutlich seltener genutzt. Ein moéglicher
Grund daflr kdnnte die hohere Medienaffinitat jingereZielgruppen sein, die sich tiber Social Me-
dia, OnlinePlattformen oder andere Kanéle eher tber neue Campingtrends informieren.

Mit steigendem Einkommerverschiebt sich tendenziell die bevorzugteampingform von einfach
zu komfortabel und kostenintensivWahrend sich Personen mit geringerem Einkommen haufiger
fur das klassische Zelten entscheiden, dominieren in h6heren Einkommensklassen Wohnmobile
und Kastenwagen, was auf deren hohe Anschaffungad Unterhaltskosten zuriickzufuihren ist.
Dennoch haben selbst unter den Campern mit einem Nettohaushaltseinkommen ab 4.500
etwa 30 %bereits einen Campingurlaub mit dem Zelt verbracht.
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Abb.16: Unterschiede der Campingform nach Alter und Einkommen
Angaben in %
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Quelle: dwif 2026 Reprasentative Bevolkerungsbefragung Deutschland im Dezembe025/Januar 2026, Campinginteres-
sierte n = 1.065

Dachzelte und Glamping sind hingegen in nahezu allen Einkommensgruppen vertreten. Dachzelte
sind eine vergleichsweise kostenglinstige Option fiir Personen, die bereits Uber ein eigenes Fahr-
zeug verfigen. Glamping verbindet Naturerlebnis mit erhéhtem Komfound ist dabei glinstiger als
Hotels oder feste Mietunterkiinfte. Diecinkommensibergreifende Nutzung von Glampirldsst

sich zudem durch die grofl3e Bandbreite der Angebote erklaren. Diese reicht von einfachen, preis-
werten Unterkinften bis hin zu luxuriésen Vidanten und spricht unterschiedliche Zielgruppen an.

Die Gestaltung des Campingurlaubs wird mafRgeblich durch die jeweiligeisebegleituncgepragt.
Etwa die Halfte der Befragten verbringt ihren Campingurlaub gemeinsemit demPartner. Dar-
Uber hinaus reisen weitere knapfi0 % mit der Familig wahrend ein ahnlich groRer Anteil in Grup-
pen ausschlieB3lich aus Erwachsenen campen g&ypannend ist die Zielgruppe der Haustierbesit-
zer:17 % der Befragtengaben an, ihren Campingurlauln Begleitung eines Haustierezu verbrin-
gen. Angesichts dg hohen Anteilshundefreundlicher Campingplatze in Sachsef82,1 %, s. Kapitel
[11.1.4) ist dies eine relevante potenzielle Zielgruppénerhalb unserer Befragungzeigen sich deut-
liche Unterschiede je nach Campingform. Besonderaustieraffin sind Dauercamper sowie Cam-
per mit PKW und Dachzelt. In beiden Gruppen bringt mehr als &fiertel der Befragten ihrHau-
stier mit. Demgegenuber ist der Anteil bei Zeltcampemit 12,2 %deutlich geringer.Alleinrei-
sende, Kinder und Jugendgruppen spielen eine untergeordnete Rolle.
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Innerhalb Deutschlands zeigt sich eine klare Praferenz der Campinginteressierten fiik

: ImIStderBayern (36,2%) und BaderWirttemberg (21,4 %)
oder im Norden Mecklenburg-Vorpommern (20,6%) und Niedersachsen (16,%).Mit einem Anteil
von 8,2%ist Sachserin der unteren Halfte zu findenEs zeigen sich regionale Unterschiede in der
Altersstruktur der Zielgruppen. Wéahrend die Zielgruppe in den westdeutschen Bundeslandern
Bayern, Hessen, NordrheifWestfalen, Rheinlad-Pfalz und SchleswigHolstein vergleichsweise
einen Anteil derjungeren Befragten von 18 bis 35 Jahren aufweisedominiert in den ostdeut-
schen Bundeslandern Brandenburg, Mecklenburgorpommern, Sachsen, Sachseknhalt und
Thiringen tendenzielldie

Die Entscheidung fur einen Campingurlaub hangt allerdings nicht nur vom Reiseziel ab, sondern
auchvon den Aspekten, die den Urlaub fur die Camper besonders attraktiv machaftirden Cam-
per gezwungen, sich auf ein einziges Kriterium zu konzentrieren, das fur ihre Entscheidung aus-
schlaggebend ist, wiirde sich zeigen, dass i glen grof3ten Einfluss auf ihre Wahl
hat. Auf denweiteren R&ngen folgerdicht beieinanderFaktoren wieRuhe und ErholungNatur-
nahesowie dasPreis-LeistungsVerhaltnis.

Bei der Wahl mehrerer Kriterien stehen stattdessef (72,8 %)und ein attraktives

(67,5%) besonders im FokudDies zeigt, dass Camper Wert auf eine gepflegte
Umgebung und ein faires Angebot lege8i (56,5 %)bildet ebenfalls ein zentrales Krite-
rium, denn die Gaste mdchten darauf vertrauen kdnnen, dass ihr mobiler Riickzugsort gescligitzt
Unter anderem deshalb ist der Campingplatz mdglicherweise die beliebteste Stellplatzform in die-
ser BefragungAuch die Nahezur Natur (59,8 %)spielt eine wichtige Rolle: Landschaften, Gewas-
ser, Wanderwege und Ruhe ermdéglichen es den Campern, direkt vom eigenen mobilen Zuhause
aus Erholung und Entspannung zu genie3é»ariber hinaus sind eine gut ausgebaute Infrastruk-
tur, eine gute Erreichbarkeit sowie eine unkomplizierte Anreiseisschlaggebendiese Kriterien
sind entscheidend fur die Wahl eines geeigneten Campingplatzes bzw. der passenden Ausriistung.
Demgegentber haben innerstadtische Stellplatze (299), Qualitatsinitiativen (3,9%6) sowie frihere
Erfahrungen oder das Gemeinschaftsgefiuhl (7%) lediglich eine untergeordnete Bedeutung. Auch
die Nahe zur Stadt sowie Freizeibder Kulturangebote sindg trotz des hohenAnteils an Familien
(30 %) g weniger ausschlaggebend. Im Bereich sportlicher Aktivitaten wird Wandern von mehr
Campern als relevant eingeschatzt als Radfahren. Insgesamt erfahrt s jedoch
eine héhere Zustimmung als beide sportlichen Angebote.
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Abb.17: Wichtige Kriterien im Campingurlaub
Angaben in % Mehrfachnennungen moglichirage: Welche Kriterien sind Ihnen beim Campingurlaub
besonders wichtig?
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Quelle: dwif 2026 Reprasentative Bevolkerungsbefragung Deutschland im Dezembe025/Januar 2026, Campinginteres-
sierte n = 1.065

Je nach Art des Campings ergeben sich unterschiedliche Schwerpunkte und Erwartungen. Natur-
nahe Aspekte wie Ruhe und die Lage an einem Gewasser sind vor allem fiir Dauercamper sowie fir
Nutzer von Kastenwagen und teilweise auch vorkK®V mit Dachzelt wichtig. Aktivitditsbezogene
Kriterien wie Wandermdglichkeiten, Radund Fernradwege oder weitere OutdoorAngebote spie-

len insbesondere fir Reisende mit Kastenwagen/Van oder Dauercamper eine gréf3ere Rolle. Kom-
fort - und Angebotsaspekte wie Untehaltungsangebote, eingyute Erreichbarkeit oder die Nahe zu
Freizeit- und Kultureinrichtungen werden dagegen vor allem von Glamph@ggasten und Nutzern
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von Mietunterkiinften starker gewichtet. Soziale Faktoren wie frihere Erfahrungen oder das Ge-
meinschaftsgefuhl sind vor allem fir Wohnmobilreisende und Dauercamper relevant. Sauberkeit
ist fir Zeltcamper sowie fur Nutzer von Mietunterkiinften von tberdurchganittlicher Bedeutung.
Weitere funktionale Kriterien wie Infrastruktur, Sicherheit oder das PreiteistungsVerhaltnis
werden je nach Campingform unterschiedlich eingeschétzt und verdeutlichen die unterschiedli-
chen Anforderungen der jeweiligen Zielgruppen.

Sachsen als Campingdestination: Natur und Erholung im Fokus

Die Wahrnehmung Sachsens als Campingdestination fallt insgesamt gemischt4®is.

im Vergleich zu anderen Bundeslandern &ls . Dabei
zeigt sich ein klarer Zusammenhang mit dem Alter: Je alter die Befragten sind, desto positiver
schatzen sie Sachsen als Reiseziel fir den Campingurlaub ein. Ein &hnliches Muster zeigt sich in Be-
zug auf die Campingrfahrung. Personen, die mindestens einmal im Jahr campen, bewerten Sach-
sen tendenziell attraktiver als wenigeerfahrene Camper.

88

Die Grinde daflr liegen in den Erwartungen und Vorstellungen, die Camper mit der Region verbin-
den. Bei einent erwarten die Befragten insbesondere

(s.Abb.17).Auch Gewasser wie Seen und Flusse
sowie landschaftliche Besonderheiten wie das Elbsandsteingebirge werden stark wahrgenommen.
Hinzu kommen Aspekte wie Ruhe, Erholung und Abgeschiedenheit. Stadte, Kultur und regionale
Eigenheiteng etwa Dialekt oder Mentaltat. Haufig werden auch positive soziale Aspekte wie
Freundlichkeit und Gastfreundschaft genannt.

Gleichzeitig findd Uber die Halfte der Befragten Sachsen weniger attraktidabeisind nur rund

19 % der Assoziationen milem Bundeslandiberhaupt negativ, fast genauso vielewerbinden gar
>GesellschaftlicheStromungenund Wahlergebnissesind

ein Themencluster, welcheson knappsieben Prozentaller Befragtenals Grund gegen eine Reise

nach Sachsen sprechedie dominierendenpositiven Verbindungen wieNatur, Wandern und ein-

zelne Regionen bieten die Chance, ansprechende Erlebnisse und Bilder gezielt zu kommunizieren

2.2.4.2 Campinggaste mit SachserErfahrung

Die Zielgruppe der Sachsemrfahrenen Camper ist mit n=51sehr klein. Die Aussagen in
diesem Teilkapitel sind daher als Tendenz zu verstehen.

87itat aus der Bevol keWoramdpskéndsie spantan, wenn Sieuan Cafpiray in Saclisen defiken?
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Zunichsterfolgt ein Uberblick tiber die allgemeinen Ergebnisse der Camper, die ber@itSachsen
gecampt haben, sowie ausgewahlte Vergleiche zur Gesamtmenge. Wikbin. 18 dargestellt, ver-
bringen Campinggaste mit Sachse&rfahrung tendenziell haufigelCampingurlaube. Die am meis-

ten genannten Formen des Campings sizalten, das Mieten einer Unterkunft oder das Reisen mit
einem Wohnmobil. Dabei sind sie besonders haufig als Paar oder in einer Gruppe aus Erwachsenen
unterwegs. Gegenuber allen Campinginteressierten wahlen sigufiger andereostdeutsche Bun-
deslanderund kommen dabei zu 39,% sogarselbst aus SachserDaher empfinden sie Sachsen
mdglicherweise im Vergleich zu anderen Bundeslandern audeutlich) attraktiver. Die wichtigsten
Kriterien fur einen Campingurlaub sindlen Befragten zufolgedas PreisLeistungsVerhéaltnis, Sau-
berkeit auf dem Stellplatz sowie Naturnahe.

Abb.18: Ergebnisse ausgewahlter Fragen unter Campemit SachserErfahrung
Angaben in % Mehrfachnennungen maoglich bétormen des Campings, Reisebegleitung und Wichtige
Kriterien im Campingurlaub

Héufigkeit eines Campingurlaubs Herkunft Zielregionen
. Antell ggl.
Campinggaste mit Sachsen-Erfzhrung Bundesland Ante Bundesland a eﬁggu
sachsen 393% | sachsen-Anhalt +209 %
Bayern 136% Thiringen +14% %
H % .
essen .6 Brandenburg +139 %
Ni 73%
liedersachsen 7.3% Rheinland-Pfalz +E1%
Camper
Top-3-Formen des Campings Schleswig-Holstein +41%
Klassisches Zelt Niedersachsen +39%
56,8 % }
_ \I--Teck enburg- +36%
Mietunterkunft | Vorpommern
/\ auf dem . .
Campingplatz Reisebegleitung
395% Paar Gruppeaus

5¢.2 % e e Erwachsenen

Wohnmobi o
tlich em=e!  394% ’M 35.8,~m

Wichtige Kriterien im Campingurlaub  Anteil (gg0.@) Attraktivitdat des Bundeslandes Sachsen im Vergleich zu anderen
Bundesléndern

% Preis-Leistungs-Verhaltnis 76,7 % (+9,2 %) Campinggéstemit ) Camp'r_ﬂg-
= nteressierte
) Sachsen-Erfahrung
i‘ Sauberkeit 712%(-1,6 %) ?
# Natumnshe 64,5% (-4.7 %) e
l.h Lagean/Nahe zu Wasser 59,7 % (+ 15,1 %)
2 Naturlandschaften 59.4% (+ 10,4 %)

Quelle: dwif 2026 Reprasentative Bevolkerungsbefragung Deutschland im DezembeR025/Januar 2026, n = 2.009, Sachsen
Erfahrene n = 51

Campingurlaub in Sachsen tberzeugt die Gaste

Personen, die bereits Erfahrungen mit einem Campingurlaub in Sachsen gemacht haben, aulRerten
sich durchweg positiv Uber ihre Aufenthalte. 9% der Befragten bewerteten ihren Urlaub alsu-
friedenstellend oder sehr zufriedenstellendind 97,3% wiirden dieserweiterempfehlen.
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ICamping isin Sachseiin der Regel sehr entspanaNatur, frische Luft, SpaR, Freiheftl

Besonders positiv bewertet wurden die Aspektdlatur und Landschafisowie Sauberkeit und Sani-
taranlagen die den zweiten Platz belegtefs.Abb.19).Daruiber hinaus schétzten einige Befragte
die Freundlichkeit und Atmosphére, die Moglichkeit zur Ruhe und Erholung, die gute Erreichbarkeit
sowiedie Infrastruktur des CampingplatzesHinsichtlich des Verbesserungsbedarf&uRerte den-
noch etwa einFunftel Optimierungsbedarf im Bereich der Infrastruktur, insbesondere bei den Sani-
taranlagen und der Ausstattung. Dies deutetllerdingsweniger auf ein grundsatzliches Qualitats-
problem hin, sondernvielmehr aufunterschiedliche Erfahrungen mit einzelnen Campingplatzen
denn auch weitere AuRerungen zu bspw. Modernisierung, Kapazitaten oder Serviceleistung fallen
eher vereinzelt ausDas bestéatigen auch AuRerungen zum Preider sowohlpositiv als auch egativ
bewertet wird: Einerseits haben sachsische Campingplatzergleichsweise glinstige Preise, ande-
rerseits scheintdasPreis-LeistungsVerhéltnis nicht immer zu stimmenMehr als einViertel der
Befragten sah insgesamt keinen Verbesserungsbedakin kritischsten beurteilt wurde dieGastro-
nomie, die insgesamt nur etwa die Halfte der Befragten tiberzeugen konnte.

Abb.19: Wahrnehmung der Campingqualitavon Sachsenurlaubern sowie
Starken und Verbesserungsbedarf

Angabenals Durchschnittsnote (Schulnoten)Fragen: Was hat Ihnen an lhrem Campingurlaub in Sach-
sen besonders gefallen®/as kdnnte verbessert werden?
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Quelle: dwif 2026 Reprasentative Bevolkerungsbefragung Deutschland im DezembeR025/Januar 2026, SachserErfahrene
n=51

®zZitat aus der
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Unter den Regionen, in denen in den vergangenen funf Jahren ein Campingurlaub verbracht wurde,
liegt dieSachsische Schwean erster Stelle (sAbb.20).Es folgen das Elbland sowie das Erzge-

birge, Dresden und die Oberlausitz mit jeweils knapp einéfiertel der Nennungen. Am seltensten
wurde die Region ChemnitZwickau genannt. Besonders haufig zieht es junge Camper (18 bis

35 Jahre) in die Chemnitz Zwicka Region und ins Elbland, wahrend Camper im mittleren Alter (36
bis 65Jahre) dort weniger haufig oder gar nicht vertreten sind. Altere iiber 6Bihrige sind tenden-
ziell haufiger in der Oberlausitz oder in Dresden campen.

Abb.20: Regionale Unterscheidung de€ampingurlauter in Sachsen
Angaben in %
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Vogtland 9 Oberlausitz X X
Stadt Leipzig - 9.7 Dresden X X X X
Chemnitz Zwickau Region - 87 Elbland X X

O O

Quelle: dwif 2026 Reprasentative Bevolkerungsbefragung Deutschland im Dezembe025/Januar 2026,n = 2.009, Sachsen
Erfahrene n = 51

2.2.4.3 Anforderungen und Hemmnisse potenzieller Campinggaste

Zur ldentifikation mdéglicher Hemmnissenannten die Befragten Griinde, die bisher gegen einen
Campingurlaub in Sachsen sprachdn = 1.014) Fir fast die Halfte, die bisher keinen Campingur-
laub in Sachsen gemacht haben, ist dies darauf zurlickzufihren, dass sie das Bundesland bisher
nicht als CampingReiseziel wahrgenommehaben. Fur etwas mehr als eMiertel der Befragten
erschienen andere Bundeslander attraktiver oder der Freistaat ist ihnen zu weit entfernt. 2041
der Befragten gaben persénliche Griinde fiihre Entscheidung an, 11,46 duRerten, dass dieer-
figbarenInformationen nicht ausreichend gewesen seien.
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IWir haben bisher einfach nicht tiber Urlaub in Sachsen nachgedacht, weil wir genug andere Reise-
ziele zur Auswahl habef

In Zukunft ziehen46,1 %der campinginteressierten Deutschereinen Campingurlaub in Sachsen
Betracht, bei den alteren Befragten sind es sogar 544, wahrend es bei den jingeren Befragten
38,5 % sind GeradeBefragte, die bereits haufiger oder jahrlich campen, ziehen eher einen Cam-
pingurlaub in Sachsen in Betracht (51% bzw. 51,P%)alsdiejenigen die bisher noch nie campen
waren (42,7%).Sachsen wird damit eher alsiel fir erfanrene Camperdenn als klassische Einstei-
ger-Destination wahrgenommen.

Damit Sachsen aus Sicht der Camper als Destination attraktiird, sind verschiedene Faktoren
entscheidend, die sich in mehrere Kategorien gliedern lassBen gré3ten Stellenwert nehmen da-
bei angebotsbezogene Faktoren ein. Am haufigsten wurden eliraktives Preis-LeistungsVer-
haltnis, Natur, Wasser und Landschasowie ein vielfaltiges Freizei Kultur- und Aktivangebot ge-
nannt. Erganzt werden diese Aspekte durch Anforderungen an die Infrastruktur und den Komfort,
bspw.in Bezug auf Sanitaranlagen, digitale Ausstattung, Anbindung an den 6ffentlichen Verkehr
und einfache Buchbarkeit. Dies unterstreicht die Bedeutung dieser Faktoren und zeigt, dass poten-
zielle Gaste grundsatzlickonkrete und vergleichbare Qualitatskriterieran einen Campingurlaub
anlegen, wie sie diese auch aus anderen Destinationen kennen.

] Sachsen miusste ein einzigartiges Leistungsange
warum ich statt meinem Liebling€ampingZiel woanders in Deutschland nach Sachsen fahren
soltte. T

Auffallig ist jedoch, dass sich im Abgleich mit den Bewertungen der in Sachskmbenden Cam-

per zeigt, daswiele dieser Anforderungen bereits erfulliverden. Insbesondere das Preikeis-
tungs-Verhéltnis, die naturrdumlichen Qualitaten sowie zentrale Aspekte der Infrastruktur wurden
von den erfahrenen Besuchern tberwiegend positiv bewertet. Die vergleichsweise hohe Nennung
von fehlenden Informationen, magelnder Prasenz und unzureichender Vermarktung in den offe-
nen Antworten deutet daher weniger auf ein stikturelles Angebotsdefizit hin, sondern vielmehr

auf einDefizit in der Wahrnehmung und Sichtbarkeit Sachsens als CampingdestinatiBachsen
scheint fir viele potenzielle Gaste demnach nicht ausreichend prasent zu sein oder nicht als attrak-
tive Option im Entscheidungsprozess verankert zu seis kann dartber hinaus nicht ausgeschlos-
sen werden, dass potenzielle Gaste hdhere oder abweichende Anforderungen an das ReEs
tungs-Verhaltnis, die Qualitat der Angebote sowie an Natuund Kulturangebote stellen.

“ Zitat aus der Bevol keWwasmigsselSachsensdbigtanydamitzSie dort EukimftigeCampingurlaub machen wiir-
dend

. Zitat aus der Bevol keWwasmigsselSachsensdbigtanydamitzSie dort EukimftigeCampingurlaub machen wiir-
dend
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Was bedeutet das fur Sachsen?

1 Knapp die Halfteder campinginteressierten Deutscherstehen einem Campingurlaub in
Sachsen offen gegenuber. Im konkreten Entscheidungsprozess wird Sachsen jedoch
fig nicht als relevante Option berlcksichtigt.

1 Die Qualitatsanforderungen potenzieller Gaste decken sich weitgehend mit den positi-
ven Erfahrungen tatsachlicher SachseBesucher. Dies weist auf ein Defizit in Sichtbar-
keit und klarer Positionierung als Campingdestination himviderspricht aber auch der
Wahrnehmung der Betriebe und DMGManager zur wahrgenommenen Qualitat

1 Mit zunehmender Campingerfahrung und steigendem Alter wird Sachsen deutlich at-
traktiver wahrgenommen. Insbesondere erfahrene und &éltere Camper stellen somit eir
Zielgruppe dar, die sich vergleichsweise leicht und zeitnah fiir Sachsen als Reiseziel g
winnen lasst.

1 Da unterschiedliche Unterkunftsformen mit differenzierten Erwartungen an Komfort,
Infrastruktur und Service einhergehen, ist eine prazise und zielgruppenspezifische An-
sprache erforderlich.

{ Landschaft, Ruhe und ein gutes PrelisistungsVerhaltnis sind bereits etablierte Star-
ken Sachsens. Sie sollten starker emotionalisiert und im Vergleich zu anderen Campir
destinationen kommuniziert werden.

2.2.5 Zielgruppe sachsischer Campingbetriebe

Zum Thema Zielgruppe erganzt dieses Kapitel weitere Daten aus der OnliBefragung séchsi-
scher Campingbetriebe, welche im Zeitraum zwischen Dezember 2025 und Januar 2026 durchge-
fuhrt wurde (s. Kapitel0).

Ein Blick in dieZielgruppe zeigt, dassiltere Paare die wichtigste Zielgruppsind: Unabhangig vom
Betriebstyp sind sie bei mindestens 8% der befragten Betriebe stark oder sehr stark vertreten,
gefolgt von jingeren Paaren auf 66 % der Platzgs.Abb.29). Familien sind ebenfalls eine wichtige
Zielgruppe, allerdings mehr fir Campingplatze als fiir Reisemobilstellplatgbedingt durch mehr
Platz in Wohnwagen (mit Vorzelt) und grol3en Familienzelten als in Wohnmobilen und Vans. Rei-
sende mit Hunden sind vor lem auf reinen Reisemobilstellplatzen sehr stark vertreten, wahrend
sich Gruppen aus Erwachsenen oder Familien bevorzugt auf Campingplatzen einmieten.
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Abb.21: Touristische Ubernachtungen nach Zielgruppen
Angaben in %

SEEEEEEEE—————— 65 2

~
=
~0

Familien

LU
[ele]

ENRNANEN]

jungere Paare

66
66,
66,
66

|
oty
Zin
w

dltere Paare

|
(=]
[e3)
[95)
w

‘o\
\ '~
-
o
o
[=)

N

~l
iy
(=]

Reisende mit Hund

I~
<o
(@]

~loo
~0

|O\
N
w

Jugendgruppen

20
—

l*
o
—
w

Gruppen (Erwachsene, <N

Familien)

PN
i

© Sachsen gesamt ®m Campingplatze W reine Reisemobilstellplatze m Standplatze an Betrieben

Quelle: dwif 2026 DatenOnline-Betriebsbefragung in Sachsen, n=62

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seite50



3
w, LANDESTOURISMUSVERBAND

WEGWEISEND IM TOURISMUS

1. Lage & Erreichbarkeit

Der Freistaat Sachsen liegt im Osten Deutschland&rgrenzt im Norden an Brandenburg und
SachsenrAnhalt, im Westen an Thiringen, im Suden die Tschechische Republiénd im Osten an
Polen.Sachsen zeichnet sich durch eirhwechslungsreiche Landschagéus. Im Norden Uberwie-

gen flache Landschaftsraume wie die Leipziger Tieflandsbucht mit der Leipziger Seenlandschatft.
Zentrale Landschaftsraume werden unter anderem durch die Mulde gepragt, wahrend die Elbe mit
ihrer Elblandschaft insbesondere den Raum unr&den bestimmt. Ostlich davon liegt das Lausit-
zer Seettand, zu dem unter anderem die Ursprungsgebiete der Spree und der Grenzfluss Neil3e ge-
horen. Sudlich schlieen sich Higellandschaften an, bevor an der Grenze zur Tschechischen Re-
publik die Mittelgebirge Erzgebirge, Elbsandsteingebirge und Lausitzer Gebirfgégen. Mit

1.215 Meter ist der Fichtelberg der héchste Berg Sachsens.

Sachsen isterkehrstechnisch gut angebundennd aus allen Himmelsrichtungen erreichbabie

fir Campinggéaste relevantestéAnbindung ist der StraReMehrere Bundesautobahnen durchzie-
hen das Bundesland, darunter die A4 (We&gDst), die A13 (BerligDresden), die A14 (Magdeburg
Dresden), die A17 (PragDresden) und die A72 (ChemnitgHof). Die Anbindung in den Sidwesten
Deutschlands ist ausbaufahig.

Ausgehend von Dresden als zentrateAusgangspunkt sind zahlreiche deutsche und europaische
GrolRstadte mit dem Reisemobih unter vier Stundenerreichbar:

1 Berlin (~195km | ca. 2:3()

Magdeburg (~240km | ca. 3:0(h)

Erfurt (~230 km | ca. 3:0(h)

Hannover (~310km | ca. 3:45)

Nurnberg (~300 km | ca. 3:4%)

Prag (CZ) (~150km | ca. 2:0th)

Pilsen (CZ) (~20km | ca. 2:3()

Wr ocCaw/ Br es lkapca.@GB)) (~270

=A =_ =/ =2 =4 =4

Zusétzlich ist derOPNV fiir viele Campinggéste relevant, um Ausfliige ohne das eigene Fahrzeug
zu unternehmen. Dazu sind sie auf gut getaktete Verbindungen in fu3laufiger Entfernung zu ihrem
Stellplatz angewiesen, was gerade im landlichen Raum herausfordernd sein kann. Das Vidgnanb
gen touristischer Mobilitat wurde bereits als Handlungsfeld im Masterplan Tourismus Sachsen
festgehalteng von Fortschritten sollte auch der Campingmarkt spiirbar profitieren.

92 Masterplan Tourismus Sachsen 2023
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Sachsenbietet vielfaltige Natur- und Kulturlandschaften sowie eir

in seinen MittelgebirgsregionenDer Deutsche Wanderverband hat insgesamt
achtWanderwege in Sachsen als Qualitatswege ausgezeichn&lu den bedeutenden Fernwan-
derwegen zahlen deMalerweg (Deutschlands schonster Wanderweg 2y **), der Kammweg Erz-
gebirgegVogtland, der Oberlausitzer Bergweg sowie der Vogtland Panorama WeBaruber hin-
aus verlauft der Europaische Fernwanderweg E3 in einem Abschnitt durch das Erzgebirge.

Das SachsenNetz Rad bildet das zentrale Netz touristischer Radwege und umfaisst

wie Mittellandroute (Ianderibergreifend), Elberadweg (landertibergreifend)
Mulderadweg, Spreeradweg Oder-NeiRe-Radweg (landeribergreifend)Zschopautalradweg Rad-
fernweg Sachsische MittelgebirgeSachsische StadteroutgElsterradweg undFroschradweg?”

Daruber hinaus verfligt Sachsen mit dem Nationalpark Séchsische Schydsin Naturparken Erz-
gebirge/Vogtland, Zittauer Gebirgeund Dibener Heide sowie demUNESCOBIiosphéarenreservat
Oberlausitzer Heide- und Teichlandschafiiber finf

2 Neben Dresden, Leipzig und Chemnitz bieten auch Stadte wie Meil3en, Baut-
zen, Freiberg, Zittau und Gorlitz und eignen sich von vielen
Campingstandorten aus als attraktive Tagesausflugsziele.

2. Markt analyse

Auf Basis unserer Datenbanken und Recherchen kénnen wir die sachsischen Carmping Reise-
mobilstellplatze strukturell untersuchen. Das heil3t, wir analysieren Kapitel 1V.2.1relevante Kri-

terien wie Lage, Kapazitaten, Formen, Klassifikationen, Bewertungen, Preise und Schlie3zeiten. Zu-
satzlich haben wir in Kapited eine OnlineBefragung unter Campinganbieten in Sachsen durchge-
fuhrt, um vorhandene Datenliicken zu schlief3en (z. B. Auslastung, Umsatz) und den Kenntnisstand
zu Status quo zu vervollstandigen.

2.1  Strukturelle Analyse

Die Basis fur die Marktanalyse bilden unsere umfangreichen Datenbanken zu Campingl Reise-
mobilstellplatzen. Diese enthalten deutlich mehr als in der amtlichen Statistik aufgefiihrte Platze,
da auch kleine Angeboteit weniger als zehrschlafgelegenheiten und ohne Versorgungsangebot
enthalten sind. Gleichzeitig erfassen wir die tatsachlichen Standplatze und gehen nicht standard-
mafig vorvier Schlafgelegenheiten pro Standplatz aus. Insgesamt siri

in diese strukturelle Untersuchung eingeflossen. Die
Karten der einzelnen Reisegebiete mit Verortung der Campingnd Reisemobilstellplatze finden
Sie im Anhangs. Anhang Kapel VI.5).

% www.wanderbaresdeutschland.de
9 www.landratsamtpirna.de

% www.sachsentourismus.de

% www.wanderbaresdeutschland.de
9 www.mobilitaet.sachsen.de

% www.natur.sachsen.de
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Abb.22: Lage der Campingund Reisemobilstellplatze in Sachsen
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Quelle: dwif 2026, Kartengrundlage GfK GeoMarketing

Kapazitaten & Grol3e

Auf den 124 bestehenden Campingplatzen in Sachsen stehen knapp 14.8@hdplatze zuVerfi-
gung (sTab.3). Das ergibt eine durchschnittliche Betriebsgrofe von 112&andplatzen pro Cam-
pingplatz. Die gro3ten Anlagen befinden sich in der Stadt Leipzig (Btandplatze) und im Vogt-
land (235 Standplétze), die kleinsten Betriebe in der Chemnitz Zwickau Region $i2ndpléatze)
und in der S&chsischen Schweiz (andplatze).

Die angebotenen Kapazitaten reichen vorrei bis. 1.000Standpléatzen pro CampingplatzDabei
fallt auf, dass insbesondere kleine Campingpléatze in Sachsen deutlich Uberreprasentiert sind.
60,5 % aller séchsischen Campingplatze haben weniger als Bl@ndplatze, ein gutes Viertel

(25,8 %) sogar weniger als 30. GrolRRere Platze sind deutlichmger prasent: 13% der Camping-
platze haben zwischen 200 und unter 508tandplatze und nur vieCampingplatze liegen noch dar-
Uber (darunter einPlatz mit 1.000Standplatzen). Auffallig ist, dass die vier grof3ten Platze alle im
Vogtland bzw. Erzgebirge liegen.
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Tab.3: Kapazitaten nach Reisegebieten

Betriebe Standplatze  Betriebe Standplatze
Chemnitz Zwickau Region 9 651 30 259
Elbland 13 1.723 30 233
Erzgebirge 19 2.268 72 629
Leipzig Region 19 2.413 39 264
Oberlausitz/Niederschlesien 37 3.644 71 984
Sachsische Schweiz 15 815 27 313
Stadt Dresden 3 319 10 373
Stadt Leipzig 2 487 8 112
Vogtland (SN) 7 1.644 25 172

Quelle: dwif 2026

Auf Reisemobilstellplatzen stehen in Sumnie zur Verfigung. Damit entfallen nur
rund 20 % aller Standplatze auf Reisemobilstellpléatze. Gleichzeitig wird durch die merklich hdhere
Anzahl an Betrieben deutlich, dass sind. Die

durchschnittliche BetriebsgrofRRe liegt bei 10,&tandplatzen. Uberdurchschnittlich groRR sind Reise-
mobilstellplatze vor allem in Dresden (37,Standplatze), aber auch in der Stadt Leipzig, Oberlau-
sitz/Niederschlesien sowie in der Sachsischen SchweDie kleinsten Reisemobilstelltze finden
sich in der Leipzig Region (6 8tandplatze) und im Vogtland (6,8tandplatze)j wo hingegen Cam-
pingplatze tberdurchschnittlich grof3 sind.

Die angebotenen Kapazitaten reichen von einem bis 158andplatzen. Noch deutlicher als bei
Campingplatzen fallt auch hier dit auf. Bei Reisemobilstellplatzen hat das den
Hintergrund, dass in der Regel bis zu drtandpléatze an einem bestehenden Betrieb (Freizeitwirt-
schaft, Gastgewerbe, Landwirtschaft etc.) ohne grof3eren Aufwand wie Baugenehmigung eingerich-
tet werden kénnen. Denentsprechend fallen ire diese
Kategorie. Weitere 51% haben maximlazehnStandplatze. Nur sechs Reisemobilstellplatze (198)
haben 100 und mehr Standplatzg drei davon in der Oberlausitz/Niederschlesien, zwei in der

Stadt Dresden.
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GRAUER CAMPINGMARKT IN SACHSEN

Der I Graue Marktl wumfasst alle Ubernachtu
erfasst werden. Dazu zahlennter anderemprivate Unterkunfte oder kleinere Betriebe mit
weniger als zehn Betten, die gegen Entgelt oder kostenlos beherbergemwie Wildcamping

mit bspw. Parkplatzen neben Wanderwegen. Wildcamping mit bspw. Wohnmobilen ist in
Deutschland nicht erlaubt, insbesondere auf nicht dafiir vorgesehenen Flachen wie in Natur
schutzgebieten, Waldern oder auf Privatgrundstiicken ohne Erlaubn3ennoch wird es vieler-
orts durchgefiuhrt und toleriert, solange keine Schaden verursacht werden. Zusatzlich gibt eg
viele private und haufig auch kostenlose Angebote im landlichen Raum Sachsens auf bspw.
Bauernhotfen oder im privaten Garten mit maximal dr&itellplatzen (Bedarf haufig keiner ge-
werblichen Anmeldung).

Fur den Untersuchungsraum Sachsen konnten anhand verschiedener Websites wie 1nighttg
oder Alpaca Camping eine grof3e Zahl an Stellplatzen identifiziert werden. 1nighttent z&hlt in
Sachsen Uber 2165tellplatze. Viele davon sind Gartengrundstiicke, werdenstenlos angebo-
ten und verfiigen Uber eine Grundausstattung wie Toilette, Dusche und Frischwasser. Einigg
Stellplatze bieten Zusatzangebote wie eine Feuerstelle, Strom, WLAN oder die Mitnutzung
von Pool oder Kiiche. Der Anbieter Nomady listet rund Z5tellpléze, Alpaca Camping

145 Stellplatze, Roadsurfer Spots etwa 55tellplatze und Landvergntigen Uber 48tellplatze.
Bei park4night sind allein Uber 20®Parkplatze in Sachsen gelistet. Diese werden laut Bewer-
tungen rege genutzt und als gut bewertet, was fir sidNachfragepotenzial der Region spricht
sowie auf Angebotsliicken hindeutet.

P

Ldas BRLG@ inasBd or: BRIBS o
Camping Einzelplatz - Alle..  im Grinen vor den TorenD..  Naturbad Erlengrund Belg..  Waldidyll am Waldrand
0C-00626 Adort oe-0109

LAnBRBBRG J =t
Camping an der i iese, Ehemalig... ierseit Ruhiger
0€-0156) schentela 0¢-04654 Fronburg 0%-07580 sestingataat

efALPACAY .

Miads Boleslav

Quelle: dwif 2026, park4night.comyww. nomady.campwww. landvergnuegen.comwww.alpacacamping.de
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Lage

Sowohl bei Campingplatzen als auch bei Reisemobilstellplatzen liegtidli

(45,3 % bzw. 40,2%6) sowie in Bergregionen/Mittelgebirge
(35,9% bzw. 37,00). Unterschiede zeigen sich bei stadtischen und wassergepragten Regionstypen.
In Stadten/stadtischen Regionen werden mehr Kapazitaten auf Reisemobilstellplatzen angeboten,
da dieser Regionstyp fur kirzere Aufenthalte und Durchreisende attraktiv ist (6% der Camping
vs. 15,4% der ReisemobilstellplatKapazitaten). Genau umgekehrt ist es bei FlusSeenregionen:
Diese sind eher fir Campingplatze spannend (12@ der Campingvs. 7,4% der Reisemobilstell-
platz-Kapazitaten), da hier in der Regel die Aufenthaltsdauer hdher ist bzw. sich dieser Regionstyp
fur langere Aufenthalte eher anbietet. Trotz der vielen Fliisse und Seengebieten liegt in diesem Re-
gionstyp der kleinste Teil der Kapazitaten. Grund dafur sind vermutlich Flachennutzungisd Be-
bauungsplane sowie der Schutzgebietsstatus der angrenzenden Flathe

Darauf aufbauend haben wir in der OnlinBefragung unter sachsischen Campingbetriebgs.Ka-
pitel 2.2) tiefergehende Fragen zut.ageder Betriebe gestellt. Uber alle Betriebstypen hinweg cha-
rakterisiert (58,196)(s.Aldb.23). Die bageram Seefist
schon seltener (38,76), und an Fliissen (25%), in Naturlandschaften (24,26) oder Bergen
(16,1 %) liegen noch weniger Betriebe. Gleichzeitig gehoéren fiir campinginteressierte Deutsche
zu den wichtigsten Entscheidungskriterien
beim Campingurlaub (s. Kapitdll.2.2.4). Besonders haufig liegen, neben einzelnen Standplatzen,
auch ganze Betriebe an bzw. in der N&he zu Gastronomiebetrieben und Freizeiteinrichtungen

Der Blick in die zeigt spannende Unterschiede:

Campingplatze liegen am haufigsten am/im Wald, am See, an einem Gastronomiebetrieb, ei-
ner Freizeiteinrichtung oder an/in einer Naturlandschaft wie Nationalpark, Naturpark oder
Biosphéarenreservat.

Reine Reisemobilstellplatze liegenm

oder allgemein in einer Stadt, an einem Gastronomiebetrieb, einer Kultureinrichtung
oder am Wald. Im Gegensatz zu den anderen Betriebstypen spielen Shoppingcenter und Bau-
ernhof hier eine Rolle (27,36 der reinen Reisemobilstellplatze liegen in unmittelbar Nahe).

Bei Standplatzen an Betrieben dominieren eindeutig Gastronomiebetriebe vor Beherber-
gungsbetrieben und Freizeiteinrichtungen. Auch hier ist die Stadt wichtiger als der Wald.
Auffallig ist hier, dass Berge (18,%) und vor allem Weinguter (1,2%o) fur die Lge dieser
Betriebe charakterisierend sind.
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Abb.23: Lage der Campingangebote in Sachsen
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Quelle: dwif 2026 DatenOnline-Betriebsbefragung in Sachsen, n=62
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Abb.24: Good-Practice: Campingstellplatze auf denBauernhof Krabathof
Kdnigswartha, Sachsen

Art: Privater, naturnaher Stellplatz auf einem Bauern- und Reiterhof
Gesamtflache: ca. 2 ha

Kapazitat: ca. 5 Stellplatze (5 m?) fur Zelt und Mobile

Saison: Ganzjahrig

Standardpreis flr eine Nacht: 32,25 €

Thematische Ausrichtung: Landleben-Camping auf einem aktiven
Bauern- und Reiterhof in der deutsch-sorbischen KRABAT-Region
mit Fokus auf Natur, Tiere und Outdoor-Erlebnis
Qualitatskriterium/Klassifizierung: -

USP/Besonderheiten:

. Standplatze & Hofleben: Kleine, naturnahe Stellplatze auf
Wiese direkt am Hof mit Pferdeweiden, Hihnern und weiteren
Tieren

. Sanitédr & Service: Grundversorgung mit Toilette, kalter
Dusche, Trinkwasser und Stromanschluss moglich

. Erlebnisangebot fur Wanderreiter, Pilgerer und Camper;
Haustiere sind willkommen

Naturnahe Freizeit: Radtouren, Wandern, Reiten, Lagerfeuer und
Bauernhof-Erleben

Quelle: dwif 2026, Daten & Bilderwww.krabathof.de www.campspace.com

Konzepte/Formen

Auf Campingplatzen unterscheiden wir in erster Linie zwischémuristik- und Dauerstandplatze

Das hat zum einen Auswirkungen auf die Attraktivitdt des Platzes, da ein hoher Anteil an Dauer-
campinggasten mit etablierten Strukturen abschreckend auf Urlaubsgéaste wirken kann. Beide Ty-
pen von Campinggasten habemterschiedliche Anforderungernan Campingplatze (Ruhebedirfnis,
Asthetik, Regeln, Nutzung der Infrastruktur etc.), was zu Konflikten fiihren kanZum anderen

sind die wirtschaftlichen Effekte durch Dauercampinggaste anders als durch Touristikcam({zg-
ringere Ausgaben pro Nacht: 19,6@&uro gegeniber 47,10Euro, (s. Kapitellll.1.4)). Fir ganz Sach-
sen gesprochen liegt deAnteil der DauercampingStandplatze auf Campingplatzen bei 49% (s.
Tab.4).In insgesamt fiinf Reisegebieten fallt er noch hoher agigeils sogar deutlich. Im Vogtland
sind fast dreiViertel aller Kapazitaten auf Campingplatzen den Dauercampern vorbehaltexach

im Erzgebirge, im Elbland, in der Leipzig Region und in der Chemnitz Zwickau Region. I8adBsi-
schen Schweiz hingegen ist der Dauercampimteil mit 9,4% besonders niedrig. Insgesamt 59
Campingplatze bieten gar keine Dauerstellpléatze an. Gleichzeitig bieten gerade die grofiten Platze
weitaus mehr Dauer als Touristikstandplatze an. Vergleichsdaten dazu gibt es kaum, lediglich die
IHK BadenWirttemberg, schatzt den Anteil von Dauemund Saisoncampern auf etwa 4% der
Standplatze, obwohl Freizeittouristen fiir etwa 986 der Ubernachtungen verantwortlich sind?

% Mehr Information zum Thema Dauercamping vom BVCD untéitps://www.bvcd.org/campingthemen/dauercamping/

100 https://www.bvcd.org/fakten/zahlen-und-werte/

dwif Gutachten Campingstudie Sachsen Seite58



3
w, LANDESTOURISMUSVERBAND
A=/ ACHSEN

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Tab.4: Dauercamping

Reisegebiet :)’g:;iestikstand- Dauerstandpléatze gztilrstandplatze

Chemnitz Zwickau Region 306 345 53,0%
Elbland 729 994 57, 7%
Erzgebirge 870 1.398 61,6 %
Leipzig Region 1.093 1.320 54,7 %
Oberlausitz/Niederschlesien 2.285 1.359 37,3%
Séachsische Schweiz 738 77 9,4%
Stadt Dresden 234 85 26,6 %
Stadt Leipzig 357 130 26,7%
Vogtland (SN) 429 1.215 73,9 %
Sachsen gesamt 7.041 6.923 49,6 %

Quelle: dwif 2026

Bei Reisemobilstellplatzen unterscheiden wir nach Art der Stellplatze. Knagpp Drittel der in un-
serer Datenbank enthaltenen Reisemobilstellplatze sind reine Reisemobilstellplade,7 %). Auf

sie entfallt auch der Grol3teil der Kapazitaten, das heif3t diese Platze sind grof3er und tendenziell
wirtschatftlich tragfahiger und im Haupterwerb betreibbar. Am zweithaufigsten kommen Reisemo-
bilstellplatze als Parkplatze bzw. auf Parkplatzewor (30,8%). Mehr als eiriinftel aller Betriebe

liegt an Gastronomie und Beherbergungsbetrieben (inkl. Weingtter). Wie oben beschrieben sind
dies eher kléne Platze, denn ihr Anteil am Kapazitatsangebot ist deutlich geringer (13D An Frei-
zeiteinrichtungen hingegen gibt es zwar anteilig weniger Stellplatze, dafir ein gréReres Kapazitats-
angebot, also tberdurchschnittlich grol3e Reisemobilstellplatze. Weaieniger relevant sind in Sach-
sen Reisemobilstellplatze auf Campingplatzen vor der Schranke @ 2ler Kapazitaten).

Klassifizierung

Klassifizierungs und Zertifizierungssystemeliegen einheitlichen Kriterien zugrunde. Fur den
Gast schaffen sie Vertrauen und liefern objektive Transparenz. Auf betrieblicher Ebene sor:
gen sie fir bestimmte Qualitatsstandards und legen quasi das Fundament fir die Erflllung

von Géasteerwartungen, was veiderum die Voraussetzung fiir ein positives Gastefeedback is

Gut einViertel aller sachsischen Campingplatzeabeneine ADAC-Klassifizierung Die meisten von
ihnen @6,9 %) haben 30 oder 3,5Sterne. 20-Sterne-Klassifizierungen 87,5 %) kommen an
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zweiter Stelle, gehobene Platze mit,@oder 4,5Sternen gibt es nuisechs(18,8 %). Das entspricht

auch der bundesweiten Sterneverteilung, die von@ und 3,5 Sterne-Campingplatzen dominiert

wird (56,3 %), gefolgt von £4- und 4,5 Sterne-Platzen (21,7%) sowie 20- und 2,5 Sterne-Betrie-

ben (19,1%). Zusatzlich gibt eseun Campingplatze mit8\VCD-Auszeichnung(darunter funf, die

auch eine ADAGCKIassifizierung haben). Zwei Campingplatze erhalten@Sterne, sechs Camping-
platze sind mit 40 Sternen ausgezeiknet, einer sogar mit 9. In Leipzig und Dresden haben (fast)

alle Campingplatze eine Klassifizierung, in der Sachsischen Schweiz mehr als die Halfte, in allen an-
deren Reisegebieten weit weniger.

Abb.25: Good-Practice: Kdniglicher Campingpark Sanssouci
Potsdam, Brandenburg

Art: Campingplatz am See USP/Besonderheiten:
Gesamtflache: 6 ha

Kapazitat: Ca. 170 Touristikstandplitze (70-100 m?), 70
Dauercampingstellplatze sowie Zeltflichen und 9 Mietunterkiinfte

. Standplatze: mit Frisch- und Abwasseranschluss, Strom, TV

Sanitar & Service: Einzelbader, behindertengerechte Bereiche,
Waschmoglichkeiten, Hunde-Dusche, WLAN, Shop mit

Saison: Ganzjahrig regionalen Produkten

Standardpreis flir eine Nacht: 60,90 €
Thematische Ausrichtung: Verbindung von Natur am Wasser mit
Stadtereise-Potenzial

Mietangebote: ungewdhnliche Schlafkugel direkt am Wasser,

Ferienzimmer, Weinfasser

Qualititskriterium/Klassifizierung: ADAC-Empfehlung, . Freizeit & Mobilitat: Fahrradverleih, Bootsverleih,
Camping.|NFO-Award, EU Ecolabel, Mitglied der PremiumCamps, Strandbereiche, Transferbus & Tickets fir OPNV zur
4-Sterne Klassifizierung nach BVCD/DTV Stadtbesichtigung

. Restaurant: regionale Kiiche mit Seeterrasse

Quelle: dwif 2026, Datenwww.campingpotsdam.de www.camping.info

Online-Bewertung

Online-Bewertungeng positive wie negativej haben fiir viele Reisende einen Einfluss auf di¢

Buchungsentscheidung. Sie eignen sich aufgrund der Masse als objektive Entscheidungsle
nie. Fir den Betrieb ist das insofern relevant, als daie grol3en Bewertungsportale Gaste-
bewertungen auf ihren Seiten integriert und Unterkiinfte mit besonders vielen und besonde
guten Bewertungen bei Suchanfragen zuvorderst aufgelistet werden. Zudem halzeifrie-
dene Gaste, die eine gute Bewertung abgeben, einen hohen Nutzen, wenn es um Empfeh-
lungsmarketing und Neukudengewinnung geht.

Fur die Analyse der OnlinedBewertungen haben wir uns zwei Portale angeschaut:

1 BeiPINCAMP sind mit 56 Campingplatzen etwa die Halfte der analysierten Betriebe vertre-
ten g allerdings ist die Anzahl der Rezensionen eher niedrig (durchschnittlichR&zensionen
pro Platz).

1 Stellplatz.infohingegen hat mit 31Campingplatzen einen deutlich niedrigeren Marktanteil,
die Anzahl der Rezensionen ist aber deutlich héher und damit aussagekraftiger (durch-
schnittlich 490 Rezensionen pro Platz).
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Fur Reisemobilstellplatze nutzen wir ausschliellich stellplatz.info, da Reisemobilstellplatze
nicht auf PINCAMP gelistet sind. 17%tellplatze (57,4%) verflgen Uber Rezensionen, durch-
schnittlich 281 Rezensionen pro Stellplatz

Abb.26: Online-Bewertungen von Campingplatzen
Basierend auf den PortaleRiINCAMP und stellplatz.info

Quelle: dwif 2025, Daten: pincamp.de, stellptainfo

Die Campingplatze erhalten auf PINCAMP eing (s.
Abb.26). Das ist ein solides Gesamtergebnis. Die Bewertungen verteilen sich fast gleichmaRig zwi-
schen 5,0 und 10 Punkten. Eine leichte Mehrheit hat das Mittelfeld von 8,1 bis 9,0 Punkten, wenn
wir das Bundesland als Ganzes betrachten. Und auch dieQtBunkte Bewertungen machen einen
ungewohnlich hohen Anteil aus, allerdings liegen diesen Bewertungen auch nur einstellige Anzah-
len an Rezensionen zugrunde. Diese Betriebe charakterisieren sich als mittelgrof3e Betriebe

(@ 99,7 Standplatze), zwebDrittel von ihnen ohne Dauerstellplatze, und mehrheitlich erst in den
letzten funf Jahren eroffnet. Die am schlechtesten bewteten Betriebe sind etwas groRRer

(2 147,8 Standplatze) haben fast alle einen erhéhten Anteil an Dauerstellplatzen3@7 %). Regio-
nal zeigen sich ebenfalls deutliche Unterschiede: Auffallig ist, dass die Mehrheit de0dunkte-
Bewertungen funf Betriebe) in der Destination OberlausitzNiederschlesienliegt. Die Mehrheit

der am schlechtesten bewerteta Platze mit weniger als 7,@unkten {ier Betriebe) befinden sich

in der Leipzig Region. Oberlausitz/Niederschlesien, Erzgebirge, die Sachsische Schweiz und die
Stadt Dresden sind damit die Regionen, die von ihren Gasten am besten bewertet werderas.

5).

Auf stellplatz.info zeigt sich mii maoglichenSternenein ahnlichesGe-
samtergebnis (sAbb.26).Hier gibt es allerdings ein breites Mittelfeld von mehr als der Halfte der

angebotenen Kapazitaten im Segment von 4,1 bis &ternen. Die Bandbreite reicht von 3,9 bis
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