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Hintergrund

Camping im Masterplan Tourismus Sachsen

11. Sachsen das
" ganze Jahr 6ffnen
Sachsen hat immer Sai-
son - das soll sich kiinf-
tig noch stirker in den verfiigbaren An-
geboten spiegeln. Wir wollen mit dem,

was der Freistaat seinen Gisten bietet, . )

unabhangiger werden vom gewohnten wn*f_""fob"' und Caravan-Tourismus
Saisongeschift im Sommer oder Winter. erméglichen

Beim Ausbau des Ganzjahrestourismus Camping und Wohnmobilreisen verzeichnen Wachs-
setzen wir weiter auf den Ski- und Ro- tumsraten. Wichtige Voraussetzungen fiir attraktive,
delsport und investieren gleichzeitig in florierende Angebote sind ein hohes Qualitdtsniveau
den Ausbau von attraktiven Angeboten der Campinganlagen und Stellplétze fiir Caravaning
in den Bereichen Radfahren, Wandern, und Wohnmobile mit zeitgemaBer Infrastrukturein-
Mountainbiken und Wassersport. Sport- richtung und Ausstattung.

liche Aktivitdten werden ganz wesentlich
zum Erfolg des Ganzjahrestourismus in
Sachsen beitragen. Dariiber hinaus setzt
Sachsen auf die Weiterentwicklung der
Themen Pilgern, Camping, Genuss, Ku-
linarik, Gesundheit und Wellness sowie
Stadtetourismus.

[ J
. o =
Quelle: Masterplan Tourismus Sachsen (2023) LANDESTO@ERBAND dW’f
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Methodik

- MARKTANALYSE — STANDORTANALYSE | - STRATEGIE
v' Bestandsanalyse
v .

v" Trendanalyse aus v' Strukturelle E?t?ifeegelugiﬁ?igur
Angebots- und Angebotsanalyse Kommunen.
Nachfrageperspektive v Drei Primarerhebungen Branchenverbinde und
Campingtourismus in auf Angebot- und DMO
Deutschland Nachfrageseite

Prognose & Priorisierung &
Anforderungsprofile Potenzialstandorte Handlungsempfehlungen
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Quelle: dwif 2026 LANDESTO@ERBAND dW’f
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Wirtschaftliche Bedeutung der Campinggaste

21 % der Campingreisenden in Deutschland verflgen Uber
Haushaltsnettoeinkommen von 5.500 € und mehr

47,10 €

Ausgaben pro Kopf
und Tag durch
Touristikcamper auf
Campingplatzen

Sonstige Dienstleistungen

inklusive lokaler Transport

Freizeit/Kultur/Unterhaltung/Sport

Unterkunft

52,20 € Einkaufe sonstiger Waren

Ausgaben pro Kopf
und Tag durch
Reisemobilisten
aulRerhalb von Lebensmitteleinkaufe
Campingplatzen
Verpflegungin

Gastronomiebetrieben

[ J
Quelle: dwif 2026, dwif Wirtschaftsfaktors Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus in Deutschland 2020/2021, 2023 LANDESTO@ERBAND dW’f
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Wie sieht das sachsische Camping-Angebot aus?




Camping macht in Sachsen 1/ % der Schlafgelegenheiten aus

Sachsen Ostdeutschland Deutschland
Gewerblicher Beherbergungsmarkt insgesamt (inkl. Camping)
Betriebe 1.947 8.838 47.804
Schlafgelegenheiten 153.726 /797.153 3.929.125
Betriebsgrofie 79,0 90,2 82,2
Camping
Betriebe 109 687 3.143
Anteil am Gesamtmarkt 5,6 % 7.8 % 6,6 %
Schlafgelegenheiten 26.072 245212 935.564
Anteil am Gesamtmarkt 17,0 % 30,8 % 23,8 %
Standplatze 6.518 61.303 233.891
@-Schlafgelegenheiten 2392 356,9 2977
()-Standplatze 59,8 89,2 744
Quelle: Statistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statistik Sachsen LANDEsm@:BAND dWif
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Wachstumstreiber Camping

Angebotsentwicklung der Betriebe vom Camping- und gesamtem Beherbergungsmarkt im Vergleich
(Index 2014 = 100)

1.2 - Angebot 2024 ggii. 2014
1,15 Sachsen
1.1 +6,9 % | Camping
{07 % Beherbergungsmarkt
(O .
1 Ostdeutschland
+14,7 % | Camping
0,95 == :_________2___5__5_/;___5 Beherbergungsmarkt
0 T Deutschland
0,85 - +10,3 % | Camping
0.8 i_________7___§__5_/;___i Beherbergungsmarkt

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

lle: dwif 2026, Daten Statistisches Bund t und Land t fUr Statistik Sach /—\ gy
Que e: V\/(f , Laten atistiscnes pundesamt un anaesamt Tur atistl acnsen LANDESTOURISHUSYERSAND w’
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Standort entscheidet: Stadt fur Stellplatze, Natur/Wasser fur Camping

To il N b S ‘ 312 Reisemobilstellplatze

8 ‘ 124 Campingplatze

=
Quelle: dwif 2026, Kartengrundlage GfK GeoMarketing LANDESTO@ERBAND dW’f
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Sachsen ist stark vom (Dauer-)Camping gepragt

Campingplatz Reisemobilstellplatz
- Knapp 14.000 Standplatze « Rund 3.300 Standplatze
« Touristikstandplatze - 1/3 reine Reisemobilstellplatze
- Dauerstandplatze - groler
- Anteil 9,4-61,6 % - wirtschaftlich tragfahiger
- Andere Anforderungen an Ruhe, Asthetik, - im Haupterwerb betreibbar
Regeln etc.

- An Gastgewerbe-Betrieben eher kleine, an
- geringere wirtschaftliche Effekte Freizeiteinrichtungen grol3e Kapazitaten
(Ausgaben pro Kopf und Tag: 19,60 €

ggl. 47,10 € von Touristikcampern)

[ J
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Quelle: dwif 2026 LANDESTO@ERBAND dW’f
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Bessere Bewertungen fur kleine bis mittelgrofse, neuere Platze ohne
Dauercamping

N stellplatz.info

21,3% 20,4%
m bis 7,0
5 . m 7.1 bis 8,0 D- m bis 4,0
P 10.7% m81bis 9.0 Bewertung 4,1 bis 4,5
, M?1Dbis?9 44 m 4,6 und mehr
10,0

Anzahl der Standpldtze: 7.864, Anzahl der Standpldtze: 3.187,

Gesamtzahl der Rezensionen: ca. 1.200 Gesamtzahl der Rezensionen: ca.
Quelle: dwif 2026, Daten: pincamp.de, stellplatz.info 12000 LANDESTO@?RBAND dW'.f
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/ufriedenstellende & konkurrenzfahige Preise — steigen mit Qualitat und

Infrastruktur

 §

17,63 € Sese’ e,
4835 € . ”

. i) .
*
3 ° S [} . @
bt > Y .
p ; ‘ . o.o B .): :' ! .0. .z’ o -
8,79 € e e L8, ) "'b::’,s' KIS RPN |

29,85 € T AT e

6,99 € N T e
28,09 € BN A

10,56 € o &
2673 € "

13,53 €
32,94 €
11,25 €

Quelle: dwif 2026, Kartengrundlage GfK GeoMarketing 28,24 €
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9,29 €
32,57 €

16,25 €
27,75 €

‘ Reisemobilstellplatze
. Campingplatze
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Vielzahl an Angeboten auf dem ,grauen Campingmarkt® in Sachsen
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@ Uber 200 Parkplatze rund 40 Stellplatze @ rund 145 Stellplatze

lle: dwif 2026 k4night d land | ing.d /—\

. o q

Quelle: dwi . park4night.com, www. nomady.camp, www. landvergnuegen.com, www.alpacacamping.de A w,
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Infrastrukturelle Verbesserungen durch Kooperationen moglich

« Klassiker Uberwiegen, kaum Schlechtwetter- oder saisonverlangernde Angebote

- Rund die Halfte der Betriebe bieten Gastronomie und oder Brotchenservice an, kaum
Regionalautomaten

- Reisemobilstellplatze mehrheitlich ohne Sanitargebaude

« Problematisch: Entsorgung von Grauwasser und Chemie-Toilette landesweit bei weniger als
/0 % der Betriebe moglich

- Nachhaltigkeit spielt keine dominante Rolle bei den Betrieben trotz Potenzial Kosten zu
sparen

@
' =
Quelle: dwif 2026 LANDESTO@ERBAND dW’f
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Auswirkungen der Infrastruktur auf die betriebswirtschaftliche Situation

WeldEel® 817 33100 [50
Stadt Dresden [N OO e
Leipzig Gesamt I N Y N YO I o)
SiSfefeSikEleg s /80 £330 0N/ 5N
Elbland I - -
Chemnitz
SEISCHES=Cic /09 | 954 |59 4 Ol

reiner Reisemobilstellplatz | IKEKEGEGEGEG_—_—_|— L I 2 5
GElnlellafelclvl 660 | 176 |57 4448

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% /0% 80% 90% 100%

® Ubernachtungen Touristikcamping ™ Dauercamping ® Gastronomie W Freizeitaktivititen = Shop

Quelle: dwif 2026, Daten Online-Betriebsbefragung in Sachsen, n=62

= ~
Hinweis: Darstellung auf Grundlage der Riickmeldungen der teilnehmenden Betriebe VA dW’f
LANDESTOURISMUSVERBAND

Folie 14 Ergebnisse der Markt- und Potenzialstudie - Campingbranche in Sachsen ‘\_/ ACHSEN (AECHESERRIEITONRISHLS



Investitionsstau trifft auf reaktives Investitionsverhalten

INVESTITIONSSTAU bei 56,2 % der Betriebe
Investitionsplanung mit (steigenden) BUDGETS von 50.000 €/Jahr

LOSUNG BESTEHENDE HERAUSFORDERUNGEN nicht durch geplante
Investitionen primar in Instandhaltung

Quelle: dwif 2026, Daten Online-Betriebsbefragung in Sachsen, n=62 m @
Hinweis: Darstellung auf Grundlage der Riickmeldungen der teilnehmenden Betriebe . dW’f
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Was bringt die Zukunft aus Sicht der Betreiber?

Unveranderte bis leicht
steigende
Ubernachtungs-
nachfrage

Quelle: dwif 2026, Bilder: freepik m [ J
Hinweis: Darstellung auf Grundlage der Riickmeldungen der teilnehmenden Betriebe ... W'
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NACHFRAGESEITIGE BETRACHTUNG



Camping ist in Sachsen der Wachstumstreiber in der Nachfrage, wahrend

der Gesamtmarkt sich langsamer erholt

Nachfrageentwicklung der Ubernachtungen vom Camping- und gesamtem Beherbergungsmarkt im Vergleich
(Index 2014 = 100)

1,8 - Ubernachtungen 2024 ggii. 2014

Sachsen
+/6,6 % | Camping

___________

1,6

1.4

Ostdeutschland
+46,6 % | Camping

___________

1,2

1

Deutschland
+53,8 % | Camping

0,8

e ’ L:J:__l_j___Q__E’_/;___i Beherbergungsmarkt
0,4 T T T . . . . . . .

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 .
Quelle: dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statistik Sachsen LANDESTom?mND dW’f
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Naturnahe, Naturlandschaften & Nahe zu Wasser gehdren zu wichtigsten
Entscheidungskriterien beim Campingurlaub

Sauberkeit Preis- Sicherheit auf
auf dem Leistungs- Naturnahe dem
Stellplatz Verhaltnis Stellplatz

72,8 % 67,5 % 59,8 % 56,5 %

Wander-
moglich- Ruhe
keiten

Naturland- Nahe zum

schaften \Wasser Infrastruktur

490 % 44,6 % 42,3 % 41,5 % 41,0 %
= @
Quellle: dwif 2026, Daten Reprdsentative Bevilkerungsbefragung in Deutschland im Dezember 2025/Januar 2026, n = 2.009 LANDESTO@ERBAND dW,f
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Sachsen-erfahrene Camper sind Uberdurchschnittlich campingaffin

Attraktivitat des Bundeslandes Sachsen im Haufigkeit eines Campingurlaubs
Vergleich zu anderen Bundeslandern

Campinggaste mit Camping- Campinggaste mit ..
Sachsen-Erfahrung interessierte Sachsen-Erfahrung CamperZinnen

B deutlich attraktiver B mehrmals jahrlich

W ottraktiver W jhrlich

B weniger attraktiv B alle paar Jahre

B deutlich weniger attraktiv B ab und zu/gelegentlich

= @

Quelle: dwif 2026, Reprdsentative Bevilkerungsbefragung in Deutschland im Dezember 2025/Januar 2026, n = 2.009 LANDESTO@ERBAND dW,f
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Sachsen-erfahrene Camper kommen selbst aus Sachsen

Top-3-Formen des Campings Reisebegleitung
® O
Klassisches Zelt Mietunterkunft Wohnmobil
56,8 % auf dem 39,4 % Paar Gruppe aus Erwachsenen
Campingplatz 59,2 % 35,8 %
39,5%
Herkunft Wichtige Kriterien im Campingurlaub
Anteil (ggl. @)
)
Bayern 13.6% & Preis-Leistungs-Verhiltnis 76,7 % (+ 9,2 %)
(0]
Hessen 7.6 % sd Sauberkeit 71,2% (- 1,6 %)
1 (0)
Miedersachsen — 7:3% oz o # Naturnhe 64,5% (- 4,7 %)
) .’ .. 0 (0]
Sachsen == Lage an/Nahe zu Wasser 59,7 % (+ 15,1 %)

@
Quelle: dwif 2026, Reprdsentative Bevilkerungsbefragung in Deutschland im Dezember 2025/Januar 2026, n = 2.009 LANDESTO@ERBAND dW,f
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Sachsen punktet beim Camping klar mit Natur und Zufriedenheit, verliert

aber bei Image/Unbekanntheit

Besonders geschatzte Aspekte

Campingplatze an sich

Natur & Landschaft Aktivitaten & Kultur

Freundlichkeit & Atmosphare Preis Verbesseru ngsméglich keiten
T Ruhe & } Soziales & o
Erholung Nahe & . Gemeinschaft — T \
- Erreichbarkeit | Kapazitat &
N Modernisierung & Platzqualitat Auslastung
/ Freundl|chke|t & Infrastruktur, Sanitir & Ausstattung /Q

\_ Servicequalitat

Ve Preis  Gastronomie &\ /

| Angebotsvielfalt \/erpﬂegung
N & Aktivitéten Lage & /

S~ S Umgebuny -

o =
Quelle: dwif 2026, Reprdsentative Bevolkerungsbefragung in Deutschland im Dezember 2025/ Januar 2026, Sachsen-Erfahrene n = 51 LANDESTOLﬁU\ dW’f

SVERBAND
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Grinde, warum Sachsen die bessere
Wahl

Hemmnis ist eher mangelnde
Sichtbarkeit/Prasenz

Quelle: dwif 2026, Bild: freepik
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Sachsen punktet als hundefreundliche Destination

. wachsendes Interesse bei UNTER 35-JAHRIGEN
« Reisemobilisten sind mehrheitlich 50+ Jahre alt

« Fahrzeugtrends nach Zielgruppe - Nachfrage nach
KOMPAKTEN VANS bei Millennials & Gen Z

. Tendenz zu MEHR JUNGE FAMILIEN mit Wohnmobilen

« Sachsen: PLATZ 1 bei hundefreundlichen Campingplatzen
Bundeslanderranking camping.info

- 82 % der Betriebe erlauben Hunde in der Hauptsaison

@
Quelle: dwif 2026, Appinio-Studie (2023), www.tui.com/urlaub-mit-hund-report, Bild: freepik LANDESTO@ERBAND dW’f
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HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN FUR SACHSEN

Bild: freepik



Strukturelle Lucken im Angebot schliel3en

Glamping-Angebote zur Campingplatze mit
ErschlieBung einer geringem oder keinem
neuen Zielgruppe Dauercampinganteil

Luxus-Platze im 5-

Sterne-Segment Wintercamping

Neue Angebote schaffen Wachstum, Qualitat und saisonunabhangige Nutzung

_ @
Quelle: dwif 2026 [\
Cle. WI £LUZLC LANDESTOURISMUSVERBAND
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Wintercamping geht mit Angebot in der Destination einher

SCHNEE
Loipen Wellness
Winterwanderwege Spa
Schlittschuhlaufen Gesundheit
Infrastruktur

Kooperation &

" Marketing
STADTE
Ruhe

kein Trubel an Feiertagen
Kein Touristen-Andrang

[ J
' =
Quelle: dwif 2026 LANDESTomERBAND dW’f
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CAMPINGPLATZ
VITAL CAMP

BAYERBACH, BAYERN




Empfehlungen flr Betriebe

Klare Profilierung & Qualitatsinvestitionen

Veranderungswille und Investitionsmut als Grundlage

Modernisieren und Qualitat sichtbar machen
Digitalisierung als Effizienzhebel
Nachhaltigkeit als Kosten- und Wettbewerbsfaktor

Nischen nutzen

Erweiterung der Zielgruppen auf Reisemobilstellplatzen durch Sanitar
Aufwertung von Standard- und Transitplatzen

Investitionen in Gesamtqualitat der Platze

[ J
. =
Quelle: dwif 2026 LANDESTO@ERBAND dW’f
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Digitale Kontaktpunkte der Gaste starken

CHECK24

Booking.com

UP2 €1:Manager bed

der modulare Alleskonﬂer

c Erhohte Sichtbarkeit

- Auffindbarkeit durch eigene Website, Google-
Eintrag, Stellplatz-Finder oder Social Media

&

airbnb

2 Einfache und bequeme Buchung SACHSEN. LAND VON WELT.

- Online-Buchung, Live-Webcams, BVGIgi=I=nhs
Digitale Bezahlmodelle, Service  UNEfelaaiae1s

e Effiziente Verwaltung

Echtzeitbelegung, Verwaltung von Zahlungen
und Stornierungen, Systemintegration

N || CaraCamp
N TOURIST PRO 1

&) readytotrip
CMAPALOT. Ramo

Angebot vor Ort
) g

- WLAN, Online-Check-in, Digitale
Gasteinformation, Workation-Raume

(Aamppariner
e Datenanalyse
- Angebotsoptimierung, Marketingstrategien

[ J
. ) =
Quelle: dwif 2026, Daten Online-Betriebsbefragung in Sachsen, n=62; Digitalisierung Campingplatz | BVCD e.V. LANDESTO@ERBAND dW’f
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Fehlende Nachhaltigkeit als Wettbewerbsnachteil
55 % der Gaste achten beim Camping auf dkologischen Fufsabdruck

Standards & Klimaneutralitat
Zertifizierung

Kriterienkatalog & Monitoring

Mal3nahmenplan Effizienz

Transparente Kommunikation Erneuerbare Energie

Lieferkette/Dienstleister Heizen, Warmwasser & Kiihlen

Mitarbeiterschulung & CO,-Bilanz

Verantwortlichkeiten
Wassermanagement

Gesprdche zum Thema naturnahes Camping zwischen LTV Sachsen und den scichsischen Naturparken

laufen! °
Quelle: DI Tourismusforschung 2025, TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 2025, CVID 2022, ECOCAMPING Service GmbH 202L . - dW,f
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Empfehlungen fur Politik & LMO

Priorisierung, Forderung & schnellere Verfahren

« Strategisch verankern
« Sensibilisierung fur wirtschaftliche Bedeutung
\ « Forderkulisse scharfen

N « Investitionsfokus auf Digitalisierung, Barrierefreiheit &
Modernisierung

- Nachhaltigkeit als Mindeststandard
« Umsetzung beschleunigen

« Flachenverflgbarkeit systematisieren

[ J
. =
Quelle: dwif 2026 LANDESTO@ERBAND dW,f
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EXKURS

Neue Campingplatzverordnung in Baden-Wirttemberg

©

Erleichterte Einrichtung von Wohnmobilstellplatzen ohne Infrastruktur
(Transitplatzen)

ZIEL @ Forderung niedrigschwelliger dezentraler Angebote
@ Unterstitzung touristischer Angebote, wie bspw. Direktvermarktung im
landlichen Raum
Bisher: ab 4 Standplatze Campingplatz (Campingplatzverordnung),
Sanitargebaude & breitere Zufahrt notwendig
INHALT Seit 2024:
Campingplatz erst ab 6 Standplatzen
Bis zu 10 Wohnmobile auf offentlichen Parkplatzen
Quelle: dwif 2026, mlw.baden-wuerttemberg.de LANDESTO@EAND dW'.f
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Empfehlungen fir Kommunen & DMO

Rolle als Ermoglicher und Unterstitzer, Profil als Campingdestination

« Strategisch verankern & Zielgruppenorientierung scharfen
« Standortkriterien bereitstellen
» Basisinfrastruktur kommunal/partnerschaftlich erschlief3en
« Qualitat fokussieren
« Wildcamping lenken
- Kooperationen anstolsen
5 « Dauercamping-Mix strategisch gestalten

HEE - Marketing & Image fur Camping aufbauen

- Saisonverlangernde Malsnahmen ergreifen

[ J
. =
Quelle: dwif 2026 LANDESTO@ERBAND dW,f

Folie 35 Ergebnisse der Markt- und Potenzialstudie - Campingbranche in Sachsen ‘\/ ACHSEN WEGWEISEND IMTOURISMUS



Empfehlungen fir Branchenverband

Weiterentwicklung durch starke Organisation und Interessensvertretung

Erhohen der Bereitstellung

praxisnaher
Orientierung

Handlungs-
fahigkeit

- Nachfragetrends

VERBAND

« Beschleunigung des

Wissenstransfers & ?ieldgruppen—
- Erleichterung in der o OI? “erungen
Umsetzung gemeinsamer : Qua!ltatds‘ N
Projekte ’ standards
'Starkung_der Zertifizierungen
Sichtbarkeit und
Wettbewerbs- B Qualifizierung
féhigkeit - Digitalisierung
- Vollstandigkeit & Aktu
Quelle: dwif 2026 LANDESTOURISMUSVERBAND dW’f
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Komfortabel bei eisigen Temperaturen




. Jeder zweite Deutsche zieht
Campingurlaub zuktnftig in Betracht, fur knapp die
Halfte von ihnen kommt Sachsen als Destination
infrage!”

*Quelle: dwif 2026, Reprdsentative Bevilkerungsbefragung in Deutschland im Dezember 2025/Januar 2026, n = 2.009 ; Frage: Kénnen Sie sich grundsdtzlich vorstellen,
einen solchen Campingurlaub in den néichsten 5 Jahren in Deutschland zu machen?

Unter Campingurlaub verstehen wir mindestens eine Ubernachtung auf einem Camping- bzw. Reise-mobilstellplatz bzw. mit Wohnwagen, Wohnmobil, Zelt, (umgebautem)
PKW/Van oder Dachzelt. Die Ubernachtung kann auch in Mieteinheiten (inkl. Mobilheimen, Ferienwohnung, Tiny House, Bauwagen etc.) auf einem Campingplatz stattfinden.
Auch einzelne Standpldtze ftir Wohnmobile an Weinglitern, Thermen, Bauernhéfe oder ausgewiesen auf Parkpldtzen fallen unter Campingurlaub.
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