Nationale Naturlandschaften

digital - nachhaltig - vernetzt

Nationale
Naturlandschaften
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Gemeinsam fur eine
lebenswerte Zukunft NN . e



Wir Nationale Naturlandschaften

sind das Bundnis der
Grolsschutzgebiete in Deutschland.




Mit einer gemeinsamen
Stimme gewinnen wir ...

moglichst viele Menschen daflr, faszinierende Natur zu bewahren,
Freude in und mit der Natur zu erleben und mit Zuversicht
die Zukunft nachhaltig zu gestalten.



Die Natur beruhrt
uns Menschen

auf vielfaltige Weise:






Natur
macht Freude

Diese Freude zeichnet uns aus.
Und wir machen sie flur andere erlebbar.
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Gemeinsam...

... bilden wir Menschen, wir inspirieren sie zu nachhaltigem Handeln, bieten
ihnen Erholung, entwickeln unsere Regionen und sichern Qualitat im Naturschutz.
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Wir legen in den National
parken und Wildnisgebieten
den Fokus darauf, Natur
Natur sein zu lassen,
sie zu erforschen und
ihre Faszination fur
alle erlebbar zu
machen.



Naturparke
Deutschland

In den Naturparken gestalten
und vermitteln wir Natur und
Kulturlandschaften und
ermoglichen so den Menschen,
Freude und Lebensqualitat
zu erfahren.
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Biosphdrenreservate
Deutschland

In den Biospharenreservaten
entwickeln wir nachhaltige
und klimafreundliche
Zukunftsmodelle, durch die
wir Menschen zu einem Leben
mit der Natur einladen und
Zuversicht erzeugen.



Verschiedene
Schwerpunkte,

ein
Ziel.



Gemeinsam mit allen Menschen
bewahren wir die Natur mit
Freude und leben nachhaltig.




Wir sind bundesweit
regional aktiv.

Auf einem Drittel der
Landesflache
Deutschlands bringen
wir Menschen In
Bewegung und laden
sie zu Naturschutz,
Klimaschutz und einem
nachhaltigen Leben ein.
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Nationalparks

(ca. 0.6 %
der Landesflache)

18

Biospharenreservate

(ca. 3.9 %
der Landesflache)

104

Naturparks

(ca. 27.8 % der
Landesflache)

Nationale Naturlandschaften

2

zertifiziertes
Wildnisgebiet
(ca. 15.000 ha)

Nationale Naturlandschaftene. V.

ist gemeinsam mit dem VDN e.V.

Dachverband der Nationalen
Naturlandschaften
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hat seinen Sitz in Berlin und 12
Mitarbeiter*innen

* ¥
* *
* *
e *

***

wurde 1991 gegriindet und ist die
deutsche Sektion der EUROPARC
Federation

hat vier ehrenamtliche
Vorstandsmitglieder

vy

ist eine gemeinntitzige Organisation

hat 78 Mitglieder
(v.a. GroBschutzgebietsverwaltungen
und NGOs)



Es wachst zusammen,
was zusammengehort

Langfristige Kooperation mit dem VDN e.V. nach
uber zwei jahriger Vorbereitung im November
2021 beschlossen:

o Beide Verbande sind weiterhin eigenstandig

o Arbeitsteilung:
VDN e. V. vertritt Naturparke

NNL e. V. vertritt Nationalparke, Biospharenreservate, P
Wlldnlsgeblete Naturlandschaften o
o Kategorie-libergreifende Themen/Aufgaben werden
gemeinsam bearbeitet (Vorteil Lobbyarbeit)
o Gemeinsame Programme und Arbeitsgruppen

o Beide Verbande vertreten und kommunizieren kiinftig
gemeinsam unter der Dachmarke NNL. Diese
reprasentiert damit 33 % der Gesamtflache
Deutschlands.




vernetzen ihre Mitglieder

WWW.

vereinen alle
Aktivitaten auf einer
Internetseite

leisten Lobbyarbeit
fur die Belange der
NNL

beraten die NNL in
verschiedenen
Angelegenheiten

organisieren Meetings
und Konferenzen in und
fur die NNL

N

/

vermitteln zwischen der
Regierung, NGOs und der
Gesellschaft

bilden Personal in
den NNL fort

=

sammeln Spenden
und akquirieren
externe Finanzierung
fur die NNL

Nationale
Naturlandschaften

sind Trager der
gemeinsamen
Dachmarke "Nationale
Naturlandschaften"

Gemeinsame Aktivitdten der beiden Dachverbdnde

veroffentlichen
Informationsmaterialien
und Fachliteratur

%

entwickeln und
koordinieren Projekte und
Programme in den und
fur die NNL

erstellen
Gutachten,
Studien, Analysen,
Umfragen



Nationale Naturlandschaften

digita/ - nachhaltig - vernetzt

Nationale
Naturlandschaften
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Was bisher
geschah...

Seit 2020 sind die
Verbande verstarkt
mit Themen der
Digitalisierung
beschaftigt
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Besucherlenkung im Allgau: Ein Projekt geg
Massentourismus

Die Berge sind der neue Sehnsuchtsort vieler Menschen. Wegen des Besu
Oberallgau ein Zentrum gegrindet, das natur- sowie klimavertraglichen
Impulsgeber fur andere Regionen sein soll.

Manchmal sieht man die Lichterkette bis ins Tal - Tourengeher mit ihren Sti
Sonnenaufgang zum Riedberger Horn aufgebrochen sind. Dann reihen sich
eine Linie dem Gipfel entgegen. Rekordtag in diesem Winter war der 28. Fet
auf dem beliebten Aussichtsgipfel registriert. Nicht nur Tourengeher auch v
Riedberger Horn fur einen Ausflug. Mit rund 350 Hohenmetern vom Parkplg
Aufstieg eher zu den leichten Touren.

Ranger unterst(itzen bei Besucherlenkung

Die Regierung von Schwaben sah schon vor zwei Jahren die Notwendigkeit g
begleiten. Sie grindete deshalb das Zentrum Naturerlebnis Alpin (ZNAlp). Trager der Ind

Tourismus « Naturschutz - Bayern

Schrecksee-Hilferuf: Wie einer der
schonsten Seen Deutschlands unter
dem Ausflugsbhoom leidet

~ES ist traurig, was hiel

« Ein Ausflug ins Grane ist fur viele Menschen eine Abwechsi. [)as N atufschutzge |

grauen Corena-Alltag.

+ Doch léngst nicht jeder hélt sich an die Regeln in B
Naturschutzgebieten. u kampfen

« Der Schrecksee in Bayern ist ein besonders beliebtes AusfiL
genau das wird ihm zum Verhdngnis.

Zu viele

Meere hat vermehrt mit Problemen

Selfie-Tourismus

Debatte um Betretungsverbot im Nationalpark

23.052021, 08 58 Uhr | dpa

Biick uber den Konigssee im Nationalpark Berchtesgaden Foto: Sabine Dobelidpa (Quelle; dpa)

unsensible t NNy NN =N

Tellen Pinnan Twittam Drucken Mailen Radaktion

Besucher*innen Gl isgmase-ioa) - Kiiaibiorss Waseat, Seropenceame; et
in sensibler
Natur

glitzert der Konigssee. Scheinbar allein in der Idylle posiert jemand fiirs Foto:

die Sager
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alishagen abseits der Wepe. Ein Verhalten, das nic

Padertorr

Ar er uber rucksichtslose
Ausflugler

Der Kreis erinnert daran, dass auch in der Natur Regeln gelten, Rucksicht

che Tier- und Pflanzenwelt zu nehmen, scheint nicht flr

aufdie heinr

jeden selbstverstandlich zu sein

Kreis Paderborn, Viele Hotels in Deutschland sind weiterhin fir touristische
Ubernachtungen geschlossen, bei Riickkehr aus dem Ausland droht eine
mogliche Quarantane. Die Einschrankungen durch die Corona-Pandemie



Zusammenhang zwischen Alter und Art der
Informationsquelle

Absolute
Haufigkeil
30
30
25
20
15
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=20 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre B-59 Jahre 2 70 Jahre
m digitale Informationsguellen ® analoge Informationsgueiien N kgine Boutenplanung

<20 Jahre 20-29 Jahre 3038 Jahre 40-48 Jahre 20-59 Jahre 60-88 Jahre =70 Jahre

Rosdorff, J., Kriewald, M. (2020): Outdoorsport wird Digital. Unveroffentlichter Vortrag der Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften); Mit Unterstiitzung von: Biernoth, F., Swars,
J., Krliger, H. F., Hundertmark, B. M., Lehmann, T., Fahrig, L., Truong, L., Rother-Schénfeld, K. (2019): Forschungsprojekt: Outdoorsport wird Digital. Unveroffentlichtes Forschungsprojekt
der Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften



Informationsquellen wahrend der Wanderung

Abb. 7: Orientierung im Nationalpark

Wegweiser/Infolafeln ‘ 86,0%

GPS/Smartphone -] 23,3% \

Sonstiges I 4.4%

> Besonders Erstbesucher!

Basis: n = 363 (Mehrfachantwarten méglich)

Analyse & Transfer (2017): Ergebnisbericht. Besucherbefragung im Nationalpark

Sachsische Schweiz 2017
www.nationalpark-
Anne Seltmann saechsische-schweiz.de



Die Tour beginnt lange
vor der Abreise...

Nur mit digitalen Informationen konnen die
Gaste erreicht werden, bevor sie an ihrem Ziel
ankommen.

Wie kommt die
Information

dahin, wo sie
genutzt wird?



Digitale Sichtbarkeit ist die Grundlage

v Nutzerorientiert (Gaste und Einheimische)
v Aktive Besucherlenkung / Naturschutz

v Naturvertragliche und nachhaltige Angebote
gegenuber konventionellen Angeboten

v Infos Uiber Gefahrenbereiche, Wetterbedingungen,
Sperrungen, Notfalleinrichtungen ...




Netzwerkpflege und
-erweiterung

Datenhoheit

(zurtick) gewinnen

e

\_

Digitalisierung von

Naturerlebnis-
Angeboten

~N

J

Schadens-
begrenzung

Neue

Entwicklungen
proaktiv begleiten




Regeln
digitalisieren

Netzwerkpflege und Datenhoheit
-erweiterung (zurlick) gewinnen

Digitalisierung von
Naturerlebnis-
Angeboten

Neue
Entwicklungen
proaktiv begleiten

Schadens-
begrenzung

Bildungsarbeit







Digitize the Planet...

...Ist ein gemeinn(tziger Verein, der
viele Akteure aus den Bereichen
Outdoor-Sport, Naturschutz und den
Destinationen vertritt.

Unser Ziel ist die Digitalisierung aller
relevanten Vorschriften,
einschlieBlich der Gesetze und
lokalen Regeln fur die Nutzung in
der Natur.

Stand Januar 2025: 60 Mitglieder



Daten als Grundlage fur digitale Besucherlenkung

TRAIL Format Eigenschaften:
CLOSED

111 Strukturiert

o Um sicherzustellen, dass die Informationen alle

Besucher zum richtigen Zeitpunkt erreichen
konnen, miissen diese in jedes System integriert @

werden konnen.

Open data

@ International

@ Standardisiert

(ofo] Maschinenlesbar




OPEN DATA HUB

Eigenschaften

o basiert auf einer Geodatenbank, in welcher samtlichen
Aspekte der Schutzgebiete, Regeln, Gesetzesgrundlagen,

M - 1, Outdoor-Aktivitaten, etc. abgebildet werden.
oo T\ o Verifizierten Nutzer verwalten und erfassen
/ v @ Regeln zu Schutzgebieten
. {} X P VS DATENBANI
i O - oo | 8 o Alle Daten sind auf der Website sichtbar und frei
| verfiigbar

Eine API bildet Schnittstelle zu anderen Systemen

i Ey o

| _5 o Dies beinhaltet, neben den Attributen zu Regeln und

i i Vorschriften, sowohl die Geometrien und weitere
Metainformationen als auch Verkniipfungen zu
anderen Datenbanken, wie etwa zu OpenStreetMap
(OSM).



NUDGE Projekt

Umweltbildung in digitalen Diensten:
Naturschutzinformationen als Open Data.

Erganzung der Digitize the Planet Datensatze zu Regeln mit
Informationen zum Schutzzweck, um auf digitalen
Kartendiensten und Portalen Akzeptanz flir umweltgerechtes
Verhalten zu fordern.

Wie wir
uns
verhalten

"D DIGITIZE
" THE PLANET

BN WIr uns an
ur?

- r"rf\‘W\

X Nagelthunk

Gallerie

Regeln und Vorschriften fiir Outdoor Aktivitiaten

X Betreten abseits der Woge ist verboten in/auf Gesamte Fliche des Gebietes
¥ Hunde ohne Leine ist verboten in/aul Gesamie Fliche des Gebietes

W Bespannte Fahrzeuge is1 verboten in/out Gesamte Flache des Gebietes

Schutzzwecke

4 e 2 -
n al
\ ¢ {2 det Lubo
1
T




Regeln
digitalisieren

Netzwerkpflege und Datenhoheit
-erweiterung (zurlick) gewinnen

Digitalisierung von
Naturerlebnis-
Angeboten

Ansprache von
Nutzer*innen

auf zB komoot Schadens-
begrenzung

Neue
Entwicklungen
proaktiv begleiten

Aktiv werden in
den Mapper
Communities







Hauptamtliche Stellen fur ,digitales
Besuchermanagement"

Gibt es mittlerweile zum Beispiel in den Nationalparken Sachsische Schweiz, Bayerischer Wald, Eifel, im
Biospharenreservat Bayerische Rhon, Biospharengebiet Schwarzwald...es werden weitere folgen...

Digitales Besuchermanagement beschaftigt sich mit Ein erster Anfang’
verschiedenen Arten von Medien, z.B. Tourenportale, Online- aber viele Gebiete
Kartendienste, soziale Netzwerke, Wander- und Outdoorblogs - -
(teilweise von Privatpersonen betrieben), digitale haben weiterhin
Wandernadeln/Gipfelbiicher, Geocaching usw. keine
Ziele: Lenkung und Information von Besuchern (iber den
Nationalpark und Verhaltensregeln in digitalen Medien
Schwerpunkte: OpenStreetMap (Bearbeitung der Datenbank)
und Tourenportale (Bearbeiten/Kommentieren von Inhalten,
wenn moglich Loschen illegaler Inhalte)

Kapazitaten!




Arbeit mit und an OpenStreetMap

Open Street Map

« GroBe Datenbasis fir viele
Kartendienste / Tourenportale, so
z.B. flir Komoot

Daten kdnnen/miissen selbst gepflegt
werden

Dauerhaft der einzige Weg um
Geometrien und Wege zu pflegen —

Viele NNL haben nicht das Knowhow

Mitarbeiter*innen miissen geschult
werden!




DZT & LTOs

Netzwerkpflege und Datenhoheit
-erweiterung (zurlick) gewinnen

Unternehmen

( - . L. \
Digitalisierung von
Naturerlebnis-

Angeboten
\. J

Neue
Entwicklungen
proaktiv begleiten

Schadens-
begrenzung







Gesprache mit Outdoorplattformen

Komoot

O

Seit 2021 regelmaBige Gesprache

Ergebnisse

O

2022 hat eine erste kostenfreie Schulung durch/von
Komoot stattgefunden

NNL haben dauerhaft kostenfreie Partnerkonten um
Komoot selbst zur Besucherlenkung zu nutzen

Komoot hat in den letzten Wochen Community
Guidelines erarbeitet. Nach langen Verhandlungen ist es
heute in Kernzonen (OSM Protected class = 1) Highlights
und Touren zu ldschen, die nicht auf den offiziellen
Wegen liegen.

Outdooractive

O

Seit 2020 regelmaBige Gesprache durch
Zusammenarbeit bei DIGITIZE

Ergebnisse

O

2022 hat eine erste kostenfreie Schulung durch/von
Outdooractive stattgefunden

RegelmaBiger Update der Outdooractive Seiten und
Einspielung der Daten von Digitize the Planet

NNL konnen kostenfreie Partnerkonten nutzen



Qualitatsversprechen Nationale Naturlandschaften

Qualititsgepriifte Angebote der NNL GEPRUFTE QUALITAT

und ihrer ausgezeichneten Partner

Nationale £ )

fur Gaste und Einheimische Naturlandschaften §
digital sichtbar machen

tberall dort, wo » z.B. auf der eigenen NNL-Website,
Open Data genutzt den Websites von DMO und LTO
wird » germany.travel (DZT)

> nationale-naturlandschaften.de
» Outdoorplattformen u.a.m.



Partner der Nationale Naturlandschaften

Bundesweites Programm von VDN e. V. und NNL e. V. 4 PARTNER
fur ein nachhaltiges und klimaschonendes Engagement
von regionalen Akteuren in Biospharenreservaten,

Naturparken und Nationalparken Nationale

Naturlandschaften

Was zeichnet die ,Partner der Nationalen \_ )
Naturlandschaften” aus?

o Kooperation regionaler Akteure mit Schutzgebieten
o Ziel: nachhaltigen Tourismus und Naturschutz fordern

o Bekenntnis zu umweltfreundlichem Wirtschaften, regionaler
Wertschopfung und aktivem Austausch miteinander

Oben: © NNL
Unten: © Schubert | NNL e. V. 43



Nachweisbare Qualitat fur
tourismusrelevante
Angebote

Grundlage

®)

Definition des Zertifikats ,Partner Nationale
Naturlandschaften" durch den NNL e. V. und VDN e. V.

Bundesweite Mindestanforderungen geben den Rahmen
VOr.

Nationalparke, Naturparke und Biospharenreservate
vergeben das Zertifikat auf Grundlage der jeweils
definierten Kriterien.

© Schubert | NNL e. V.

44



Bundesweite
Mindestanforderungen

Identifikation

o Der Partner ist im oder nah am Schutzgebiet angesiedelt.
o Er unterstutzt die Ziele des Schutzgebiets aktive.
Nachhaltigkeit

o Der Akteur arbeitet umwelt- und klimafreundlich.

o Er verwendet regionale Produkte und schitzt die Natur- und
Kulturlandschaft.

Kommunikation
o Es wird ein regelmaBiger Austauschs im Netzwerk gepflegt.
o Einheimischen und Gaste werden Uber Partner-Angebote informiert.

Oben: © Schubert | NNL e. V.
Unten: © May | NNL e. V.




Das Parther-Netzwerk in den
Nationalen Naturlandschaften

Rund 2.000 ausgezeichnete
,Partner der Nationalen Naturlandschaften"
in fast 60 NNL, Tendenz steigend.

@ 16 Nationalparke und 3 Wildnisgebiete
18 Biospharenreservate

104 Naturparke

Grafik: © NNL

46



Nachweis ausgezeichneter Qualitat

Die Dachverbande haben die beiden bundesweit einheitlichen Zeichen , Partner der NNL"
sowie neu , Geprufte Qualitat NNL" entwickelt und die moglichen Qualitatsnachweise eingeordnet.

Merkmal Hakchen |Mit Logo Angebot Qualitatsnachweis
setzen verkniipfen
Gepriifte Qualitat |ja Flihrungen, Qualifiziertes Personal z.B.
na:m?ak:l haft GEPRUFTE QUALITAT Exkursionen, Ranger*innen oder durch ZNL-
aturiandschaiten Veranstaltungen Ausbildung
. Nationale O Infozentren Evaluierung der NNL
Wege z. B. Qualitats- und
Premium-Wanderwege
Barrierefreie Angebote z. B. Reisen flr Alle
Partner Nationale |ja Partner einer Nationalen |Programm ,Partner der Nationalen
Naturlandschaften PARTNER Naturlandschaft Naturlandschaften®
(u.a. Gastronomie,
. O Beherbergung, Verleih,

Naturerlebnisangebote)




So flieBen die Daten von den NNL an die Nutzer

Datenbanken der

&

Aktualisierung 24/7

Tourismusorganisationen
Zentraler Daten-
Speicher der DZT
Knowledge Graph

uber

(=

Schnitt
stellen —
konnen
die Daten Webseiten
ausge- Apps
m&; Tourenportale
werden | KI-Anwendungen
von z.B. P

\ J

.\v

\

&
9)
) |
Gaste & |
Einheimische

He

Grafik: NNL ZOZSJ

NNL | AG Kommunikation | Nationalpark Harz, 2. Juli 2025



Euer Engagement. NNL-Qualitat. Sichtbar fur alle.

Tourismus ist mehr als Reisen: Was NNL bieten,
kommt allen zugute — Gasten wie Einheimischen.

v Naturerleben und Erholung
v Jobmotor und Wertschopfung in der Region

v Geprifte Qualitat NNL = von NNL empfohlen

v Digitalisierte offene Daten kdonnen vielfach genutzt
werden, nicht nur in den Tourismusdatenbanken
der Lander und Destinationen

NNL | AG Kommunikation | Nationalpark Harz, 2. Juli 2025



Startklar fur die Zukunft

Digitalisierung ist eine riesige Chance.
Der START ist weitgehend vorbereitet.

v Infos dazu und der Leitfaden folgen in Kirze.
v Es gibt fur die NNL jedoch keine ,,Deadlines".
v Man kann jederzeit in den Prozess einsteigen.

v Nutzt diese Chance, um sichtbar zu sein.




Netzwerkpflege und Datenhoheit
-erweiterung (zurlick) gewinnen

Unternehmen

( - . L. \
Digitalisierung von
Naturerlebnis-

Angeboten
\. J

Caravaning

Neue
Entwicklungen
proaktiv begleiten

Schadens-
begrenzung







Caravaning als NNL-Thema

Relevanz;:

85% der Mobilreisenden geben Fahrtziele in
Deutschland an.

71% wollen explizit in die Natur.

Die Themen Nachhaltigkeit und Klimaschutz
stehen im Fokus einer zunehmenden Zahl von
Reisenden.

Rund 1 Million Wohnmobile
sind in Deutschland zugelassen — Tendenz
scheint weiterhin steigend zu sein.




Caravaning als NNL-Thema

Herausforderung:

Sehr hohe Zahl an Reisemobilen, aber
unzureichende Anzahl passender Stellplatze

Resultierende Probleme:

o Fehlende oder Uberfillte Stellplatze
- Wildparken

o Schadigung der Natur
o Entsorgungsproblematik

o zunehmende Ablehnung der lokalen
Bevolkerung gegenuber Mobilreisenden

- Verbote als Instrument?




Caravaning als NNL-Thema

Alternative zu den Verboten:

nachhaltige, klimaneutrale Stellplatze in
unseren Naturlandschaften,

die gleichzeitig die biologische Vielfalt schitzen
und die nachhaltige Entwicklung der Regionen
fordern

Kurz gesagt: zukunftsfahige Losungen
fur Mensch und Natur




Kooperationsprojekt zunachst bis Sept. 2026

NNL-Unternehmensbeirat hat umfanglich gepruft und dann ,,Grines Licht™ gegeben.

,_-/ cClivD Nationale o

Caravaning Industrie Verband e.V. Naturlandschaften

56



Kooperationsziele

Mit Unterstlitzung der Fachexpertise des CIVD

o hachhaltige, naturvertragliche Stellplatze schaffen
-+ die Potentiale bestehender Strukturen
nutzen, niederschwellige Angebote (auch fur
nur wenige Reisemobile) ermoglichen

Im Zuge unserer NNL-Digitalisierungsprozesse

o Qualitatsgeprufte Stellplatz-Angebote
digital erfassen und kommunizieren
(Zukunftsziel: Buchbarkeit)

und somit Mobilreisende im Idealfall bereits
vorab informieren und naturvertraglich lenken

\'as N
k. %
e
»
N

59



Ziele ,vor Ort"

Den Gastekontakt der Mobilreisenden nutzen, um
o die regionale Wertschopfung zu erhohen

o fur den Natur-, Umwelt- und Klimaschutz
weiter zu sensibilisieren

z.B. Infos direkt am Stellplatz Gber

o nachhaltige Naturerlebnis- und Freizeitangebote
der ,Partner der Nationalen Naturlandschaften"

o Besonderheiten der jeweiligen Naturlandschaft
o ,Saubere' Moglichkeiten der Ent- und Versorgung

60



Die Dachverbande organisieren & koordinieren...

@)

©)

@)

@)

... Info- und Austauschformate fir bzw. mit
interessierten Mitgliedern

CIVD-Fachberatung in den Modellregionen

die Verfligbarkeit von Fachwissen und
Praxiserfahrungen flir alle NNL

die Entwicklung von Kriterien fiir NNL-passende
Stellplatze (nachhaltig, naturvertraglich,
klimafreundlich)

61



10 Modeliregionen arbeiten mit

12 NNL in 10 Regionen starten neue Vorhaben
oder entwickeln bestenende Ansatze weiter

Schwerpunkte sind vor allem
o Gasteinformation /Besucherlenkung
o Regionale Wertschopfung / Partner-Netzwerk starken

Fir alle sind Kommunikationsthemen zentral:
o Kommunikation der bestehenden oder zukulnftigen
Stellplatzangebote — damit verbunden die

o Sichtbarkeit der Region als Naturpark oder Biosphare usw.

- Im Ergebnis eine attraktive, qualitative Aufwertung
fur Camping- & Caravaning-Gaste

Blosphérenreservate



Schaalsee & Elbe

Emsland (Naturparke Himmling und Bourtanger Moor)
Reinhardswald

Habichtswald

Rhon

Tharinger Meer (NRP Schiefergebirge — Obere Saale)
Thiringer Wald

Hunsruck (NLP Hunsriick-Hochwald; NRP Soonwald-Nahe)
Frankische Schweiz

Hessischer Spessart



Netzwerkpflege und Datenhoheit
-erweiterung (zurlick) gewinnen

( - . L. \
Digitalisierung von
Naturerlebnis-

Angeboten
\. J

Neue
Entwicklungen
proaktiv begleiten

Schadens-
begrenzung

Bildungsarbeit




Ein Einblick aus unserem Austausch zum Thema
digitale Wissenskommunikation mit einer
Studentin des Studiengangs
»Wissenschaftskommunikation*



Wissen in Happchen

Modulares Konzept mit Micro-Content-Elementen

0> Web-Stories
b Inhalte als Geschichten zum Durchklicken

optimiert fur Smartphones und Social-Media

Verhalten in Schutzge-
bieten
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Wissen in Happchen

Modulares Konzept mit Micro-Content-Elementen

0> Web-Stories
Inhalte als Geschichten zum Durchklicken

optimiert fur Smartphones und Social-Media

Verschiedene Mdéglichkeiten Illustrationen
mit interaktiven Elementen zu kombinieren

nl Interaktive (Info)Grafiken

— Klimaschaden jenach

Nutzung von Mooren

Jahrlicher Ausstolt von Treibhausasen,
in Tonnen CO, pro Hektar

g Az

\\ 12

Naturnahes Moor ohne
landwirtschaftliche Nutzung

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magn
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim.
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Wissen in Happchen

Modulares Konzept mit Micro-Content-Elementen

&<p-> Web-Stories
Inhalte als Geschichten zum Durchklicken
optimiert fur Smartphones und Social-Media

Verschiedene Mdéglichkeiten Illustrationen
mit interaktiven Elementen zu kombinieren

nl Interaktive (Info)Grafiken

o

Dynamischer Webseiten-Aufbau mit

l Parallax Scrolling / Scrollytelling
animierten Teil-Elementen und Edutainment

Naturlandschaften
verstehen!

NATURLANDSCHAFTEN VERSTEHEN

Wildtiere | Sdugetiere
Eichhdérnchen

Eichhornchen

Lateinischer Name
Sciurus vulgaris

Abdruck
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Verhalten
in Schutzgebieten

Fir die Zusammenarbeit mit digitalen Tourenplattformen
und Social-Media-Kandlen:

Einbezug von psychologischen Aspekten:
Entwicklung einer Idee mit Story-Telling-Elementen
z.B. als Reel fiir Instagram

Aufnahme weiterer Punkte mdglich

Ubertragung auf andere Medien z.B. Infotafeln oder Flyer
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Thematische Kampagnen

Beispiel: Dauerthema Miill in der Natur - vollig neu
gedacht! Wie konnen wir die Menschen mitnehmen.

Untier-
Fang-Aktion
22.04.2026

8.

Schluckspecht Beuteltier

100 Jahre I

200 Jahre

i ,
b ’ALJ e T

Aschestinker
7 Jahre 2 Jahre

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing el dolore magna aliquam erat vo-
lutpat. Ut wisi enim ad minim veniom, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

Schalentier

Glanzfalter Biichsenspringer Wickelsegler
400 Jahre
500 Jahre
Wiesenschnduzer
5 Jahre

consequat. Duis autem vel amet aut eicilit
vendelendae dolora voluptatus eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit. Lorem 800 Jahre

www.naturlandschaften-verstehen.de/untiere
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Naturerlebnis

DZT & LTOs AT

digitalisieren Regeln

digitalisieren

Netzwerkpflege und Datenhoheit
-erweiterung (zurlick) gewinnen

Unternehmen

Digitalisierung von
Naturerlebnis-
Angeboten
Ansprache von Caravaning
Nutzer*innen

auf zB komoot Schadens-
begrenzung

Neue
Entwicklungen
proaktiv begleiten

Aktiv werden in
den Mapper
Communities Bildungsarbeit







Alle Bilder in der Prdsentation sind lizenzfrei nutzbar.

LJAlles, was gegen die Natur ist, hat
aur Dauer keinen Bestand. "

Charles Darwin
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